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Resumen

En el siguiente articulo académico se presenta una investigacion, que da cuenta del
fendmeno de copiar y pegar contenido informativo en las plataformas digitales de los
medios Bio Bio, CNN Chile, Cooperativa y La Tercera. El método aplicado fue de caracter
cuantitativo en funcidén a una muestra de 330 notas informativas, divididas en cuatro
categorias: social, politica, cultura y economia. El analisis del fenémeno “copiar y pegar”
se logrd, a través del uso del programa Copyleaks, que se utiliz6 para revisar similitudes de
distinta indole en los articulos periodisticos de las plataformas digitales mencionadas.

Los principales hallazgos se encuentran en torno a una falta de un trabajo reflexivo e
investigativo por parte de los medios digitales. Se observa una mayor cantidad de “copiado
y pegado” en la plataforma digital del medio CNN Chile con respecto a Bio Bio.
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Abstract

The following academic article presents an investigation on the phenomenon of copying
and pasting content in the digital platforms of the media Bio Bio, CNN Chile, Cooperativa
and La Tercera. The method applied was quantitative based on a sample of 330 news
articles, divided into four categories: social, politics, culture and economy. The analysis of
the "copy and paste" phenomenon was achieved through the use of the Copyleaks program,
which was used to review similarities of different kinds in the journalistic articles of the
digital platforms mentioned.
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The main findings are related to a lack of reflective and investigative work on the part of
the digital media. A greater amount of "copy and paste" is observed in CNN Chile with
respect to Bio Bio.
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1. Introduccion

La presente investigacion da cuenta de un estudio de caracter exploratorio que se focaliza
en la existencia del fendmeno “copiar y pegar”. El andlisis se centra en contenidos
noticiosos de caracter politico y social de las plataformas digitales de Bio Bio, CNN Chile,
Cooperativa y La Tercera. Ademas, se estudiara la posible evolucién del periodismo hacia
areas en las que se cumpla el rol periodistico, aprovechando el uso de nuevas tecnologias en
la automatizacion de los textos y dejando espacio para generar valor informativo desde
otras tareas vinculadas a este rol, como lo son el andlisis critico y el rol educativo. También
se analizara el consumo de medios digitales y su eleccion como fuente informativa para las
personas.

Para la obtencion de resultados, se procedid a recopilar, durante el periodo del 28 de
octubre al 18 de noviembre de 2022, las principales noticias, dividiéndolas, en cuatro
categorias a auscultar: social, economia, politica y cultura; de las cuales se seleccionaron
los hechos informativos preponderantes, para luego comparar las noticias que
efectivamente tenian coincidencia tematica al ser publicadas en las plataformas digitales de
los cuatro medios ya mencionados, intentando evidenciar y calcular el fendémeno “copiar y
pegar”, también en ocasiones llamado plagio, existente en las distintas categorias de las
plataformas digitales de los medios.

2. Marco contextual:

El espacio virtual es la plataforma mas utilizada para el consumo de medios actualmente,
segun el Digital News Report (Newmann et. Al, 2021), mas de un 80 % de los usuarios lee
noticias en linea y un 73 % lo hace por medio de un dispositivo mévil inteligente, teniendo
los indices de crecimiento mas veloces en los ultimos afios.

Debido a la crisis sanitaria vivida por el virus del COVID, se generd un aumento del interés
de los usuarios en las plataformas digitales de los medios tradicionales. Como explica la
version del afio 2021 del reporte Reuters?, en una época en la cual las vidas se encontraban
en riesgo latente, la necesidad por encontrar informacion fidedigna provoco un aumento en

2 Cfr. Informe Reuters 2021, disponible en web
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el uso de las plataformas virtuales de medios reconocidos, mostrando un aumento de seis
puntos porcentuales en la confianza en los medios desde 2018 a 2021. Continuando con el
analisis del Digital News Report del 2021, un 74 % de los encuestados dicen preferir
medios que presenten una variedad de visiones y les permitan a ellos decidir qué pensar.

El crecimiento tanto en la confianza como en el uso de medios digitales muestra el
reforzamiento de un espacio visto como enemigo para la prensa tradicional, esto debido a la
existencia infinita de informacion disponible sin la confirmacion de filtros especificos para
su veracidad. Como explica el Digital News Report del 2021, el uso de redes sociales para
informarse sigue en aumento, provocando una creciente preocupacion en los niveles de
desinformacion. En el mismo reporte se constata que un 58 % de los encuestados presenta
una genuina preocupacion respecto de qué noticias son verdaderas y qué informaciones son
engafiosas en internet’.

El aumento en el uso de plataformas digitales crea una nueva oportunidad para el
periodismo, en la que podria consolidar su futuro en vez de verse opacado por la
accesibilidad. Debido a la cantidad de noticias falsas o maliciosas circulando, los medios
confiables y comprobables, se vuelven un espacio preferible en los usuarios para buscar
informacion de calidad.

El problema surge cuando no existen filtros claros en la informacion publicada o se
producen similitudes demasiado exactas entre los medios, fomentando la ya existente
desinformacion en la web. Este fendmeno ya ha sido estudiado en paises como Francia, en
el cual, segin el articulo académico de Julia Cagé, Nicolas Hervé y Marie-Luce Viaud
(2017), L'Information a tout Prix (La Informacion a toda costa), utilizando un algoritmo de
deteccion de copias, comprobaron que un 64 % de lo que se publica de manera online
representaria simplemente un copiar y pegar.

El acceso a informacion representaba anteriormente uno de los puntos principales para
obtener ganancias en los medios. Antiguamente, la informacion tenia valor comercial, lo
que ha cambiado con el desarrollo del internet.

La saturacion de contenido disponible de manera no regulada y accesibilidad ilimitada, se
ha vuelto un problema para los rubros de la comunicacion. Se tuvo que cambiar un sistema
unilateral vertical, en la que el comunicador comunica y el receptor recibe, a una
plurilateral horizontal, en la cual ambas partes poseen ambos roles comunicativos y los van
intercambiando segun la situacion. Segun J. Cagé, N. Hervé y M.L. Viaud (2017), no existe
un incentivo claro para mantener la originalidad del trabajo periodistico, pasando a ser mas
sostenible la existencia de un grupo que dé seguimiento a las distintas paginas web y
replique la informacidon encontrada. Se plantea, por lo tanto, la siguiente pregunta: ;Se
encuentra entonces amenazada la produccion de informacién en la era del internet?

3 Ibid.



Adicionalmente, la problemadtica economica que representa la desvalorizacion de la
produccion del trabajo original por parte de los periodistas es entendible. Actualmente, ser
el primero en obtener la informacion y entregarla no es una tarea rentable, ya que, con el
internet, el acceso a la informacioén de manera directa, puede ser realizado por cualquiera.
Segtin datos del Banco Mundial®, el 2020 un 60% de la poblacion mundial contaba con
acceso a internet, es decir, acceso a informacion o hechos noticiosos en su primera etapa
(materia prima informativa). La alta velocidad en la propagacion de informacion termina
por amenazar los incentivos de los medios para producir informacion original. Segun J.
Cagé, N. Hervé y M.L. Viaud (2017) una cuarta parte de los eventos se difunden en un
rango de cuatro minutos, dejando un espacio infimo para la produccién del material
periodistico.

3. Marco teorico

El copy paste, explicado por los autores Bosanac, S., Mandi¢, B., & Spr¢i¢, A. (2009) en
Periodismo objetivo o comunicados de prensa copiados: un andlisis preliminar del
contenido de los medios, se refiere a la practica de utilizar material de manera exacta sin
hacer un trabajo de comprobacion e investigacion adicional respecto al mismo, reutilizando
lo ya escrito en otros medios o lo que se entrega en los comunicados oficiales (p. 418).
Respecto a la sensacionalizacion de la informacion, el trabajo de Rosa Nivea Pedroso
(1994) Elementos para una teoria del periodismo sensacionalista define este concepto
como lo que ocurre al hacer el trabajo de produccion de contenido, tomando los
acontecimientos actuales y convirtiéndolos en noticia. Para poder producir textos rentables,
los medios deben tomar en cuenta las preferencias del mercado y hacer de sus escritos un
material deseable por los usuarios, el problema, es cuando al realizar estas practicas, caen
en la utilizaciéon de elementos y la interpretacion periodistica definen el discurso hacia lo
popular y no lo informativo necesariamente segiin la misma autora.

Al hablar de utilizar informacién que fue sacado de otros escritos noticiosos, cabe tener en
cuenta la agregacion de contenidos, refiriéndose al hecho de dar un aspecto innovador y
elaborado, que termina por aportar a los hechos ya informados en otra plataforma, pero que
es propio y suma al valor informativo creando una noticia distinta a la de la cual se utiliz6
copiando la informacion base. Guillermo Franco, director del portal Pulzo.com, explicé en
entrevista con la Red Etica Segura de la FNPI a Hernan Restrepo (2014), su punto de vista
tras recibir una carta donde 25 medios de comunicacion le piden “abstenerse de agregar sus
contenidos”. Ademads, G. Franco (2014) explico que: “Mas que una discusion legal, aqui
hay un debate ético. Estoy dispuesto a demostrar con ejemplos y argumentos por qué lo que
hacemos en Pulzo no es copiar y pegar, sino agregar valor a los contenidos que

* Banco Mundial, disponible en la web en: https://datos.bancomundial.org/indicator/ITNET.USER.ZS
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relacionamos”. Agregado a lo anterior, en la misma entrevista G. Franco (2014) comenta
que: “Es una discusion que tiene que trascender al gremio de los periodistas, porque tiene
que ver con la libertad de acceso a la informacion”.

Como explica Jose Manuel Burguefio (2010) en su libro Cuestion de confianza: la
credibilidad, el ultimo reducto del periodismo del siglo XXI: “El sector de la prensa ha
sufrido la peor crisis econdmica de su historia, tanto de ingresos por publicidad como de
difusion. Los anunciantes parecen haber retirado su confianza de los periddicos” (p. 24). Lo
anterior no recae Unicamente en un problema econodmico, sino que refleja el fallo por parte
de los medios para representar una fuente confiable y fidedigna de informacién para la
sociedad. Lo anterior, demuestra un alejamiento del rol del periodista, al que se le confiere
su posicion de privilegio informativo debido a que es la persona que esta capacitada para
entregar un bien a la sociedad que no tiene acceso, logrando asi, establecer flujos
informativos utiles para el desarrollo comun.

Es decir, solamente en la primera década del siglo XXI, en la que se dio un desarrollo
tecnoldgico avasallador en cuanto a comunicaciones, los medios no supieron mantener su
relevancia y con ello, al no existir una renovacion en cuanto a instituciones, quienes
pertenecen a ella, también.

Segun J. Cagé, N. Hervé y M. Viaud (2017): “La automatizacién es un tremendo avance
para el periodismo, si permite a los periodistas centrarse en su trabajo como periodistas y
evitar gastar tiempo y energia en tareas repetitivas para las que su valor afiadido es bajo”.

Teniendo esto en cuenta se puede volver al punto de la agregacion de contenidos,
entendiendo que el acceso a los hechos hoy en dia no es lo que hace especial al periodismo,
sino que lo que se produce con estos. De cualquier forma, el plagio sigue siendo un
problema, ya que, supone lucrar con el contenido intelectual de otro, no con la informacién
disponible para todos. Al respecto, el Consultorio Etico de la Fundacion Gabo (FNPI)
publica los comentarios de Javier Dario Restrepo® (2014) respecto a la ética de la
agregacion de contenidos, en los que explica que el acto sigue siendo malicioso a pesar de
la mezcla de lo ajeno y lo propio, ya que, implica obtener un beneficio monetario por el
trabajo ajeno y mostrarlo como propio. Ademas, Restrepo (2014)° explica: “La suma de
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estos dos agravios es lo que en los codigos se llama “‘acto odioso y deshonesto”, “algo
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impropio de la condicidon profesional”, “abuso de los derechos ajenos”, “explotacion del
trabajo ajeno”.

Otro factor que cobra especial relevancia es el descrito por los autores Puente, C. Edwards
y M. O. Delpiano (2014) en el texto Modelamiento de los aspectos intervinientes en el

> Cfr. Fundacion Gabo, disponible en
https://fundaciongabo.org/es/etica-periodistica/recursos/es-etica-la-agregacion-de-contenidos
¢ Ibid.
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proceso de pauta periodistica, es el analisis de la figura del editor como un gatekeeper, es
decir, quien cuida la entrada y salida de los distintos materiales e informaciones.
Proponiendo que la tecnologia supone un aporte para mejorar su tarea. Ademas, el trabajo
de S. Puente, C. Edwards y M. O. Delpiano (2014), analizando a los autores Stange y
Salinas (2009), explican que: “La seleccion y valoracion de la informacion, [...] se lleva a
cabo bajo criterios que no dependen solamente del trabajo periodistico, sino también de

juicios, prejuicios, concepciones de mundo y otros aspectos discursivos e ideoldgicos” (pp.
191-192).

Alejandro Morales-Vargas, Rafael Pedraza-Jiménez y Lluis Codina (2022) aseveran en el
articulo Calidad web en medios digitales: revision bibliogrdafica sobre métodos e
indicadores de evaluacion general y atributos de confianza, que es imperante que la prensa
digital aplique criterios de calidad tanto al contenido periodistico y a los estandares
informativos como a todo lo que compete la pagina web donde esta dispuesta la
informacion en si, es decir, disefio, organizacion y todos los criterios que componen la
interfaz, ya que, los aspectos anteriores son concluyentes para definir la credibilidad del
sitio y la visibilidad que tendran las noticias (p. 41).

Esto, sumado a la falta de trabajo periodistico para producir articulos novedosos por parte
de los medios, fomentaria la problematica de la desinformacioén, demostrando, como
explican Morales-Vargas, Pedraza-Jiménez y Codina (2022): “la necesidad de un
periodismo riguroso y confiable, que pueda tanto informar como educar, dado lo
permeables que somos a la desinformacion”.

La incesante carrera existente entre la produccion de contenido por parte de los medios y la
velocidad del flujo de informacion disponible de manera online, intentando mantenerse
rentables, produciria, entonces, una creciente homogeneizacion en los contenidos
disponibles. Segun los autores J. Cagé, N. Hervé y M.L. Viaud (2017) en el articulo
mencionado anteriormente, toma menos de tres horas en promedio para que la cobertura de
un evento mediatico sea recogida por otro medio, reduciéndose este intervalo a 25 minutos
para un cuarto de los articulos publicados y 230 segundos para las noticias “mas
candentes”. Lo anterior, imposibilita que incluso el periodista mas apto sea capaz de
entregar cierto tipo de valor agregado compitiendo con la inmediatez de la disponibilidad.

El problema que surge para los medios es que, segun J. Cagé, N. Hervé y M.L. Viaud
(2017), aumentar un 1% de la creacion de contenido original aumentaria en tan solo un
0,018 % la cantidad de flujo de usuarios hacia las paginas, representando un margen
demasiado bajo para generar ingresos. Pero, lo anterior, no representa que sea
necesariamente asi a largo plazo, ya que seria desestimar los efectos de reputacion que se
construyen y mantienen en el tiempo y que son esenciales en la audiencia de los medios.



Marina Santin (2021) en E! control del plagio en la profesion periodistica en Espaiia: un
timido avance ante un gran reto en la era digital expone una problematica en el flujo y uso
de la informacion disponible en el mundo virtual: “Los medios se constituyen en ocasiones
en fuente de informacidn para los periodistas. Esta forma de trabajar puede derivar en un
periodismo demasiado uniforme e incluso en plagio cuando se abusa de esta formula y no
se citan las fuentes”, analizando como el facil acceso y la distribucion del material, generan
una nebulosa realidad para la proteccion de contenido, desestabilizando el modelo de
negocio para los medios y favoreciendo al plagio o pirateria.

La utilizacion de este tipo de practica, de manera dolosa, resulta nociva para la
comunicacion, pudiendo incurrir en que al tratar ciertos temas de una manera demasiado
similar entre los medios disponibles, se pierda la diversidad, provocando un estancamiento
en la libertad de las audiencias- usuarios para encontrar diversas opiniones y asi poder
tomar sus propias conclusiones respecto al panorama mundial.

4. Objetivos
4.1. Objetivo general

Analizar en el contenido informativo-noticioso, politico y social de los medios digitales
BiO BiO, CNN Chile, Cooperativa y La Tercera, la practica de “copiar y pegar” (periodo
28 octubre al 28 de noviembre del 2022) en las categorias politico, social, economia y
cultura.

4.2. Objetivos especificos

Identificar como los medios chilenos BiO BiO, CNN Chile, Cooperativa y La Tercera (en
sus plataformas digitales) “copian y pegan” informacion de caracter politico y social.

Enunciar cudles son las tematicas en las que se da con mayor frecuencia el fendémeno
“copiar y pegar’.

5. Metodologia

La investigacion que se presenta es de caracter exploratorio, debido a la metodologia
utilizada para la comprobacion del plagio entre noticias, que se basa en el uso de un
software que detecta la igualdad entre dos textos.

Se plantea una metodologia cuantitativa a partir del analisis de contenido, ya que este
resulta de utilidad para descubrir diferencias en medios de comunicacion, verificar el
cumplimiento de objetivos, evidenciar técnicas propagandisticas, medir la legibilidad y
comprensibilidad de los mensajes, obtener informacion oculta, o identificar actitudes o
intereses de los autores (Pifiuel, 2022).



Los objetivos del analisis de contenido (Pifiuel, 2002, pp.1-42) consisten, esencialmente, en
identificar los codigos utilizados por el emisor del discurso, su contenido manifiesto, el
contexto en el que surge y se desarrolla el mensaje, asi como descubrir y evidenciar sus
contenidos latentes.

El método de trabajo se realiz6 en tres etapas:

Primera etapa

Se selecciond de todo el contenido noticioso lo mas relevante y mencionado en las
siguientes categorias: social, econdmica, politica y cultura; en los medios BiO BiO, CNN
Chile, Cooperativa y La Tercera, durante el periodo del 28 de octubre al 28 de noviembre.
El analisis implicé una revision de una noticia principal en cada categoria (mismo tema) y
se comprob6 en qué otro medio se hablaba respecto del mismo hecho noticioso y si existia
el copiado y pegado de la informacion.

Segunda etapa

Luego de recolectar 330 publicaciones referentes a los contenidos noticiosos de cada dia 'y
entrelazar entre los medios las teméticas mas relevantes por dia en cada categoria, se acoto
la muestra a los escritos cuyos titulares y cuerpo refirieron al mismo evento informativo,
quedando en 43 contenidos noticiosos. Se separ6, entonces, en noticias coincidentes en el
hecho informativo entre las plataformas digitales de los medios estudiados.

Tercera etapa

Para corroborar la existencia de este fendmeno en el ambito periodistico digital nacional, se
procedio a la utilizacion de la herramienta Copyleaks’ , programa que analiza los escritos
elegidos buscando similitudes entre ambos, mostrando fragmentos idénticos y cambios
menores, definido en el propio sitio web como: “Copyleaks es una plataforma integral de
deteccion de plagio que realiza busquedas exhaustivas. Con el andlisis de texto impulsado
por IA”. Copyleaks, logra realizar esto “a través de integraciones perfectas de LTI y API,
obtenga deteccion y prevencion integrales de plagio en su sistema de gestion de aprendizaje
(LMS) y plataformas nativas”.

Diversos investigadores, como Taquias y Villagra (2014) explican y analizan la importancia
de la categorizacion automatica de textos (CAT) a la hora de “procesar y analizar
volimenes cada vez mayores de informacion textual”, definiendo este tipo de herramientas
como “una de las pocas alternativas realistas al analisis manual de documentos”. (Taquias y
Villagra, 2014).

En este sentido, se cruzaron los datos entre todas las noticias para definir cudl plataforma
digital plagia, teniendo en cuenta ademas de lo mencionado el factor de tiempo (que medio
publicé primero).

7 Copy leaks, disponible en web: https://copyleaks.com
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En esta etapa también se transform6 cada noticia a formato PDF para poder pasarla por el
programa Copyleaks y se comprobd el plagio, comprobando un contenido noticioso como
si fuese la obra original versus otro del mismo tema, pero distinto medio y asi
sucesivamente.

Finalmente, se compilaron los contenidos noticiosos en formato PDF en una carpeta y el
analisis de los resultados evidenciados con el programa Copyleaks en otra.

5.1. Diseno Muestral

Inicialmente, se trabajo con una muestra preliminar de n.330 noticias en las categorias
definidas, divididas en politica, social, economia y cultura, obtenidas al recolectar durante
el espacio del 28 de octubre al 18 de noviembre, donde se revisaron (14) dias. Teniendo en
cuenta las cuatro categorias y cuatro medios, da un total de n.256, calculando con solo una
noticia por categoria, caso que no fue asi, ya que muchas veces una plataforma digital tenia
un titular similar con una de las otras plataformas digitales y un titular distinto, pero de la
misma categoria con otra de las plataformas digitales, acumulando de esta manera, dos
hechos noticiosos 0 mas, lo que termino por formar la muestra preliminar de n.330.

De la plataforma digital del medio Bio Bio se recolectaron (96) noticias; de CNN Chile,
(70), (71) del medio Cooperativa y, finalmente, la plataforma digital del medio La Tercera
(93).

Las noticias revisadas se agruparon por medio en la categoria designada, comprobando si
efectivamente existia el fenomeno “copiar y pegar”. Esto acot6 la muestra a n.43.

De esas (43) noticias, se generaron n.85 documentos de analisis de plagio con la aplicacion
Copyleaks, al poner como original un hecho noticioso en comparaciéon con otro y luego de
manera inversa para comprobar cudl copiaba y pegaba a cudl, haciéndose de esta manera
con cada hecho noticioso recolectado, es decir, en el caso de existir 3 hechos noticiosos a
comparar, se formarian (6) reportes de Copyleaks.

De tantas noticias revisadas hubo copy paste también conocido como plagio, teniendo en
consideracion porcentajes de similitud arrojados por Copyleaks mayores al 15% en 30 de
los 85 reportes de plagio, es decir, un 35,3%.

7. Analisis y resultados

Los resultados se presentaran, mostrando los gréaficos de los resultados arrojados por el
programa Copyleaks, que muestran los porcentajes de plagio comparativo entre los
documentos de los hechos noticiosos. Luego se revisaron todos los reportes del programa
Copyleaks, separando en los que habia existido un porcentaje mayor al 15% de plagio.

Del total de hechos noticiosos (43) que calzaba en tematica del titular habia (12) temas
distintos, siendo (4) de economia, (2) de cultura, (2) de social y (4) de politica. Estos se



revisaron comparativamente, comprobando donde habia existido mayor porcentaje de
plagio y a que medio pertenecia el reporte de Copyleaks que indicaba el mayor nimero.

CNN Chile puntué con un 40,1% de plagio hacia la noticia respecto de la misma tematica,
que era politica, en Bio Bio [revisar anexo noticia Ricardo Mewes]®.

40.1% 434 32.8% 531

Overall Similarity Score Results Found Total Words in Text Overall Similarity Score Results Found Total Words in Text

Identical Words 121 Identical Words 117
Words with Minor Changes 0
Paraphrased Words 53
Omitted Words 0

Words with Minor Changes 1
Paraphrased Words 56
Omitted Words 0

Al comparar el porcentaje de plagio qué Bio Bio tenia comparativamente con el articulo de
CNN Chile, este arrojo un porcentaje de 32,8%, es decir, menor al de CNN Chile al poner
el articulo de Bio Bio como el referente de original en Copyleaks. Por consiguiente, se
puede deducir que el contenido de la publicacion de CNN Chile se basa en mayor medida
en el de Bio Bio, llegando a tener un 40,1% de similitud.

Ademas de esto, se consider6 el horario de publicacion, en caso de que la nota de Bio Bio
incurriera en tomar la informacion de otro y darle contenido nuevo agregado, haciendo que
pudiera disminuir el porcentaje de plagio comparativo, pero, la noticia de CNN Chile fue
publicada una hora y 18 minutos después.

? Flgura ly2. Elaboracmn propia sobre la base del programa Copyleaks.
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para asumir presidencia de la CPC como

sucesor de Juan Sutil

El actual presidente de la Camara Nacional de Comercio (CNC) fue escogido de
forma unanime por el Comité Ejecutivo de la CPC para ser el sucesor de Juan
Sutil en el cargo. La votacion se llevara a cabo el 15 de diciembre, donde los
consejeros también votaran la vicepresidencia de la multigremial.

DESTACAMOS
i osponer tums

Este fendmeno ocurrié también en noticias de la misma indole. Por ejemplo, al comparar
los articulos encontrados respecto de la renuncia de Ximena Rincoén y Matias Walker a la
Democracia Cristiana (DC), que también caeria dentro de la categorizacion de politica.

En este caso, la diferencia de tiempo entre ambas publicaciones favorecido a CNN Chile que
publico su noticia a las 10:45, versus Bio Bio que lo difundi6 a las 10:49, dejando un rango
de tan solo cinco minutos.

En este caso los porcentajes tuvieron una variacion muy baja al comparar cada articulo de
manera intercalada como el original, en el cual esta vez Bio Bio sobrepas6 por un 1,5%
comparativo de plagio a CNN Chile.

Overall Similarity Score Results Found Total Words in Text Overall Similarity Score Results Found Total Words in Text
Identical Words 62 Identical Words 16
Words with Minor Changes 148 Words with Minor Changes 75
Paraphrased Words 87 Paraphrased Words 95
Omitted Words 0 Omitted Words 0

Por su parte, el medio Cooperativa marcd el nimero mas alto, arrojando un 51,2% de
similitud al comparar los articulos respecto al tema de los planes de contingencia en las

1% Figura 3. Horario Bio Bio 16:03 | Horario CNN Chile: 17:18. Elaboracion propia sobre la base del

programa Copyleaks.
! Figura 4 y 5. Articulo CNN Chile como original (izquierda) | Articulo Bio Bio como original (derecha).

Elaboracion propia sobre la base del programa Copyleaks.



carreteras para el fin de semana del 31 de octubre. [Revisar anexo peaje a luca Plan de
contingencia]'?

Los principales hallazgos de esta investigacion exploratoria después de analizar la agenda
noticiosa del mes son que la categoria con menos plagio y mayor variedad de topicos o en
la que era mas dificil hallar consenso de cudl seria la noticia mas importante, fue cultura
[revisar anexo]".

En la categoria politica, es donde suele divisarse la mayor aglomeracion de porcentajes de
plagio alto, principalmente [revisar anexo]'.

Las plataformas digitales CNN Chile y Bio Bio presentan de manera reiterada el fendémeno
copiar y pegar. Lo anterior se concluye sobre la base de la evidencia recabada tras hacer el
analisis comparativo de los textos con el programa Copyleaks, en la categoria politica,
donde se encontr6 una noticia en la que CNN Chile incurri6 en un 40,1% de plagio.

8. Conclusiones y propuesta

La encargada de esta investigacion, propone una modernizacion del concepto del bien que
ofrece una noticia, no siendo necesariamente la novedad y la velocidad de la informacion lo
mas llamativo, sino que, recordando otros de los roles del periodista, sea educativa,
interactiva y le dé un valor agregado que la persona no tendria de solo ver los hechos como
materia prima noticiosa.

Con esto no se quiere decir que se cambie la verdad, lo que se propone es que se busquen
alternativas atractivas y novedosas para la presentacion, como la gamifiacion. Como se
comenta en el articulo académico de Sandra Loureiro, Ricardo Godinho y Fernando de
Aires (2020), el uso de herramientas como la realidad virtual y la gamificacion como
técnica de enganche para entregar un mensaje, tienen un alto nivel de receptividad en un
mundo donde la tecnologia pareciera ir mas rapido que todo. El ser humano es por
naturaleza curiosa y parte de la herramienta especial que se les da a los periodistas, es
precisamente acercar a las personas a lo desconocido, a lo lejano, a lo nuevo, a lo que esta
ocurriendo y lo que ocurrio, para analizar con altura de miras lo que podria ocurrir.

Se han destapado los mayores casos de corrupcion gracias a los periodistas, pero si el
trabajo no se basa en los mas altos estandares de ética, basados en la honestidad y la
transparencia, no se puede pronosticar un crecimiento de excelencia en estas areas.

12 https://drive.google.com/drive/folders/ | CmNzTnwNgltn6 Y XpuemvJKL3VyMkpJJ?usp=share link
'3 https://drive.google.com/drive/folders/1i0ZICK3KaZXW27020JgKdqzjJjwgpr5i?usp=share_link
14 https://drive.google.com/drive/folders/1i0ZICK3KaZXW27020JeKdqgzjJjweprsi?usp=share link
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El papel de las facultades de comunicacion y las escuelas de periodismo en este punto es
crucial. Vivimos en una cultura de mucha inmediatez, donde el colapso del periodista, por
la instantaneidad y el tiempo, termina por caer en estas practicas. Por eso es que la
propiedad intelectual y los derechos de autor van a cobrar una mayor importancia a futuro.

Se considera un factor relevante la continuidad de estudios de esta indole, ya que, si bien el
fendmeno no es generalizado en los medios, es relevante y peligroso, por lo mismo, hay

ciertas soluciones que deberian revisarse para que no se vuelva algo nocivo y determinante.

8. Anexos

8.1. Muestra total preliminar
https://drive.google.com/drive/folders/1ulWs75qT82MG3Dsr1¢I9¢bl.6hD2CXMIh?us

p=share link

8.2. Muestra total final
https://drive.google.com/drive/folders/1gvivPx6 EYLfcLESrM2XQulxPhL8tuvYD?usp
=share link
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