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Motivacion personal

Mi motivacion para desarrollar este proyecto nace de una fascinacion
profunda por como la moda no solo refleja la sociedad, sino tambiéen tiene el
poder de transformarla. La pandemia de COVID-19 fue un punto de inflexion
que me llevo a observar como nuestra relacion con el cuerpo y la vestimenta
se transforma ante circunstancias histéricas y sociales de gran impacto.
Durante este periodo, me replantee la percepcion del cuerpo y entendi que
nuestras ideas sobre belleza y expresion estan profundamente influenciadas
por el contexto en el que vivimos.

A medida que el mundo comenzaba a recuperarse, fui testigo de un cambio
evidente: la moda dejo de centrarse en ideales rigidos para celebrar la libertad,
la diversidad y la autenticidad. Lo que antes parecia periférico, hoy ocupa un
lugar central en pasarelas, industrias y la vida cotidiana, marcando una nueva
etapa en la moda nacional.

Este cambio me llevo a cuestionar el poder de las tendencias sobre nuestra
forma de vestir y expresarnos. ;Por qué tienen tanto impacto en nuestra
identidad? ;Como pueden los disefiadores ir mas alla de ellas para proponer
una moda con sentido y relevancia en su propio contexto?

En el caso de Chile, este proyecto busca invitar a futuros disefiadores a mirar
su entorno con una mirada critica y analitica, reconociendo las particularidades
de nuestra realidad nacional como una herramienta clave para el proceso
creativo. Entender nuestro contexto no solo les permitira adaptarse a las
tendencias globales, sino tambien proponer soluciones que conecten con las
necesidades, valores y aspiraciones de nuestra sociedad.

De esta manera, este analisis contribuye a una vision del diserio mas consciente,
promoviendo una moda que valore la inclusion, la sostenibilidad y una identidad
genuina que represente nuestra diversidad y singularidad como pais.
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Abstract

La pandemia de COVID-19 marcd un punto de inflexion en
la moda femenina en Chile, generando transformaciones
profundas en las tendencias de disefio y en los canones
de belleza. Este estudio aborda como los disefiadores
nacionales adaptaron elementos esenciales como las
siluetas, los materiales y la funcionalidad a las nuevas
exigencias sociales surgidas en este contexto de crisis.
Durante este periodo, conceptos como sostenibilidad
y comodidad adquirieron un rol central, reflejando los
cambios en las prioridades del consumo y la expresion
personal.

Observar como los momentos historicos, como guerras
y pandemias, han moldeado variables imprescindibles en
la moda motivo la exploracion de como estas mismas
variables evolucionaron en Chile durante el impacto del
COVID-19. Este analisis revela como la incorporacion
de materiales mas responsables, el auge de siluetas
mas relajadas y la busqueda de autenticidad no solo
transformaron las prendas, sino que también redefinieron
el propdsito de la moda en el contexto nacional.

Palabras clave: Moda femenina, pandemia,
sostenibilidad, diseno chileno, variables y

tendencias.
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Introduccion

a pandemia de COVID-19 transformod
L significativamente la moda femenina en Chile,
impactando no solo las tendencias de disefio,
sino también los canones de belleza que histéricamente
han moldeado la percepcién del cuerpo femenino.
Este fendmeno, analizado desde la perspectiva de
disefiadores nacionales, refleja como los eventos
sociales y culturales influyen directamente en la
estética y funcionalidad de las prendas. En palabras de
Colchester (2008), “la moda se convierte en una forma
de adornar y dar significado al cuerpo, impactando
directamente tanto en la identidad personal como
colectiva” (p. 8. En este contexto, la pandemia
acentud la busqueda de funcionalidad, sostenibilidad y
comodidad, elementos que respondieron a las nuevas
necesidades impuestas por el confinamiento y las
restricciones sociales (Lopez-Acosta, 2020).

La historia de la moda demuestra que los grandes
hitos, como guerras y pandemias, han servido como
catalizadores de cambio. Segun Riello (2016), la moda
refleja asi una dinamica econdmica y cultural, donde lo
innovador reemplaza sistematicamente a lo tradicional,
destacando la capacidad del disefio de adaptarse a
circunstancias adversas. Durante el COVID-19, esto
se manifestd en la incorporacion de fibras recicladas,
el auge del athleisure y la popularidad de siluetas mas
relajadas y practicas (McKinsey, 2021). Asimismo, el
uso de materiales sostenibles y el disefio responsable

-12 -

adquirieron mayor relevancia, en consonancia con la
creciente conciencia ambiental en la industria textil
(Aneiros,L 2021).

En Chile, estos cambios no solo se evidenciaron en
la produccién, sino también en el consumo, con una
mayor inclinacion hacia prendas que combinan estética
y funcionalidad. Segun se menciona en este trabajo,
las siluetas holgadas, los colores neutros y los textiles
naturales se convirtieron en una respuesta directa a
las demandas de una sociedad en transicion (Laver,
2019). De esta manera, el estudio busca comprender
como las variables de materialidad, color, silueta y
sostenibilidad se han transformado en este contexto, y
como estas modificaciones reflejan tanto la resiliencia
de la industria como las nuevas formas de expresion
del individuo.

Este analisis no solo contribuye a entender el impacto
de la pandemia en la moda nacional, sino también a
evidenciar cémo este periodo de crisis ha impulsado
un replanteamiento del disefio hacia un modelo mas
consciente y sostenible. En palabras de Nathalie Chaine
(2000), los estandares de belleza se transforman de
acuerdo con los contextos histéricos, lo que reafirma
la necesidad de adaptarse a las realidades sociales
actuales, promoviendo una moda que celebre la
diversidad y la autenticidad.

-13 -
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MODA

La moda no es algo que solo existe en los vestidos. La moda tiene que ver con las
ideas, con la forma en que vivimos, con lo que esta sucediendo.
-Coco Chanel




3.1.1

cQue se entiende por moda?

(14 | término <<moda>>, derivado de la palabra latina
E modus, que significa ‘modo” o ‘mediida’, expresa
una serie de valores que incluyen ideas tan
diversas como la conformidad y correccion social, rebelion
Y excentricidad, aspiraciones sociales y estatus, seduccion
Y persuasion. El deseo de vestirse bien trasciende los limites
historicos, culturales y geograficos, y, aunque la forma y
el contenido pueden variar, la motivacion sigue siendo la
misma: adornar el cuerpo humano como expresion de
identidad” (Colchester C, 2008, p. 8). En este sentido,
la moda se convierte en una forma de adornar y dar
significado al cuerpo, impactando directamente tanto
en la identidad personal como colectiva. La vestimenta
se ha convertido en un reflejo de la identidad individual
o grupal, mostrando las motivaciones detras de las
elecciones de ropa, accesorios, peinados y maquillaje
(Cosgrave B, 20086, pp. 2-3).

Esta misma idea resalta que la moda es una
manifestacion que refleja nuestro estilo e identidad,
influenciada por las tendencias predominantes del
mercado en términos de color, materialidad y silueta
(Laver, 2019). Ademas, la seleccion del atuendo depende
de elementos culturales y sociales, ya que es un medio
de comunicacion de informacion tanto personal como
social, que facilita valoraciones basadas en el aspecto
exterior (Doria, 2017). La moda ha superado su funcion
y también se ha transformado en una modalidad de
diversion, debatida en medios de gran alcance como
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la television y las publicaciones, donde se manifiesta
como un espectaculo mas (Cosgrave B, 2006).

Por definicion, la moda representa una busqueda
constante de la novedad y unrespeto al presente. Es un
fendmeno transitorio, en el que lo que es relevante en
el presente no lo seré en el futuro. Este ciclo manifiesta
el rechazo a lo previo y la busqueda incesante de lo
nuevo, con la conviccion de que lo que viene siempre
sera superior (Riello, G 2012). La moda refleja asi una
dinamica econdmica y cultural, donde lo innovador
reemplaza sistematicamente a lo tradicional, un
proceso que, aungue a menudo se critica por su
inmediatez, es una respuesta directa a la necesidad
humana de adaptacion y progreso. Este continuo
cambio ha estado presente desde la Edad Media,
cuando la moda adoptd un caracter sistematico,
caracterizado por cambios estilisticos y un ritmo
rapido de transformacion en la ropa (Lipovetsky, 1996).

Lejos de ser superficial, la moda es un proceso
complejo que involucra dinamicas econdmicas, sociales
y politicas. Como bien se menciona anteriormente,
esta actua como un instrumento de individualizaciéon
y socializacion al mismo tiempo, facilitando que los
individuos se distingan de los demas, al mismo tiempo
que comparten patrones dentro de una comunidad.
Igualmente, la moda ha representado los estandares
de belleza que se aceptan socialmente. En esta linea,

La moda no significa nada hasta que

alguien vive en ella.

-Marc Jacobs

las estrellas de moda de los afios 90 y 2000 tenian
que satisfacer rigurosos estandares fisicos para ser
modelos de grandes marcas, mostrando un cuerpo
que se apartaba de la realidad de la mayoria de las
mujeres, persiguiendo constantemente la exclusividad
y la inaccesibilidad (Pineda E., 2020).

Para el cambio de milenio, las tendencias de moda y el
uso de prendas reflejaban una influencia directa en la
juventud. Los medios de comunicacion actuaban como
promotores de un patron estético que incentivaba,
entre otras cosas, la adopcion de dietas para encajar
en las tallas ofrecidas por las grandes marcas (Carrillo,
2001). En este escenario, las tallas han experimentado
una evolucion considerable. Si una vez se consideraba
estandar la talla 42, hoy en dia predominan tallas
considerablemente mas bajas, como las 34, 36 y 38
(Urbdn E 2005).

No obstante, algunas marcas han comenzado a
reconocer estos cambios. Por ejemplo, Oysho, con su
colecciéndelenceria, fomentalarepresentacionde una
mujer en buen estado de salud, seleccionando modelos
con cuerpos que representan una representacion
mas parecida a la realidad (Del Amo M., 2019). Un caso
mas es el proyecto “Curves”, en el que varias mujeres
exhiben sus cuerpos.
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Analizando lo dicho anteriormente, resulta evidente
que la moda va mas alla de su objetivo fundamental solo
de vestir, sino que esta funciona como un instrumento
esencial para manifestar tanto la identidad personal
como la colectiva. La indumentaria no solo muestra
elecciones estéticas influenciadas por las tendencias
del mercado, sino también reglas sociales y culturales
gque habilitan a las personas para comunicarse y ser
apreciadas mediante su aspecto. Este fendmeno,
mas alla de ser superficial, muestra una interrelacion
complicada entre la individualizacién y la socializacion,
en la que la moda se transforma en un medio para
resaltar la singularidad individual mientras se comparte
un contexto compartido en una sociedad.



.El “body painting” de Schiaparelli.
Fuente: El Mundo, Yo Alta Costura, 2023
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3.1.2

Hitos historicos cqque cambiaronia
mocda femenina

urante la historia de la moda, diversos hitos
D historicos, como guerras, revoluciones,

pandemias, entre otros, han influido en la
vestimenta. Dichos cambios se han traducido, por
ejemplo, en los colores seleccionados, en los materiales
empleados para la confeccion de la vestimenta y en
las siluetas.

El primer gran cambio en la moda surgio con la Primera
Guerra Mundial, que marcé unaruptura conlasprendas
opresivas de la Belle Epoque. Antes del conflicto, las
mujeres llevaban corsés y enaguas que configuraban
la iconica silueta en forma de “S”, caracterizada por
cinturas extremadamente delgadas Yy volumenes
sobredimensionados que limitaban significativamente
la movilidad, incluso en mujeres trabajadoras (Rava
M., 2020). Sin embargo, con la llegada de la guerra,
emergio la necesidad de ropa mas funcional.

Esto llevd a un abandono progresivo del corsé y a la
adopcion de atuendos mas practicos, que permitian a
las mujeres desempenfiar roles activos en la sociedad,
dejando atras la concepcion de ser “mujeres adorno”
(Ares, 2022).

Durante este periodo, se introdujo el sistema de tallaje,
originalmente desarrollado para uniformes militares,
en la vestimenta cotidiana. Disefiadores como Coco
Chanel y Paul Poiret desempefiaron un papel clave
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en la eliminacion del corsé, promoviendo vestidos
mas sencillos con dobladilos mas pronunciados
que daban mayor protagonismo al calzado (Lucefio
& Gonzélez, 2015. Ademas, las restricciones de
materiales, derivadas del impacto del conflicto en la
industria textil, limitaron la alta costura, estableciendo
transformaciones en el disefio y producciéon de ropa
que perduraron incluso tras el fin de la guerra (Ares,
2022).

La gripe espafiola, al coincidir temporalmente con los
efectos de la Primera Guerra Mundial, no trajo cambios
radicales a la moda, pues esta ya habia iniciado su
transicion hacia la funcionalidad y la comodidad.

Sin embargo, reforzo ciertas tendencias, como el
abandono definitivo del corsé y la preferencia por
prendas mas practicas y relajadas, alineadas con las
nuevas necesidades higiénicas y sociales. Este periodo
marco una moda mas sencilla, reflejando un ambiente
de recuperacion tras la devastacion de la guerra y la
pandemia (Gestal I., 2020).

La alta mortalidad y el luto generalizado influyeron en
una estética sobria, con vestidos mas sencillos y menos
ornamentados, en contraposicion a los elaborados
disefios de la era eduardiana (BBC News, 2020).
Ademas, las mascarillas, promovidas como una medida
sanitaria para prevenir la propagacion del virus, se

e —
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pe espaiiola.
ienite: BBC News, 2020
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integraron en la vestimenta como un accesorio comun.
(Laver J., 2019).

La pandemia también impactd la produccion textil,
pues las restricciones de movilidad y el elevado numero
de enfermos redujeron la disponibilidad de materiales.
Esto obligo a los disefiadores a adaptar sus creaciones,
optando por telas mas accesibles y reutilizables
(Smoda, 2020).

El término de la Primera Guerra Mundial y la
gripe espafiola dio paso a los afios 20, un periodo
caracterizado por un cambio radical en la moda
femenina. Surgieron estilos como el garconne y el
flapper, que reflejaban una mayor autonomia femenina
en el mundo occidental (Rava M., 2020). Las siluetas
rectas y la emblematica silueta Charleston, donde
solo se marcaba la cadera con cortes en la prenda,
definieron esta era (Sicilia P, 2017).

En este contexto, Coco Chanel consolidé su influencia
con disefios que combinaban elegancia y funcionalidad,
como el icédnico Little Black Dress. Estas prendas, que
fusionaban comodidad y sofisticacion, simbolizaron la
entrada de la moda en una nueva era que priorizaba
tanto el estilo como las necesidades practicas de las
mujeres modernas (Vogue, 2021).

-23-

Mas tarde, en la Segunda Guerra Mundial, la moda
femenina se adaptd a las restricciones de la época.
Las mujeres mas adineradas aun podian acceder a
materiales como la seda o el terciopelo, pero fibras
mas asequibles, como el nylon y el poliester, se
hicieron cada vez mas populares. Este cambio en los
materiales marco el inicio de la moda “low cost’, con
siluetas rectas, es decir, mas funcionales y practicas
(Hermosin, 2020). El racionamiento de telas promovio
la adopcion de un estilo utilitario, con lineas simples y
patrones minimalistas. En Europa, los enteritos con
multiples bolsillos se volvieron esenciales, mientras
los colores oscuros reflejaban el ambiente de guerra
(Mower, 2020).

En Paris, la moda se empefié en preservarse pese a
las limitaciones establecidas por la ocupacion nazi, lo
que forzd a las mujeres a ajustar accesorios, como
las mascaras de gas, a su atuendo. En el calzado, se
emplearon materiales alternativos como la madera
o el corcho (Bazaar, 2021). Después del conflicto, la
austeridad definié la moda hasta que personalidades
como Christian Dior rejuvenecieron el estilo con su
‘New Look” en 1947, con una silueta reloj de arena. Este
retorno al lujo fue apoyado por el gobierno francés,
que percibia en la moda una estrategia para recuperar
el renombre de Paris como capital mundial del disefio
(Vogue, 2024).
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El impacto de la posguerra también dio lugar a un
auge de la moda sostenible. La cultura de remendar
y reutilizar prendas, que surgi¢ durante ese periodo,
sigue presente hoy en dia, reflejada en la moda ética y
el uso de ropa de segunda mano en muchas ciudades.

En los afos 60, la revolucion sexual y las corrientes
feministas modificaron los estandares de belleza y
la moda para mujeres. La introduccion de la pildora
anticonceptiva proporciond a las mujeres un mayor
control sobre sus cuerpos, lo que propicid una
transformacion en las reglas sociales y en el atuendo
(Carvajal, 2018).

Segun Pia Montalva en “Morir un poco”, el feminismo
influyd de manera significativa enlamoda,aldesafiarlas
restricciones sociales y ofrecer nuevas posibilidades de
expresion a través del vestuario. Esta transformacion
convirtid la moda en un simbolo de empoderamiento y
resistencia frente al status qu, reflejando la lucha de
las mujeres por la igualdad y autonomia.

La tendencia de la década de 1970 manifestaba la
singularidad y permitia la coexistencia de diversos
estilos, tales como el sport chic y el unisex. Disefiadores
como Vivienne Westwood y Versace tuvieron un
rol significativo en este periodo, donde la moda se
transformd en un medio de empoderamiento para
las mujeres. Costumbres como la minifalda de Mary
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Quant y el bikini simbolizaron la libertad y la gestion del
propio cuerpo (Collado, 2020; Jana, 2019).

Yves Saint Laurent, por su parte, desafio las normas
establecidas con “Le Smoking”; Pierre Bergé destacd en
2008 que “‘Gabrielle Chanel les dio libertad a las mujeres,
Yves Saint Laurent les dio poder. Le Smoking” era mucho
mas que una prenda de vestir; simbolizaba rebelion,
androginia. y glamour, desafiando las normas establecidas”
(Rogers, 2019).

A lo largo de la historia, los grandes hitos sociales y
bélicos han redefinido la moda, tanto en términos de
materiales como en siluetas y colores. De la misma
manera, la pandemia del COVID-19 representd un
momento clave en este proceso de transformacion.
Al igual que sucedid con las guerras mundiales, la
pandemia impuso nuevas necesidades y desafios que
influyeron directamente en la forma de vestir (Llanos
P, 2020).

La comodidad y la funcionalidad cobraron
protagonismo, y se redujo el uso de prendas formales y
materiales lujosos. El confinamiento y las restricciones
en la produccion textil favorecieron la proliferacion de
ropa mas sencilla, practica, con siluetas mucho mas
rectas y holgadas adaptandose asi a los nuevos estilos
de vida, en los que el teletrabajo y la vida en casa se
convirtieron en una norma (Lopez-Acosta A., 2020).

Imagen's )
Cuandolabelleza se convirtio en el
Fuente: Vouge Espaiia, 2020, +

Asimismo, el auge de la moda sostenible y el uso de
materiales reciclados encontraron mayor acogida
durante este periodo, revelando un creciente interés
en la responsabilidad medioambiental, un fendmeno
que también tiene raices en la posguerra. En este
sentido, tanto la pandemia como los conflictos bélicos
anteriores demuestran como las crisis globales han
sido catalizadores de cambios profundos en la moda,
desde el disefio de las prendas hasta el consumo
consciente y responsable (McKinsey C., 2021).




3.1.3

Variables que inciden en la moda
femenina

omo se ha mencionado anteriormente, la
C historia ha jugado un papel crucial en la

evolucion de variables fundamentales en
la moda, tales como la materialidad, los colores, las
siluetas, la sostenibilidadytambiénenla transformacion
de los estandares de belleza femeninos. Todo esto
esta profundamente influenciado por el Zeitgeist de
cada época, en el que se entrelazan las realidades
culturales, politicas y religiosas del momento (Vizer, E.,
& Carvalho H., 2019)

Giorgio Riello, en su obra Breve historia de la moda
(2016), analiza como los hitos historicos han influido
profundamente en distintas variables del disefio de
vestimenta, como la materialidad, el color, la silueta
y el tallaje. La moda, al ser un reflejo de la sociedad,
reacciona ante eventos politicos, econdmicos y
culturales, adaptando sus elementos a las nuevas
realidades.

En consonancia con esta perspectiva, James Laver, en
Breve historia del traje (2019), expone que, en tiempos
de crisis, la moda tiende a simplificarse en términos
de silueta, mientras que, en épocas de bonanza, el
disefio se vuelve mas elaborado y detallado. El uso de
materiales responde a la disponibilidad de recursos, lo
que se traduce en la preferencia por tejidos lujosos en
tiempos de prosperidad y en la sustitucion de estos
por opciones mas asequibles en contextos de escasez.
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Los colores, por su parte, reflejan los momentos
histéricos: los tonos oscuros se asocian a épocas de
incertidumbre, mientras que los colores vivos resurgen
en periodos de optimismo y renovacion. En cuanto al
tallaje, este se ajusta a las tendencias predominantes
y al contexto social de cada momento, representando
la adaptacion de las prendas al ideal corporal de cada
época.

De igual forma, Nathalie Chaine en La belleza del siglo
(2000) enfatiza como los estandares de belleza se
transforman de acuerdo con los contextos historicos.
Cambios sociales, politicos y culturales redefinen
continuamente lo que se percibe como atractivo. Las
revoluciones, guerras y movimientos sociales modifican
los estilos de vestimenta y adaptan las modas a nuevas
realidades econdmicas y sociales, afectando los
materiales empleados, las formas y estilos que definen
cada época. La moda se convierte, asi, en un espejo
de las transformaciones socioculturales, desde el auge
de la moda utilitaria en tiempos de conflicto hasta la
ostentacion de los periodos de bonanza.

Los informes anuales de The State of Fashion aportan
un ejemplo contemporaneo sobre como los eventos
histéricos moldean la moda. Durante la pandemia de
CQVID-19, se evidencid una aceleracion en el uso de
fibras recicladas, tejidos antibacterianos y una mayor
demanda por materiales biodegradables y naturales,

como el algodon organico y el Tencel. Los colores
también reflejan el estado de animo colectivo: en
contextos de crisis predominaron los tonos neutros o
apagados, mientras que en momentos de recuperacion
se han observado tonos vibrantes y optimistas, como
el resurgimiento de colores como el naranja y el verde,
simbolos de renovacidon y esperanza. Las siluetas
también se vieron afectadas, dando paso a disefios mas
funcionales y comodos, como el auge del athleisure, que
priorizé la practicidad en tiempos de confinamiento. A
medida que la sociedad ha comenzado a recuperarse,
las siluetas y disefios han evolucionado nuevamente,
adoptando formas mas estructuradas y elaboradas.

Asimismo, los reportes de Textile Exchange entre
2017 y 2024, junto con el libro Textilpedia (2022) de
Fashionary, destacan el giro de la industria textil hacia
la sostenibilidad y el uso de materiales ecoldgicos.
La adopcion de fibras recicladas y el desarrollo de
practicas sostenibles se han convertido en pilares
fundamentales en el mundo de la moda, impulsados
por los avances tecnoldgicos  la creciente conciencia
ambiental. Estas transformaciones, que incluyen desde
el reciclaje de textiles hasta la optimizacion de los
procesos productivos para minimizar residuos, reflejan
una evolucion hacia un enfoque mas responsable en la
moda global.
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The State of Fashion también enfatiza la presion
social y la demanda de los consumidores para reducir
el impacto ambiental, promoviendo
tecnoldgicas y procesos que mejoren la sostenibilidad
a lo largo del ciclo de vida de las prendas.

innovaciones

Tomando en cuenta estas perspectivas, esta
investigacion explorara como las variables de
materialidad, color, silueta, tallaje, sostenibilidad
y canones de belleza han evolucionado y se han
adaptado a lo largo del tiempo, con especial énfasis en
el impacto de los hitos historicos en la moda femenina.
El analisis de los canones de belleza sera un punto focal
en el capitulo sobre Tendencias y canones de belleza,
examinando su transformacion a través de distintas

épocas Y contextos.



3.1.3.1

Materialidad

a industria de la moda vive en una constante
L reinvencion, donde los textiles desemperian
un papel fundamental tanto en la fabricacion
como en el disefio. Desde las primeras civilizaciones, el
uso de telas ha facilitado no solo la vestimenta, sino
que también ha sido un reflejo de transformaciones
culturales y econémicas que impactan profundamente
en las sociedades. Un ejemplo notable es el de los
antiguos griegos y romanos, quienes empleaban
tejidos drapeados para cubrir sus cuerpos. Este
uso diferenciaba la vestimenta practica de lo que
empezaba a considerarse moda, con una intencion
estética que trascendia lo meramente funcional
(Colchester, 2008).

En el ambito del disefio de moda, las telas representan
un elemento esencial, pues constituyen la base sobre
la cual se materializan las ideas creativas de los
disefiadores. Aunque la estética y la conceptualizacion
son aspectos clave en la creacion de prendas, la
eleccion de los materiales, desde la fibra hasta el tejido
final, desempefia un papel igualmente crucial en el éxito
de una pieza de moda. Por ello, los disefladores deben
tener en cuenta no solo la apariencia visual de sus
creaciones, sino también las caracteristicas materiales
que influiran en la funcionalidad y durabilidad de las
prendas (Instituto Nacional Textil, 2019).

A medida que el sector de la moda enfrenta unaumento
en su impacto ambiental, se ha vuelto crucial adoptar
practicas sostenibles. La reutilizacion de fibras y

tejidos recuperados se ha consolidado como una
estrategia clave para mitigar los efectos ecoldgicos.
Este enfoque no solo reduce la cantidad de residuos
textiles generados, sino que también optimiza el uso
de los recursos naturales, promoviendo asi un disefio
mas responsable y amigable con el entorno. Este tipo
de practicas resuena con un cambio cultural hacia la
sostenibilidad, transformando la moda en un reflejo de
mayor conciencia ecoldgica y social (Aneiros L., 2021).

En la actualidad, el valor de los textiles ha evolucionado
de ser un solo recurso utilitario para convertirse
en una forma de expresion artistica que comunica
mensajes Yy emociones. Aungque en el dia a dia puedan
pasar desapercibidos por su presencia habitual, hay
momentos Yy contextos especificos en los que estos
materiales cobran una nueva relevancia. En esos casos,
los textiles se transforman en una especie de “arte de
guerrilla” que capta la atencion de manera inesperada,
generando fascinacion en quienes los observan. Esto
demuestra la capacidad de la moda para comunicar
sin necesidad de palabras (Schoeser M, 2013, p.13).

Fashionary (2022), en su libro Textilepedia, menciona
que existen cinco tipos de fibras: Naturales (algodon,
lino, cafiamo, ramio, yute, bambu); sintéticas (poliéster,
nylon, olefina, spandex, PVC, acrilico, aramida); animales
(lana, mohair, cachemira, pelo de camello, alpaca,
llama, seda); artificiales (rayon/viscosa, modal/lyocell,
acetato); y proteicas (caseina de leche). (Textilepedia,
2022)

Por otro lado, segun Textile Exchange 2002, existen solo
cuatro tipos de fibras: Vegetales (algodon, cafiamo);
celuldsicas artificiales (viscosa); sintéticas (poliéster,
poliamida, nylon); y animales (lana, pieles). (Textile
Exchange, 2002) (Ver grafico 1 para mas informacion
sobre las fibras mas utilizadas a nivel mundial)

Por Ultimo, los disefladores de moda encuentran en
los textiles el punto de partida para su creatividad. La
comprension de las propiedades y caracteristicas de
los materiales es esencial. Desde la seleccion de la fibra
hasta la creacién del tejido final, cada detalle influye
en la calidad y funcionalidad de una prenda. Tener un
conocimiento profundo de los textiles se convierte
en una habilidad esencial para los disefiadores, ya
que les permite equilibrar forma y funcion, logrando
productos que no solo satisfacen expectativas
estéticas, sino que también cumplen con criterios de
calidad y durabilidad. Esta comprensién integral de los
tejidos es, sin duda, una de las competencias clave en
la moda profesional actual (Fashionary, 2022).

Laimportanciadelostextilesenlamodavamasalladesu
papel practico, convirtiéndose en el nlcleo que articula
la creatividad y la responsabilidad social en el disefio
contemporaneo. Hoy en dia, el conocimiento profundo
de las fibras y materiales permite a los disefiadores
crear piezas que equilibran estética y sostenibilidad,
alineandose con una creciente conciencia ambiental.
Asi, la moda sigue siendo un medio poderoso para
comunicar valores y sensibilidades, mientras responde
a los desafios de un mundo en constante cambio.

Grafico 2

Global fiber production (million tonnes)
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Grafico produccion fibras textiles desde 1975 hasta 2030

Fuente: Textile Exchange 2023 | Modificacion de colores

Grafico 1

Global fiber production in 2022
(in million tonnes and % of global fiber production)
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3.10302

Color

| color, ademas de ser un fendmeno fisico
E derivado de la interaccion de la luz con los

objetos, es un elemento intrinsecamente
vinculado a la percepcion humana y a la cultura. Su
importancia radica no solo en su capacidad para
ser visto, sino también en su habilidad para evocar
emociones, simbolismos y significados especificos que
trascienden el tiempo y el espacio. Desde las primeras
manifestaciones artisticas de la humanidad, como
las pinturas rupestres, hasta los complejos sistemas
de color en la moda contemporanea, el color ha
sido un vehiculo de comunicacion visual y emocional.
Heller (2008) explica que, aunque los colores tienen
propiedades fisicas universales, su interpretacion
dependedefactoresculturales,historicosypersonales,
lo que les otorga una riqueza simbdlica Unica.

En el ambito de la moda, el color es una herramienta
central que combina aspectos funcionales, estéticos
y estratégicos. Mas alld de ser un medio decorativo,
los colores en las prendas comunican intenciones,
estados de animo y mensajes. Su capacidad para
atraer la atencion y transmitir valores lo convierte en
uno de los elementos mas influyentes en la percepcion
del consumidor. Segun Ornalndo Buitrago Reyes(2016),
el 85% de los consumidores considera el color como
el factor decisivo al elegir una prenda. Disefiadores y
marcas utilizan los colores no solo para embellecer,
sino también para conectar emocionalmente con su
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audiencia, reflejando tendencias, contextos historicos
o valores sociales como la sostenibilidad y la inclusion
(Blaazer, 2023). Ademas, cada color tiene el potencial
de definir identidades visuales especificas, desde la
serenidad del azul hasta la energia del rojo, ayudando
a las marcas a transmitir una imagen coherente y
memorable.

La psicologia del color, como disciplina, estudia
coémo los colores influyen en nuestras emociones,
comportamientos Yy decisiones. Lane (2014) sostiene
que, aungque la percepcion del color tiene una base
fisioldgica comun, su impacto emocional y cultural
varia considerablemente. Estas asociaciones estan
profundamente arraigadas en nuestro cerebro,
donde los colores actuan como estimulos que activan
recuerdos y emociones. Este vinculo también se
observa en como los colores pueden cambiar nuestra
percepcion del tiempo, el espacio o incluso el confort de
un entorno, lo que refuerza su impacto multisensorial.

Desde una perspectiva emocional, el color tiene el
poder de influir en nuestro estado de animo y en como
nos percibimos a nosotros mismos. Este fendmeno es
evidente en tendencias como el dopamine dressing, que
ganodrelevancia después de la pandemia de 2020. Segun
Mountford (2022), el uso de colores vibrantes simboliza
una busqueda colectiva de optimismo, vinculando el
color con el neurotransmisor dopamina. Esta relaciéon

. Imagen 6 "
Teoria del color
Fuente:Psicologia del color

entre el color y el estado emocional no solo es intuitiva,
sino también estratégica, ya que las marcas la emplean
para disefiar productos que resuenen emocionalmente
con sus consumidores. Ademas, los colores elegidos en
prendas pueden actuar como una forma de terapia
personal, permitiendo a los individuos expresar sus
emociones o mejorar su confianza.

El color también tiene una dimension cultural y simbdlica
que influye en como se interpreta en diferentes
contextos. Mientras en culturas occidentales el negro
se asocia con el luto, en muchas culturas asiaticas ese
significado se atribuye al blanco. Cuéllar (2019) destaca
gue estas interpretaciones no son estaticas, sino que
evolucionan con el tiempo. En la moda, esta dimension
cultural se traduce en tendencias que reflejan valores
colectivos, como el verde vinculado a la sostenibilidad
o el dorado asociado al lujo. Por otro lado, los colores
pueden actuar como marcadores de época o contexto,
como ocurrié con los tonos vibrantes de los afios 80 o
la paleta minimalista predominante en los 90.

Desde una perspectiva psicologica, los colores
moldean como percibimos un objeto, un espacio o
incluso a nosotros mismos. Heller (2009) argumenta
que un color, dependiendo de su saturaciéon o contexto,
puede transformar completamente la percepcion de
una prenda. Blaazer (2023) anade que esta capacidad

transformadora convierte al color en un recurso
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indispensable para los disefiadores, quienes equilibran
su impacto emocional con su funcionalidad estética.
Ademas, el color en combinacion con otros elementos
del disefio, como las texturas y las formas, amplifica
su efecto, creando una narrativa visual que conecta
con el consumidor en niveles tanto racionales como
emocionales.

En la moda, el uso estratégico del color implica
una comprension detallada de sus propiedades y
significados. Los esquemas cromaticos como los
monocromaticos, complementarios, de triada y
acromaticos ofrecen a los disefiadores herramientas
para crear colecciones que transmitan narrativas
especificas.

En conclusion, el color en la moda es mucho mas que un
elemento visual; es un lenguaje dinamico que combina
ciencia, arte, psicologia y cultura. Su capacidad para
influir en las emociones, reflejar valores sociales
y conectar con los consumidores lo convierte en
un pilar fundamental del disefio. A través de su
versatilidad, los colores no solo adornan las prendas,
sino que cuentan historias, construyen identidades y
establecen relaciones emocionales que trascienden la
estética, consolidandose como uno de los elementos
mas poderosos Yy transformadores del
contemporaneo.

diserio



3.1.3.3

Silueta

a palabra “silueta” tiene sus raices enla Francia
L del siglo XVII, ligada al ministro de finanzas

Etienne de Silhouette, quien, al aplicar medidas
de austeridad en 1759, popularizdé una actividad
econdmica y accesible: trazar perfiles en sombra, que
se volvié un entretenimiento extendido entre diversas
clases sociales (Vigarello G., 2016). Con el tiempo, esta
practica se convirtid en parte de la cultura visual
francesa, al punto de albergarse colecciones de
perfiles en museos (Goelia, 2024).

Hacia finales del siglo XIX, el término “silueta” comenzdé
a asociarse mas estrechamente con la moda, en un
contexto en que el cuerpo se ajustaba para reflejar
la agilidad y la funcionalidad que caracterizaban la
sociedad de la época. La moda de entonces buscaba
armonizar la figura con el entorno, y el concepto de
“figura” se consolidd para definir visualmente a los
individuos (Vigarello G., 2016). En esta época, las siluetas
destacadas incluian disefios pesados y ajustados en la
cintura, caracteristicos de la Revolucion Francesa, con
vestidos de sedas que realzaban la figura femenina.

No obstante, este estilo evoluciond, y surgié la “linea
del Imperio”, un corte de cintura alta inspirado en el
arte grecorromano, popularizado por Josephine
Bonaparte, que aportaba verticalidad y ligereza a la
apariencia. Posteriormente, este estilo adoptd formas
de faldas campana y estilos con aros, dando lugar a
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nuevas siluetas en la vestimenta (Vigarello G., 2016).

La silueta, segun Saltzman (2004), se define en la moda
como el perfil que traza el contorno del cuerpo, ya sea
ajustado o no a sus lineas anatdmicas, determinando
sus limites y proporciones visuales. En este sentido,
existe una relacion evidente entre la silueta y el tallaje,
ya que el tamafio afecta directamente cémo una
prenda se ajusta al cuerpo y, por ende, la forma de la
silueta resultante. La silueta permite moldear el cuerpo
y su percepcion mediante lineas y formas que alteran
visualmente las proporciones corporales, por lo que
conocer las distintas tipologias es esencial en el disefio
de moda (Sicilia P, 2017).

En cuanto a los tipos de silueta, destacan los siguientes:

1. Silueta ajustada: se cifie al cuerpo, revelando
sus lineas naturales, ideal para una figura equilibrada

2. Silueta en “H” o rectangular: de disefio recto
y paralelo en hombros y bajo, recuerda a una caja
cuadrada, especialmente en tejidos como lana gruesa
(Hong L., 1977).

3. Silueta evasé: presenta un contorno lineal que
termina ligeramente acampanado, suavizando zonas
como las caderas.

4. Siueta ‘" recorre el cuerpo de manera
vertical, generalmente sutil en la figura femenina.

5. Silueta “V” o triangulo invertido: con amplitud en

i
Hifth

Siluetas y sus formas geométricas
Fuente: Lee Soon Hong, 1977

la parte superior, crea una forma triangular invertida o
“V,

6. Siueta "X simula una figura cruzada, con
amplitud en hombros y falda acampanada.

7. Silueta “O” se caracteriza por amplitud en la
zona central, con menos en los extremos.

8 Siueta “Y* destaca hombros amplios o
escotes, descendiendo con las lineas naturales del
cuerpo.

9. Siueta campana o trapecio: desde los
hombros, desciende en forma trapezoidal, ideal para
estilos con capas o volantes.

10. Silueta reloj de arena: enfatiza la cintura y
equilibra hombros y caderas.

11. Silueta calda libre: se ajusta bajo el busto y
cae libremente, sin definir cintura o cadera.

12. Silueta o corte Charleston: recta, sin adaptar
las curvas, se popularizo en los afios 20 con un corte a
la altura de la cadera.

La conceptualizacion de la silueta mediante figuras
geométricas permite simplificar y definir sus lineas
y volumenes. Lee Soon Hong (1977) realizd un andlisis
notablealasociarlassiluetascontriangulos,rectangulos
y ovalos, entre otras configuraciones (Ver imagen 6),
facilitando una comprensién visual de cémo el cuerpo
y las prendas interactuan, destacando o modificando
ciertas proporciones. Esta representacion geométrica
facilita el estudio estético y funcional en el disefio de
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Evolucion de la silueta a través del tiempo
Fuente: Pexels
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moda. Ademas, gracias al libro Fashionary Fashionpedia:
The Visual Dictionary of Fashion Design (2016), se cuentan
con representaciones visuales detalladas de cémo son
las siluetas, proporcionando un recurso adicional para
comprender la evolucion y el impacto de estas en la
moda.

Actualmente, la silueta en moda se ha convertido en
una herramienta de expresion personal mas alla de una
imposicion de tendencias. En la moda contemporanea,
las personas eligen siluetas no solo en funcion de los
estandares de belleza tradicionales, sino también
para reflejar su individualidad y adaptar las prendas a
sus propias proporciones. Esta libertad ha permitido
una moda interpretada y personalizada, rompiendo
los limites impuestos por los canones tradicionales
y permitiendo que cada individuo explore nuevas
estéticas. Asi, la silueta se ha consolidado como una
herramienta fundamental para reflejar la identidad y
afirmar la personalidad, consolidando la moda como un
lenguaje visual en constante evolucion que acompafia
la percepcion y representacion del cuerpo (Kiron M,
2021).
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3.1.34

Tallaje

os estandares de tallaje, segun describen los
L investigadores, son “significantes flotantes”, un

concepto de Lévi-Strauss (1950) que subraya
su naturaleza ambigua y la falta de uniformidad entre
diferentes marcas, ademas del valor simbdlico que
representan en la autoidentificacion femenina. En
efecto, esta ausencia de estandarizacion ofrece a
las mujeres la posibilidad de “manipular” su identidad,
adaptandose momentaneamente a categorias de talla
gque traen consigo menos estigmas sociales (Bishop K.
et al,, 2018).

En cuanto a su desarrollo histodrico, el tallaje enla moda
ha estado profundamente influenciado por factores
sociales, técnicos y culturales. Durante el siglo XIX, la
industrializacionylamecanizaciondelaproducciontextil
impulsaron la creacion de tallas estandar, facilitando
asi la produccién en masa de prendas de vestir. Antes
de estos avances, la confeccion era completamente
personalizada, dependia de la habilidad del sastre y
se ajustaba a las medidas especificas de cada cliente
(Aldrich W., 2007). Con la introduccion de medidas
estandarizadas, la moda se democratizo, volviéndose
accesible a un mayor publico; sin embargo, esta
evoluciéon también destaco las presiones sociales y las
expectativas sobre la apariencia fisica, perpetuando
ciertos ideales de belleza que no siempre reflejan la
diversidad corporal (Aldrich W., 2007).
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Fue hasta mediados del siglo XX, con el auge de la
industria de la confeccion en distintos paises, que las
tallas comerciales se establecieron como un estandar
en el mercado de la moda. Anteriormente, la mayoria
de las prendas se confeccionaban “a la medida” en
casa o con la ayuda de sastres locales. Sin embargo, la
industria militar estadounidense, durante la Segunda
Guerra Mundial, aportd un conocimiento significativo
sobre medidas y tallas a través de la produccion
masiva de uniformes, lo cual resulté beneficioso para
la confeccion civil y posiciond a Estados Unidos como
lider en este sector (Hernandez J., 2016).

En la década de los 70, las casas de alta costura
europeas, en especial las francesas, comenzaron
a explorar el mercado de confeccion industrial con
sus colecciones de prét-a-porter, que ofrecian ropa
producida en serie pero en cantidades limitadas para
conservar cierta exclusividad (Montalva P, 2015)
Para ganar competitividad, estas casas ampliaron
su rango de tallas y asignaron nombres Unicos a
sus medidas, mejorando el ajuste de sus disefios y
ganandose rapidamente al publico global. Aun asi, en
los afios 90, el desorden causado por la diversidad de
nombres y medidas en el tallaje llevd a los gobiernos
de paises desarrollados a intervenir, estableciendo
normas Yy codigos de estandarizacion (Hernandez
J., 2016). A pesar de estos esfuerzos, el problema de
la inconsistencia persiste; en paises como México

Irl{;lgen 10 1 :
Maniquiés An
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y Argentina, las normativas han exigido que los
fabricantes confeccionen prendas de acuerdo con
tablas de medidas unificadas a nivel nacional.

En el caso de Chile, el comercio de tallas incluye medidas
que van desde XS hasta XL, o en un rango numerico
de 36 a 54, mientras que el comercio internacional
ofrece un espectro mas amplio para ajustarse a las
necesidades de diferentes poblaciones (Sernac., 2021).
En la tabla 3 se puede observar una comparacion de
las tallas entre distintos paises del hemisferio norte.

Analizando la evolucion historica de los estandares de
tallaje en la moda, es evidente que estos reflejan una
constante tension entre la estandarizacion industrial
y la diversidad corporal. A lo largo del tiempo, la
evolucion de las tallas ha sido impulsada tanto por
avances sociales como técnicos, desde la produccion
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en masa en el siglo XIX hasta las intervenciones
gubernamentales actuales que buscan regular la falta
de uniformidad en el tallaje. Sin embargo, esta falta
de consistencia permite que las mujeres manipulen su
identidad a través de las tallas, lo cual resalta tanto
la flexibilidad como las limitaciones de este sistema.
Asi, a pesar de los esfuerzos por la estandarizacion, el
tallaje sigue siendo un espacio ambiguo y simbdlico, que
refleja las presiones sociales y las expectativas sobre
la apariencia fisica.



3.1.3.5

Sostenibilidad

a industria de la moda es una de las mas
L perjudiciales para el medioambiente, siendo

clasificada por la ONU como la segunda mas

contaminante a nivel global. Esta industria
es responsable del 20% de las aguas residuales y del
10% de las emisiones de gases de efecto invernadero,
un impacto que proviene de toda la cadena de
produccion, desde el cultivo de fibras hasta el proceso
de tefido. Durante este proceso, se utilizan mas de
1.900 productos quimicos, de los cuales un 8% son
perjudiciales para la salud humana y el medioambiente.
Ademas, la produccion de textiles sintéticos, como el
poliéster, contribuye a la liberacion de microplasticos,
que se encuentran entre el 16% y el 35% de la
contaminacion en los océanos. Es importante resaltar
que el poliéster, siendo la fibra mas utilizada, tarda
aproximadamente 300 afios en descomponerse, lo
que agrava aun mas su huella ambiental a largo plazo
(Reyes, 2023).

El concepto de desarrollo sostenible nacid en la
década de 1970, aunque no existe una definicion
universalmente aceptada. Sin embargo, uno de
los enfoques mas conocidos proviene del “Informe
Brundtland” de 1987, que lo define como “satisfacer
las necesidades del presente sin comprometer la
capacidad de las futuras generaciones para satisfacer
las suyas”(UN Secretary-General & World Commission
on Environment and Development, 1987). Desde esta
perspectiva, el desarrollo sostenible se concibe como
un proceso dinamico que evoluciona con el tiempo y
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que requiere ajustes tanto en el proceso como en los
resultados. La sostenibilidad, por tanto, es un proceso
de adaptacién constante que debe integrar las
dimensiones econdmica, social y ambiental de manera
equilibrada para lograr un sistema que armonice la
relacion entre los seres humanos y su entorno, ya sea
urbano, rural o ecoldgico (Gallopin G, 2003).

En este contexto, la moda sostenible emerge como una
respuesta a la creciente preocupacion por el impacto
ambiental y social de la industria. Esta aboga por
practicas que no solo protejan el medioambiente, sino
que también respeten los derechos de las personas
involucradas en la produccion textil. Entre sus objetivos
se destacan la reduccion de las emisiones de CO2, la
regulacion de la produccion excesiva, la disminucion de
la contaminacion y el manejo adecuado de los residuos
textiles. A su vez, promueve el uso de materiales
sostenibles, que permiten reducir el impacto de
microplasticos, el consumo de agua y la contaminacion
del suelo, contribuyendo asi a la creacién de un entorno
mas equilibrado y saludable (Chan E, 2021).

Un punto de inflexion en la lucha por la justicia social
en la moda fue el colapso del edificio Rana Plaza en
Bangladesh, el 24 de abril de 2013, donde mas de 1.100
personas perdieron la vida debido a las condiciones
laborales precarias en fabricas de ropa. Este tragico
evento inspird movimientos como Fashion Revolution,
que promueven la transparencia en la industria
con el lema “;Quién hizo mi ropa?”, lamando a una
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transformacion profunda de las préacticas laborales y
productivas Aneiros, 2021).

La produccion de materias primas y procesos como
el tefiido de textiles también tienen un gran impacto
en el consumo de recursos naturales, especialmente el
agua. Para poner esto en perspectiva, la fabricacion de
una camiseta de algododn requiere aproximadamente
2700 litros de agua, mientras que la produccion
de un pantalén de mezclila consume hasta 10.000
litros. Estos numeros reflejan la urgente necesidad de
adoptar practicas de produccion mas sostenibles y
responsables. En este sentido, la reutilizacion de textiles
juega un papel crucial, ya que, segun la Asociacion
Europea de la Industria del Reciclaje (EURIC), cada
prenda reutilizada reduce en 3 kilos las emisiones de
CO2, y necesita solo el 0,01% del agua que se requiere
para fabricar una prenda nueva (EURIC, 2021).

El diserio sostenible también es clave en la reduccion
del impacto ambiental de la moda. De acuerdo con la
Fundacion Ellen MacArthur, el disefio es responsable
de hasta el 80% de los costos ambientales y
economicos de un producto, antes incluso de que se
inicie su produccion. Por lo tanto, los cambios en el
disefio de productos de moda deben alinearse con
los compromisos globales, como los establecidos en el
Acuerdo de Paris, para limitar las emisiones y proteger
el planeta (Ellen MacArthur, 2017).

En Chile, el panorama no es muy diferente. Mas del
44% de los residuos textiles generados provienen de
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Fuente: Diagnoéstico sectorial “Economia Circular en Textiles“, 2023

los retazos de los procesos de fabricacion, lo que
demuestra el alto nivel de desperdicio en la produccion.
Ademas, los textiles que, a pesar de estar en buen
estado, no se logran comercializar, representan entre
el 4% y el 46% de los desechos textiles en el pais. Los
residuos de textiles en mal estado, por otro lado,
constituyen menos del 12%, lo que indica que el principal
desafio radica en los retazos y la sobreproduccion.
Esta situacién subraya la importancia de implementar
practicas de reciclaje y reutilizacion que puedan
disminuir la cantidad de desechos generados por la
industria textil, especialmente en un contexto donde
la moda sigue siendo un actor relevante en términos
de consumo y sostenibilidad (Auda et al., 2023). (Ver
grafico 3)

A través del analisis del impacto ambiental de la
moda y la sostenibilidad, se concluye que la industria
debe evolucionar hacia un modelo que proteja el
medioambiente y mejore las condiciones laborales
y sociales. La moda es una de las industrias mas
contaminantes, con consecuencias devastadoras
como la contaminacion del agua y emision de gases
de efecto invernadero. La urgencia de adoptar
practicas sostenibles es clara, especialmente en la
produccion masiva y su impacto a largo plazo, como
el uso de poliéster. Sin embargo, la transicion hacia una
moda mas responsable requiere una transformacion
estructural que impulse una produccion ética,
transparente y justa. El disefio sostenible es clave para
reducir el impacto ambiental y generar un cambio
social y econémico hacia un modelo mas equilibrado.



3.1.4

Tendencias y canones de belleza

3.14.1

cQue es una tendencia?

na tendencia en moda se puede definir
U como un estilo o preferencia que adquiere

popularidad en un periodo determinado,
identificado por la repeticion de un mismo tipo de
prenda o estilo en diversos contextos, como desfiles
de alta costura, vitrinas comerciales o la vida cotidiana
en las calles (Escobar, s. f). En este marco, las variables
mencionadas previamente en el capitulo de variables
que inciden en la moda se abordardn como parte
de este fendmeno, ya que permiten analizar como
determinados elementos influyen en la consolidacion de
estilos que, con el tiempo, se convierten en referentes
para el mercado y para los consumidores.

Este fendmeno sigue un proceso en el que los
“trendsetters” adoptan primero la tendencia, marcando
el camino para los ‘early adopters”, quienes se encargan
de replicarla y popularizarla hasta que finalmente
alcanza su masificacion. En ese punto, los trendsetters
suelen abandonar dicha tendencia para explorar nuevas
propuestas, perpetuando asi el ciclo de renovacion
constante (Escobar, s. f). Este ciclo fue descrito en
profundidad por el historiador de moda James Laver
mediante su Ley de Laver (1937), donde sefiala que las
tendencias son percibidas de forma cambiante segun
su temporalidad. Por ejemplo, un afio antes de ser
populares, son vistas como arriesgadas; veinte afios
después de haber pasado de moda, suelen considerarse
ridiculas; y, tras cincuenta afios, pueden renacer como
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innovaciones tras haber caido en el olvido. Este proceso
refleja el conocido concepto de que “todo vuelve” en
el ambito de la moda, un principio que ha influido en el
disefio de colecciones y en el consumo a lo largo de las
décadas.

Sin embargo, la evolucion tecnologica y la digitalizacion
han alterado significativamente este patrén clasico. En
la actualidad, los ciclos de vida de las tendencias son
mucho mas acelerados debido a la velocidad con la
que la informacion se difunde a través de plataformas
digitales, redes sociales y eventos en linea (Girela, 2020).

Lo que antes requeria afios para consolidarse como
tendencia hoy puede surgir y decaer en cuestiéon de
meses. Este cambio ha dado lugar a una reconfiguracion
de las tendencias, con una distincion mas clara entre
macrotendencias y microtendencias.

Las macrotendencias estan influenciadas por factores
sociales, politicos, culturales y tecnoldgicos, y tienen
un impacto profundo y duradero en la industria. Estas
reflejan preocupaciones globales, como la sostenibilidad,
el feminismo o los avances tecnologicos, y suelen
moldear el mercado durante afios (Doria, 2012). Por el
contrario, las microtendencias se enfocan en elementos
mas especificos, como siluetas, colores o materiales,
que suelen surgir de pasarelas clave en ciudades como
Nueva York, Londres, Mildn y Paris. Estas son mas

efimeras y responden rapidamente a las dinamicas
de una temporada especifica (Doria, 2012; Fashion
Revolution, 2019).

Estudios como los realizados por WGSN y Carlin Group
destacan quelas tendencias pueden clasificarse ademas
en funcién de su alcance temporal. Las tendencias
a largo plazo estan asociadas a transformaciones
estructurales, como cambios demograficos,
innovaciones tecnoldgicas o modificaciones en los
habitos de consumo, como el auge del teletrabajo y su
impacto enla moda mas comoda e informal (Udale, 2014).
En contraste, las tendencias a corto plazo responden
a eventos puntuales, como exposiciones artisticas,
peliculas influyentes o colecciones vanguardistas de
disefiadores renombrados (Udale, 2014).

La rapidez de la era digital ha revolucionado también
los procesos productivos en la industria de la moda,
permitiendo que marcas de moda rapida reaccionen
con agiidad ante las tendencias emergentes. Un
desfile presentado en Nueva York puede ser visto
simultaneamente en todo el mundo gracias a las
plataformas digitales, y en cuestion de semanas, una
marca puede lanzar colecciones inspiradas en dichas
ideas (Udale, 2014).

Ademas, ferias textiles de renombre como Premiere
Vision en Francia o Pitti Filati en Italia desempefian un
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papel crucial, al presentar materiales, texturas, colores
y siluetas que configuraran las tendencias futuras,
ofreciendo una vision anticipada de lo que marcara las
proximas temporadas (Udale, 2014).

Adoptar una tendencia no implica necesariamente
renunciar a la individualidad, siempre que se conserve un
criterio personal y consciente. Sinembargo, la constante
exposicion a influencias externas, especialmente en el
contexto de la moda rapida (fast fashion), puede llevar
a una homogenizacion del estilo personal, diluyendo la
autenticidad de los consumidores (Fashion Revolution,
2019).

Este fendmeno pone de relieve cémo las tendencias, a
pesar de fomentar lainnovacionyla creatividad, también
pueden ser utilizadas como herramientas para estimular
un consumo excesivo. Esto genera cuestionamientos
importantes sobre la sostenibiidad y el impacto
ambiental de la industria, destacando la necesidad de
equilibrar la creatividad con la responsabilidad en un
sector que tiene un impacto significativo en el medio
ambiente y en la sociedad.



3.1.4.2
cQue se entiende por belleza?

€¢ | téermino belleza, derivado del griego ‘kalia’

(bello), hace referencia al orden que posee un

objeto dentro de si mismo, pero tambien a la
capacidad de generar orden en su entorno (Monar, A.,
2009; p.182). En la antigiiedad, dos grandes filosofos,
Platon y Aristoételes, influyeron en la concepcion de la
belleza, y sus enfoques siguen siendo relevantes hasta
la fecha.

Platon presenta una vision trascendental de la belleza,
donde no se limita al mundo sensorial y efimero, sino
gue reside en un plano superior, en el reino de las Ideas
eternas e inmutables. Para Platon, la belleza es una
esencia pura Y perfecta, separada del mundo fisico y
sensorial. Su vision dualista sugiere que lo perceptible
por los sentidos es solo una sombra imperfecta de
la verdadera belleza, que se encuentra en las Ideas.
Segun este, la belleza esta vinculada al intelecto y
la razon, relegando las emociones y lo sensorial a un
plano inferior, considerado engafioso e imperfecto
(Monar, A., 2009; Mansur, J.C, 2011).

En contraste, Aristételes adopta una concepcidon mas
terrenal y tangible de la belleza. Para él, la belleza no es
unidealinalcanzable, sino que se encuentra en elmundo
sensible, manifestandose en la naturaleza, el arte y la
vida cotidiana. A diferencia de Platén, Aristoteles cree
que la belleza esta presente en las cosas mismas, y no
en un reino trascendente. Esta perspectiva realista
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marca un cambio importante en el pensamiento
sobre la belleza, acercandola a la experiencia humana
cotidiana y al mundo tangible (Lamas, 2017; Monar, A.,
2009).

Hoy en dia, la Real Academia Espariola (RAE) define la
belleza de manera mas accesible como “proporcion
noble y perfecta de las partes con el todo; conjunto
de cualidades que hacen a una cosa excelente en su
linea.” Esta definicion refleja una vision mas pragmatica
y moderna de la belleza, mas alla de las abstracciones
filosoficas.

Sin embargo, los canones de belleza, entendidos como
“Una serie de caracteristicas que rigen el aspecto de
una persona { que la sociedad percibe como bellos o
atractivos” (San Anastasio International School, 2022),
siguen siendo un aspecto fundamental en la sociedad
actual. Estos estandares de belleza, aunque varian con
el tiempo, han sido influidos por la cultura, los eventos
sociales y las expectativas historicas.

Con el paso de los afnos, los canones de belleza han
tendido a ser cada vez mas estrictos y universalmente
aceptados, lo que ha llevado a que muchas personas
modifiguen su manera de vestir, su estilo de peinado,
magquillaje e incluso sus hdbitos alimenticios, con tal
de cumplir con estas expectativas. La presion social
generada por estos estandares puede tener efectos

Imagen 1
Po

negativos en la autoestima, especialmente en aquellos
gue no logran ajustarse a ellos.

A lo largo de la historia, las ideas sobre belleza han
sido moldeadas tanto por conceptos filosdficos como
por las dinamicas sociales y culturales, y este proceso
sigue vigente hoy en dia. Asi, la belleza sigue siendo un
concepto fluido, sujeto a reinterpretaciones continuas,
pero también a presiones y expectativas que impactan
profundamente en las identidades individuales y
colectivas.
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3.1.4.3

Evolucion de variables y
canones de belleza a lo largo de

Ia historia

femenina han atravesado transformaciones
significativas, reflejando las influencias
sociales, culturales y politicas de cada
época. Como se menciono anteriormente, el Zeitgeist,
o el espiritu de la época, desemperfia un papel crucial en
estos cambios, ya que las tendencias y percepciones
de belleza se ven moldeadas por los valores y las
circunstancias prevalentes en cada periodo historico.

4 lo largo de la historia, los canones de belleza

Ademas de la belleza, otros factores clave como la
materialidad, el tallaje, las siluetas y los colores han
desempenado un rol crucial en la construccion de los
ideales corporales. Las prendas y sus caracteristicas,
como los colores y los materiales, no solo marcaban
jerarquias sociales, sino que también proyectaban
una percepcion especifica del cuerpo femenino ideal,
vinculada al estado cultural de cada momento historico.
Este andlisis revela que tales aspectos van mas alla
de la apariencia, reflejando el contexto simbdlico y
cultural de cada periodo historico.

Durante la prehistoria, el cuerpo femenino era
altamente valorado, destacandose la exageracion
de rasgos como senos, caderas, vientre y muslos (De
Paquiti., 2018; Pineda E., 2020). Las representaciones
de cuerpos robustos Yy voluminosos, con senos
grandes y caidos, vientres abultados, caderas anchas
y gluteos prominentes, se consideran las primeras
manifestaciones del canon de belleza femenina (Pineda
E., 2020). En cuanto a materialidad, se utilizaban pieles
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Imagen 13

Mujeres en ¢oncurso de belleza
Fuente: Bazaar, 2023

Cacda cosa tiene su belleza, pero no

todos pueden verla

-Confucio
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de animales y vegetales, manteniendo sus colores
naturales (Laver J., 2019).

En el Antiguo Egipto, la belleza se basaba en la armonia
y perfeccion. La estatura ideal se determinaba
en 18 punos, con un cuerpo delgado, hombros
estrechos, caderas amplias y cintura pequefia como
caracteristicas ideales (Pineda E., 2020; Fischer., 2022).
Este canon reflejaba una conexion simbdlica con el
equilibrio del universo y el orden divino (Lépez S., 2023).

Posteriormente enla Grecia antigua, la estética estaba
vinculada a las matematicas y la virtud. Jenofonte
distinguia entre tres tipos de belleza: ideal, espiritual y
funcional (Olivares C., 2015). Se valoraban los cuerpos
tonificados, con senos pequefios y firmes, y piernas
gruesas, consolidandose Afrodita como simbolo de
la belleza (Lépez S., 2023; Pineda E., 2020). El lino era
comun en las vestimentas, y los colores vivos como
rojo, amarillo y morado representaban a las clases
altas, mientras que los tonos marrones y rojizos eran
usados por las clases bajas (Laver J., 2019).

En el Imperio Romano, el ideal femenino era curvilineo
pero proporcional, con cinturas estrechas y caderas
anchas, creando una figura triangular invertida
(Castillo E., 2024; Pineda E., 2020). Los tejidos comunes
eran de lana, lino y algodon, y mas tarde, la seda se
popularizd entre las mujeres adineradas. Los colores
predominantes eran rojo, amarillo y azul, adornados
con bordados y orillos de oro (Laver J., 2019).



En la Edad media la concepcion del cuerpo femenino
era compleja y ambivalente. Por un lado, se le
consideraba instrumento de pecado y fuente de
tentacion (Marruecos M., 2015/2016). El canon incluida
rasgos como las extremidades largas y delgadas,
caderas anchas (Chaine et al., 2000) las siluetas eran
largas y sueltas, y se ajustaban con cinturones en la
cintura. Tanto hombres como mujeres usaban prendas
de corte recto, como tunicas largas que caian hasta
los pies. (Riello E., 2016) “La firme redondez de sus senos
esta dotada de un cuerpo virginal y delicado, esbelto
y gréacil, con hombros ligeramente caidos, busto
estilizado, extremidades largas, caderas estrechas,
rinlones arqueados y vientre redondo y prominente
bajo un talle delgado” (Chaine et al., 2000;42). El color
era una herramienta clave para sefialar estatus
social y roles dentro de la sociedad medieval. Colores
brillantes y costosos, como el rojo, el azul y el dorado,
se reservaban para las clases altas, mientras que los
tonos mas oscuros o menos saturados eran para las
clases bajas. El negro comenzo a ganar simbolismo,
vinculado a la austeridad y la moralidad religiosa. “Las
prendas y los objetos de lujo servian para construir,
mantener y reforzar las identidades colectivas”
(Riello G., 2016; p. 12). Las telas mas comunes eran
el lino y la lana, mientras que la seda, el brocado y el
terciopelo introducida desde Oriente, era un simbolo
de lujo reservado para la élite. Las prendas solian ser
confeccionadas a mano, y el coste del material era
elevado (Riello G., 2016).
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Con el Renacimiento, se valoraba un cuerpo esbelto
con caderas anchas y cintura estrecha. La figura
de Venus rompié con los estereotipos anteriores,
transformando la percepcion de la belleza femenina
y celebrando su libertad (Marruecos, M., 2015/2018). A
diferencia del Antiguo Egipto, donde las proporciones
eran distintas, la altura del cuerpo debia ser diez veces
la medida de la cabeza (Chaine et al.,, 2000). La mujer
ideal era alta, con hombros anchos, cintura estrecha
y piernas bien torneadas (Chaine et al., 2000). Durante
el Renacimiento, los colores oscuros, como el negro,
ganaron prestigio, especialmente entre la élite, debido
al coste elevado de producir tintes negros profundos.
Ademas, el uso de colores ricos como el rojo y el
dorado estaba asociado al poder y la opulencia. (Riello
G, 2016) El terciopelo, la seda, lana, lino y los bordados
elaborados comenzaron a ser utilizados de manera
mas extendida entre las clases altas (Laver J., 2019;
Riello G., 2016).

En el Barroco, cuerpos curvilineos (Pineda E., 2020)
los muslos gruesos y las caderas generosas curvas
pronunciadas, caracterizadas por caderas anchas y
senos prominentes. Este ideal de belleza enfatizaba
las formas generosas y redondeadas, asociadas con
la salud y la prosperidad. (Pineda E., 2020; Marruecos,
2015/2016; Chaine et al, 2000). El uso de colores
dramaticos, como el dorado, rojo y purpura, fue muy
popular en la era barroca, reflejando la grandiosidad
y el lujo. Estos colores se empleaban para representar
poder, especialmente en el contexto monarquico y

Tenia una cintura de 42 centimetros

-Chaine, 2000; p.84

eclesiastico. La seda y el terciopelo
continuaron siendo protagonistas
en la moda de la élite. Estos
materiales eran adornados con hilos
de oro y plata, reflejando poder y
rigueza. Los brocados y encajes
eran comunes. (Riello G., 2016)

Durante la Epoca Victoriana, se
volvio a valorar los cuerpos delgados
(Paquet D., 1988). La mujer ideal
debia cumplir con al menos treinta
“perfecciones corporales”, entre las
que destacaban: tres largas (pelo,
manos, piernas), tres cortas (dientes,
orejas, senos), tres anchas (frente,
toérax, caderas), y tres angostas
(cintura, rodilas y “lo dulce de la
naturaleza”) (Matthews, S., 2018).

El corsé se convirtio en una pieza
esencial para estilizar la figura,
logrando una silueta en forma
de 'S, o reloj de arena, con una
cintura extremadamente pequefia
y un busto y caderas realzados
(Chaine et al, 2000). En la época
victoriana, los colores tenian un
fuerte simbolismo social y cultural.
El negro era el color predominante,
especialmente durante el largo
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periodo de luto impuesto por la Reina Victoria tras la
muerte del principe Alberto.

El uso del negro reflejaba modestia, respeto y luto,
pero también tenia connotaciones de prestigio y
solemnidad. Por otro lado, colores oscuros como el
morado o azul marino eran populares entre las clases
altas, mientras que las clases trabajadoras tendian a
usar colores mas practicos y apagados (Riello G., 2016).
Enesta época, las telas jugaban un papelimportante en
la diferenciacion social. La seda, encaje, y el terciopelo
eran los materiales mas apreciados por las clases
altas, mientras que las clases trabajadoras utilizaban
principalmente algodon y lana. Las prendas victorianas
eran conocidas por su complejidad, a menudo
construidas en capas con materiales pesados, lo que
también reflejaba el estatus social (Laver J., 2019).

A inicios del Siglo XX, surge el estereotipo de la
Gibson Girl, destacada por su altura, cuerpo delgado
y esbelto, con una silueta en forma de °S” herencia
de la época victoriana. Esta figura presentaba una
cintura pequefia, pechos elevados, caderas y gluteos
prominentes, piernas largas y brazos delgados (Pineda
E., 2020). La silueta de reloj de arena se refleja en casos
como el de la cantante Polaire, quien “tenia una cintura
de 42 centimetros” (Chaine et al, 2000:84). Algunas
mujeres recurrian a cirugias para obtener una cintura
de avispa. Las telas ligeras y elegantes como la seda,
el satinado y el algodon fueron comunes, junto con los
primeros experimentos con telas sinteticas como el
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Imagen 17 r
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Fuente: Marlene Dietrich Collection Berlin™

rayon (Laver J., 2019). No existia un sistema de tallas
estandarizado, y la mayoria de las prendas se hacian
a medida, especialmente para las clases altas, con
disefladores como Charles Frederick Worth liderando
la alta costura a medida (Riello G., 2016). Las prendas
listas para usar comenzaban a popularizarse, pero sin
un sistema de tallas formalizado.

En los afnos 20, empiezan los primeros concursos de
belleza, los cuales jugaron un papel crucial en la difusion
de los canones de belleza, la silueta empieza a ser mas
androginia dado que empiezan a aplanar las caderas
y bustos, generando asi una silueta recta, pero esta
silueta también se enfatiza por el hecho de que las
mujeres salen a trabajar y la ropa debe empezar a ser
comoda y funcional (Chahine et al., 2000). Los colores
metalicos,comodoradoyplateado,asicomoloscolores
atrevidos como el rojo y negro, fueron caracteristicos
del estilo “flapper” y la liberacién femenina. Estos tonos
reflejaban el glamour y el cambio hacia una moda mas
osada. “El rojo simbolizaba la liberacion femenina en
los afios 20, en contraste con los tonos apagados
del siglo anterior” (Riello G., 2016, p. 101). La seda y el
satén dominaban la moda femenina, creando siluetas
fluidas y sensuales, mientras que materiales como
el terciopelo seguian siendo simbolo de lujo (Laver J.,
2019).

Durante la década de 1930, se valoraban cuerpos
delgados pero sensuales, con cinturas cefidas, pechos
llamativos, piernas largas, (Pineda G., 2020, p. 50). La

Imagen 18
Marilyn Monroe
Fuente: Vogue, 2022

silueta femenina mostraba una cintura Eotablemente
mas delgada que las caderas, lo que acentuaba la
curvatura natural del cuerpo, otorgando mayor
volumen y sensualidad (De Paquitiki, 2019). En este
contexto, surgio la creencia en las medidas perfectas,
representada en iconos como Betty Boop en 1932,
la primera figura femenina animada con curvas
pronunciadas Yy una sexualidad evidente, combinando
inocencia con el sex symbol (Pineda E., 2015). Durante
los anos 30, el uso de materiales mas asequibles
como el algodon y la lana fue comun. Las telas eran
funcionales, con un enfoque en la durabilidad debido
a la crisis econdémica. También se vio un aumento en
el uso del rayon, una fibra sintética mas econdmica.
Todavia predominaba la confeccion a medida, aunque
la produccion en masa de ropa lista para usar ya
comenzaba a expandirse, especialmente en los
Estados Unidos. Sin embargo, no habia un sistema de
tallaje estandarizado formal, por lo que los sastres
seguian siendo la opcion principal para quienes querian
un ajuste perfecto (Laver J., 2019).

En la década de los 40 Los cuerpos delgados, esbeltos
y sensuales, con cintura estrecha, brazos y piernas
tonificadas y caderas notables, seguian siendo
ideales. Sin embargo, el busto se hizo mas llamativo,
con actrices que comenzaron a usar cirugia estética
(Chahine et al, 2000). La Segunda Guerra Mundial limito
el uso de materiales lujosos. El algodon y la lana fueron
dominantes, pero en versiones mas austeras. También
se emplearon fibras recicladas para la confeccion de
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uniformes y ropa utilitaria. Los trajes de sastre para
mujeres, confeccionados en tweed y gabardina, fueron
populares. (Laver J., 2019)

Durante la Segunda Guerra Mundial, las limitaciones
impuestas por la escasez de materiales aceleraron
la necesidad de producir ropa en masa, y con esto se
empezo a avanzar hacia la estandarizacion de las tallas.
En los Estados Unidos, se realizd un estudio que dio
lugar al primer sistema formal de tallas estandarizado
en la ropa femenina (el estudio “Women's Measurements
for Garment and Pattern Construction’), publicado en
1941

‘La Segunda Guerra Mundial impulso la creacion de un
sistema estandarizado de tallas en los Estados Unidos,
especialmente para la ropa miltar y utilitaria” (Riello G,
2016, p. 127).

Década de 1950, post segunda guerra mundial, surgen
las pin-up girls o chicas de calendario, reinaban como
las musas de la belleza. Estas mujeres irradiaban
una energia llamativa, con una actitud sugestiva y
una sensualidad que no pasaba desapercibida. Sus
cuerpos, esculpidos por la naturaleza, exhibian curvas
pronunciadas: un busto prominente, una cintura
estrecha, caderas amplias y redondeadas, y nalgas
prominentes.

Sus piernas, largas y bien tonificadas, completaban
la imagen de una figura voluptuosa y atlética. La
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silueta que predominada era de reloj de arena, mejor
conocida como la silueta de Christian Dior (Pineda G.,
2020; Chaine et al., 2000). Colores pastel, como el rosa
y celeste, dominaban la moda femenina, evocando un
idealdeinocencia y feminidad. Elalgodonynuevasfibras
sintéticas, como el nylon y el poliéster, comenzaron a
ser populares debido a su funcionalidad y durabilidad
(Riello G, 2016).

Pasando asi a una década de 1960, ademas de las pin-
up girls, se comenzo a promover un canon de belleza
hipersexualizado con la aparicion de la revista Playboy
(Pineda E., 2020). Este nuevo estandar retomaba
elementos de las flappers de los arios 20, como una
figura esbelta y delgada, con senos pequenos, ausencia
de curvas, piernas largas y una silueta mas androgina
(Chaine et al,, 2000). Sin embargo, hacia finales de la
década, se popularizaron los implantes mamarios,
reforzando la idea de que los senos grandes eran
fundamentales para ser considerada bella o atractiva
(Lipovetsky, 1999). La moda de los 80 experimentd con
nuevas fibras sintéticas como el poliéster y el vinilo,
que ofrecian brillo y flexibilidad. Ademas, los materiales
elasticos y plasticos comenzaron a popularizarse en
la moda futurista, destacando por su accesibilidad y
versatilidad.

Para los afios 60, ya estaba en marcha el sistema de
tallas estandarizado en paises como Estados Unidos
y Europa. (Laver J. 2019; Riello G., 2016) La moda
juvenil, especialmente las marcas de ropa lista para

Im: Imagen 22

Audrey Hepburn
Fuente: Givenchy; El Espaiiol, 2018

usar, popularizdé aun mas el uso de las tallas estandar,
lo que facilitd la produccion y venta en masa de
ropa. La moda prét-a-porter (lista para usar) crecio
significativamente en los afios 60, lo que permitio
que los consumidores compraran ropa en tiendas sin
necesidad de acudir a sastres.

Los afios 70 llegaron para romper todos los tabues
y permitir todas las libertades. Se preferian cuerpos
delgados y tonificados, con senos pequefios y pocas
curvas, a diferencia de las mujeres pin-up. (Chaine
et al, 2000; Marruecos, M., 2015/2016) La liberacion
del cuerpo, mas que una moda, era una actitud que
simbolizaba el poder de una nueva feminidad. “Cultivad
vuestro cuerpo” (Chaine et al, 2000, p.180). En las
revistas proliferan articulos dedicados a regimenes de
adelgazamiento o al gjercicio de musculacion. Colores
vibrantes y neones como el naranja, verde y purpura,
dominaban la moda disco y la estética psicodélica,
marcando una ruptura con la sobriedad de épocas
anteriores. Telas elasticas, como la lycra, empezaron a
aparecer, especialmente en la moda deportiva y disco.
(Riello G., 2018).

En los afios 80, se intensificod el culto a la delgadez,
valorando cuerpos esbeltos, tonificados y atléticos, lo
que genero gran interés por el gjercicio fisico (Pineda
G, 2020). La atencion se centrd en mujeres altas, con
brazos torneados y piernas largas (Chaine et al., 2000,).
La belleza se convirtidé en una competencia, donde el
cuerpo debia ser perfecto, siendo Elle MacPherson

Madonna
Fuente: Bell
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el icono de esa imagen ideal. La cirugia estética
gano popularidad como un medio para alcanzar esa
perfeccion. (Chaine et al.,, 2000) En cuanto a color, y la
materialidad en los 80, se puede ve mucha similitud de
los afos 70.

Siguiendo en los afios 90, las mujeres se sintieron cada
vez mas observadas y juzgadas por su apariencia
fisica (Pineda E., 2020). Esta década fue conocida
como la era de la exuberancia, destacandose cuerpos
voluptuosos y sensuales, combinando el estilo de las
pin-up con el de las top models, con senos grandes,
cinturas estrechas y caderas pronunciadas (Pineda E.,
2020). Sin embargo, tambien surgio un ideal de belleza
mas esbelto, como el de Kate Moss, quien popularizéd
el estilo “heroina chic” con su figura andrégina (Pineda
E., 2015). Los dibujos animados, como Jessica Rabbit,
influyeron en los canones de belleza, destacando la
fantasia masculina (Pineda G., 2020).

La moda se tornd mas grunge, influenciada por la
musica y la cultura juvenil. Los colores apagados,
como el marron, verde oliva, negro y gris, fueron
predominantes, asociados a la estética rebelde y
al rechazo de los valores establecidos. También se
popularizaron tonalidades mas fuertes y atrevidas en
ciertos subgrupos juveniles, pero en general se preferia
una paleta méas oscura y deslavada.Los materiales eran
mas simples y funcionales, destacando el algodon y los
tejidos reciclables, reflejando un enfoque hacia la moda
mas accesible y comoda. También hubo una inclinacion
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hacia los tejidos desgastados y de apariencia ruda,
como los jeans de mezclila y las camisetas holgadas. .
(Laver J., 2019; Riello G., 2016)

A inicios de los 2000, el ideal de belleza exigia ser
delgada, joven y fisicamente atractiva (Martinez L
& Martinez M., 2017). Las supermodelos dejaron de
ser el centro de atencion, y la extrema delgadez se
impuso como nuevo estandar, conocida como la “era
de la anorexia” (Pineda G., 2020). Este ideal promovia
una figura extremadamente delgada, sin curvas, con
pechos pequenos, brazos delgados, vientre plano
y piernas largas (Pineda E., 2020). En 2013, Barbara
Palvin, con medidas de 87-58-89, fue etiquetada como
“curvy” en comparacion con los estandares de 86-61-
86, destacando lo restrictivo del concepto de belleza
(Soria, 2022).

Los colores de los 2000 se volvieron mas variados,
influenciados por el minimalismo y la tecnologia
digital. Colores neutros como el blanco, beige y
negro dominaron, aunque también resurgieron tonos
llamativos como el fucsia, naranja y verde neon,
impulsados por la moda pop y las celebridades. Las
fibras sintéticas como el poliéster y el spandex ganaron
popularidad con la moda deportiva y ajustada, junto
con el uso emergente de materiales tecnoldgicos
como tejidos inteligentes y transpirables (Laver J.,
2019; RielloG., 2016)
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Durante la década de 2010, se promovié una mayor
diversidad de canones de belleza, ampliando la
representacion en la moda y los medios. Sin embargo,
la presion hacia cuerpos delgados y curvilineos, como
el popularizado por Kim Kardashian, permanecio fuerte
(Pineda G., 2020). Las redes sociales consolidaron
la “figura de reloj de arena” como ideal, impulsando
también el auge de las cirugias estéticas.

La moda athleisure domind las tendencias, combinando
ropa deportiva con estilizada, mientras materiales
como el spandex y la lycra ofrecian comodidad y
modernidad, ademas el denim mantuvo su relevancia
junto al encaje y las transparencias. (Cenea L ., 2010
) Los colores de la época oscilaron entre tonos nedn
vibrantes, neutros y terrosos, y suaves pasteles como
el lavanda y el rosa palido. (Cenea L ., 2010 )

En pandemia, el panorama no cambio mucho respecto
a decadas anteriores. En 2020, Kylie Jenner, en su
programa “Las Jenners”, comentd: “no tengo que
ser capaz de respirar en este corsé”, reflejando una
actitud similar a la de la época victoriana. Enlas revistas
de moda, el 93,4% de las mujeres representadas son
delgadas, un 9,4% muestra una delgadez extrema,
un 8,7% exhibe cuerpos intermedios y solo un 2,9%
cuerpos gruesos, sin representacion de mujeres
con cuerpos extremadamente gruesos (Tortola, A.,
Paricio, Ma., Puchalt, M., 2023). A pesar de esto, el
movimiento “body positive” busca desafiar estos
ideales, promoviendo la aceptacion de todos los tipos
de cuerpo (Nebot Muhoz., 2017).

En la moda, el athleisure prevalecio, reflejando una
preferencia por la funcionalidad con materiales como
spandex y lycra. Los colores destacados fueron los
neones vibrantes, los tonos neutros y terrosos, y los
pasteles romanticos como lavanda y rosa palido. El
denim mantuvo su presencia esencial, mientras que
encajes, transparencias, tejidos metalicos y lentejuelas
aportaron feminidad y brillo, especialmente en las
prendas de noche, adaptandose a las circunstancias
cambiantes del afio. (Luis N., 2021)

La belleza moderna explora conceptos como
diversidad, representacion auténtica, cuerpo positivo,
belleza sostenible y empoderamiento interior. Estos
valores también se reflejan en las tendencias actuales
de colores, como el rojo cereza, verde, azul eléctrico,
amarillos, metalicos, que impregnan las colecciones
contemporaneas con un equilibrio entre dinamismo,
frescura, romanticismo y sofisticacion. (Vouge., 2024)

En cuanto a materiales textiles, se observa una fuerte
inclinacion hacia la sostenibilidad y la innovacion. Tejidos
metalicos, denim, materiales naturales como yute,
ratan y cafhamo, asi como tejidos organicos, reciclados
y biodegradables, lideran las elecciones actuales,
mientras que texturas rusticas y bouclé evocan
calidez y sofisticacion. Estos elementos no solo buscan
impactar visualmente, sino también conectar con los
ideales de sostenibilidad, diversidad y autenticidad que
moldean la moda y la belleza actuales. (Vargas M., 2024)
(Para mas informacion ver linea de tiempo en pagina 52)
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Finalmente, podemos decir que, la evolucion de los
canones de belleza femenina muestra que la moda
es un lenguaje que articula la relacion entre el cuerpo,
la cultura y el contexto historico. La materialidad de
las prendas, el tallaje, las siluetas y los colores no solo
han sido expresiones estéticas, sino mecanismos de
control e identidad.

Los textiles, por ejemplo, reflejan el progreso
tecnoldgico y las dinamicas econdmicas, mientras
que el tallaje ha impuesto normas homogéneas que
marginan la diversidad corporal. Las siluetas y colores
han funcionado como simbolos de transformacion y
resistencia, sugiriendo una reconfiguracion del cuerpo
femenino hacia una identidad mas libre y multifacética.
Asi, la moda va mas alla de lo estético, revelando
tensiones entre el conformismo y la subversion en la
construccion de la imagen y el rol de la mujer en la
sociedad.



3.1.4.4

Linea cde tiempo

Evolucion de las tendencias y variables a lo largo
de la historia de la moda femenina
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3.2.1

cQueé es una pandemia?

ara que una enfermedad sea considerada
P una pandemia, deben cumplirse dos requisitos

fundamentales: en primer lugar, el brote debe
impactar a mas de un continente, y, en segundo lugar,
los casos detectados enlos paises afectados deben ser
de transmisién comunitaria, es decir, que el contagio
ocurra entre personas dentro de la comunidad y no
Unicamente por casos importados (Arrese., 2020).

La Organizacion Mundial de la Salud (OMS), principal
autoridad en materia de salud publica internacional,
define una pandemia como “la difusién global de
una enfermedad reciente”, destacando no solo su
capacidad para extenderse a nivel mundial, sino
también el impacto que esta tiene en la vida de las
personas, las economias y los sistemas de salud.

A lo largo de la historia, las pandemias han dejado
profundas marcas en la humanidad, siendo la “peste
negra” uno de los ejemplos mas devastadores. Este
brote, ocurrido entre 1347 y1351,arrasé congranparte
de Europa y se origind por la bacteria Yersinia pestis,
la cual se transmitia principalmente a través de pulgas
que infestaban a las ratas. La magnitud de la crisis
fue tan grande que se estima que aproximadamente
el 30% de la poblacién europea murié debido a esta
enfermedad, convirtiéndola en una de las crisis de
salud publica mas graves registradas en la historia de
la humanidad (Kuri-Morales., 2020).
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Este evento no solo afectd a la poblacién de la época,
sino que también tuvo un impacto duradero en las
estructuras econdmicas, sociales y politicas, marcando
un antes y un después en la historia europea.

En el contexto contemporaneo, nos enfrentamos
al COVID-19, una pandemia causada por un virus
perteneciente a la familia Orthocoronavirinae,
conocido como coronavirus. Aungue los coronavirus no
son nuevos en el ambito cientifico, han demostrado su
capacidad de infectar tanto a mamiferos como a aves,
U, en el caso de los seres humanos, pueden causar una
amplia gama de afecciones, desde resfriados comunes
hasta sindromes clinicos severos. Ejemplos de esto
incluyen el Sindrome Respiratorio Agudo Severo (SARS),
el Sindrome Respiratorio de Oriente Medio (MERS) y,
mas recientemente, el COVID-19, el cual ha tenido un
impacto global sin precedentes en tiempos modernos
(Kuri-Morales., 2020).

El 30 de enero de 2020, la OMS declaro al COVID-19
como emergencia publica de
preocupacion internacional, lo que marco el inicio
de una serie de medidas globales para contener y
gestionar la crisis. Este estatus se mantuvo vigente
durante mas de tres afios, hasta el 5 de mayo de 2023,
cuando la organizacién anuncio oficialmente el fin de la
emergencia sanitaria mundial, destacando el extenso
periodo de atencion y esfuerzos internacionales que

una sanitaria

Imagen 29
Simbologia virus
Fuente: Pexels

fueron necesarios para enfrentar esta pandemia
(Zepedad., 2023)

Durante ese periodo, el impacto del COVID-19 fue
catastrofico: segun datos de la OMS, més de 6.9
millones de personas perdieron la vida debido al
virus. Las consecuencias de esta pandemia fueron
devastadoras no solo en términos de salud publica,
sino también en la economia global y la vida cotidiana
de millones de personas. El aislamiento social, las
interrupciones econdmicas y los desafios para los
sistemas de salud pusieron en evidencia la fragilidad de
las estructuras globales frente a una crisis sanitaria de
esta magnitud (BBC News Mundo,. 2022).

La gestion de una pandemia como la del COVID-19
subraya el papel crucial que desempefia la OMS en
la coordinaciéon global de respuestas sanitarias. Esta
organizacion fue fundamental para la creacion de
protocolos de accion, la supervision de los brotes y la
distribucion equitativa de recursos como vacunas y
equipos médicos. Su labor evidencio la complejidad de
manejar una W que no conoce fronteras y que requiere
esfuerzos concertados entre gobiernos, instituciones
de salud y la comunidad cientifica internacional (Zepeda
J., 2023).
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En conclusion, las pandemias representan un reto
multifacético que va mas alla de los desafios médicos.
La coordinacion internacional, la preparacion de
los sistemas de salud y la respuesta rapida son
fundamentales para mitigar el impacto devastador de
estas crisis en todos los niveles de la sociedad. Desde
la peste negra hasta el COVID-19, estas emergencias
nos recuerdan la importancia de la cooperacion global
y la resiliencia frente a eventos que ponen a prueba
nuestra capacidad de adaptaciéon como humanidad.



3.2.2

cComo afecto la pandemiaa
nivel global?

La pandemia de COVID-19 marcd un punto de
L inflexion historico, ocasionando una disrupcion

global sin precedentes en los ambitos
economicos, sociales y culturales. Segun Haddad
S. et al. (2020), esta crisis derivd en las caidas mas
abruptas y réapidas de las proyecciones de crecimiento
econdmico desde 1990, sumiendo al mundo en una
recesion profunda. Las medidas de confinamiento y las
restricciones a la movilidad forzaron el cierre masivo
de negocios, interrumpieron cadenas de suministro
y redujeron dréasticamente la actividad econdmica,
impactando especialmente a sectores como el turismo,
la hosteleria y el comercio minorista.

El Producto Interno Bruto (PIB) global experimentd
una contraccion proyectada del 6.5%, exacerbando
desigualdades econdmicas tanto dentro de los paises
como entre ellos, y ampliando brechas ya existentes
(Banco Mundial, 2022).

En el ambito cultural, la pandemia acelerd procesos de
digitalizacion, transformando patrones de consumo y
redefiniendo la interaccion con la cultura. Surgieron
alternativas virtuales como conciertos en linea y
exposiciones digitales, las cuales ofrecieron un acceso
innovador a la cultura en medio del aislamiento. Sin
embargo, muchas instituciones culturales enfrentaron
una crisis financiera significativa. En Espana, por
ejemplo, los museos reportaron una disminucion del
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70% en sus visitas, y un 6% de ellos no volvio a abrir
sus puertas (Riafio P, 2021). Paralelamente, emergio
un interés renovado por valores como la sostenibilidad
y la justicia social, evidenciando un cambio en las
prioridades culturales y de consumo (McKinsey C.,
2021). Estos cambios no solo impactaron en el sector
cultural, sino que también ejercieron presion sobre
industrias como la moda, que se vio obligada a adoptar
modelos mas flexibles e innovadores para responder
a las demandas de consumidores mas conscientes y
exigentes.

Desde la perspectiva social, la pandemia tuvo un
impacto devastador, evidenciado por un deterioro
significativo en la salud mental de la poblacion. Segun
Berna Gionzalez Harbour (2020), el 46% de las personas
reportaron sintomas de riesgo para su bienestar
mental, que incluyen dificultad para concentrarse,
comportamientos erraticos y sentimientos negativos.
Aunque
hacia patologias cronicas, el estrés sostenido y la
incertidumbre prolongada, combinados con factores
como el aislamiento, la pérdida econdmica y la
desinformacion, contribuyeron a una crisis de salud
mental de gran magnitud.

no todos estos casos evolucionaron

Celso Arango, jefe de Psiquiatria del Hospital Gregorio
Marafion, sefiald que la tristeza prolongada y no
tratada puede derivar en cuadros patoldgicos severos.

: v
La primera pandemia-d_ata"-\‘__
Fuente: El correo, 2020

Imagen 30

La ONU advirtid que esta crisis de salud mental podria
tener consecuencias a largo plazo si no se aborda con
urgencia, subrayando la necesidad de fortalecer los
recursos psicologicos y sociales disponibles (Gonzalez
Harbour, 2020).

La pandemia también exacerbo desigualdades sociales
preexistentes, especialmente en términos de género.
Las mujeres, predominantemente empleadas en
sectores como la hosteleria y el comercio minorista,
experimentaron de desempleo,
ademas de asumir una carga desproporcionada de
trabajo doméstico no remunerado (Garcia M., 2021).
Estas dinamicas intensificaron las desigualdades de
género y reflejaron como las crisis tienden a afectar
desproporcionadamente a los grupos mas vulnerables.
Almismo tiempo, el aislamiento social y las restricciones
redujeron las interacciones humanas, incrementando
los niveles de estrés, ansiedad y depresion, lo que
afecto significativamente a la cohesién social.

mayores tasas

Culturalmente, esta crisis también puso en evidencia
la fragilidad de las estructuras tradicionales. La
necesidad de reinventarse y adaptarse a un entorno
cambiante llevd a una transformacion acelerada en
las practicas de consumo y en los modelos de negocio.
Segun McKinsey C. (2021), industrias como la moda
adoptaron tecnologias digitales y repensaron sus
cadenas productivas pararesponder a unmercado que
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valoraba cada vez mas la sostenibilidad y la innovacion.
Este cambio, aunque forzado por la crisis, sentd las
bases para un futuro mas resiliente y dinamico en
diversos sectores.

En resumen, la pandemia de COVID-19 no solo expuso
las debilidades de las estructuras globales, sino que
también presentd una oportunidad para repensar y
reconstruir. Haddad S. et al. (2020) subrayan que los
gobiernos tienen una responsabilidad unica de liderar
el camino hacia economias mas inclusivas, sostenibles
y resilientes. Sin embargo, esta transicion requiere una
vision integral que abarque la recuperacion econdmica,
la salud mental, la justicia social y la innovacion cultural.
Como sefiald Escobar (2020), la pandemia ha generado
una ruptura en las formas habituales de vida, pero
también ha abierto espacios para redisefiar consumos,
practicas y valores. Este proceso de transformacion,
aunque desafiante, serd fundamental para enfrentar
futuros riesgos globales y construir sociedades mas
equitativas y sostenibles.



3.2.3

cComo afecto la pandemiaa
Chile?

a pandemia de COVID-19 generd un impacto de
L dimensiones profundas y multidimensionales en

Chile, afectando los ambitos econdmico, social
y cultural, y agravando desigualdades estructurales
que ya existian. Desde una perspectiva econdmica,
las restricciones de movilidad, los confinamientos y el
cierre de comercios afectaron gravemente al mercado
laboral, en especial a sectores como el turismo y el
comercio, que sufrieron una drastica caida de ingresos.

Segun el Ministerio de Desarrollo Social y Familia
(2022), entre 2017 y 2020, los ingresos laborales
de los hogares se redujeron en promedio un 11%,
mientras que las familias pertenecientes al primer
decil experimentaron una pérdida de ingresos del 91%.
Este fendmeno provocd un aumento significativo en los
indices de pobreza, alcanzando un 10,8% de pobreza
por ingresos Yy un 43% de pobreza extrema. Ante
esta crisis, el gobierno implementd medidas paliativas
como subsidios directos y programas de apoyo a las
pequefias y medianas empresas, pero estos esfuerzos
no lograron mitigar por completo el impacto en los
sectores mas vulnerables (Ministerio de Salud, 2022).

El impacto social fue igualmente severo. La pandemia
exacerbo la inseguridad alimentaria, afectando de
manera desproporcionada a los hogares de menores
ingresos. En 2020, el 19,8% de los hogares chilenos
reportaron condiciones de inseguridad alimentaria
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moderada o severa, una cifra que alcanzd hasta el
30% en los primeros deciles de ingresos. Los hogares
connifios, nifias y adolescentes fueron particularmente
vulnerables, con un 20,4% enfrentando dificultades
para acceder a alimentos suficientes y de calidad en
comparacion con el 18,6% de los hogares sin menores
(Ministerio de Desarrollo Social y Familia, 2022).

Ademas, la crisis sanitaria tuvo un fuerte impacto
en la salud mental de la poblacion. La incertidumbre
prolongada, el aislamiento social y las pérdidas
humanas y econdmicas incrementaron los niveles de
ansiedad, estrés y depresion, particularmente en
adultos mayores y sectores vulnerables. Esto derivo
en una mayor demanda de servicios de salud mental,
lo que evidencié la necesidad de fortalecer esta area
en las politicas publicas (Ministerio de Salud, 2022).

Culturalmente, las restricciones impuestas por la
pandemia limitaron el acceso a actividades y espacios
culturales, afectando no solo el derecho de las
personas a participar en la vida cultural, sino también
los derechos sociales y econdmicos de los artistas y
profesionales del patrimonio. Segun Del Valle (2020),
el cierre de espacios culturales y la cancelacion de
eventos comprometieron la sostenibilidad del sector,
forzando a muchos a adaptarse al ambito digital.
Sin embargo, esta transicion puso en evidencia las
brechas digitales existentes en el pais, que afectaron

Imagen 31
Transeuntes pandemia
Fuente: Emol, 2021
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de manera desigual el acceso a contenidos culturales
y educativos, especialmente en los sectores mas
vulnerables. Este contexto subrayd la necesidad de
promover politicas inclusivas que garanticen el acceso
equitativo a la cultura y fomenten la cohesién social en
tiempos de crisis.

Otro aspecto relevante fue la intensificacion de las
tensiones sociales, exacerbadas por las desigualdades
preexistentes y las consecuencias del estallido social
de 2019. El aumento del descontento y la frustracion
social se manifestd en una mayor percepcion de
desigualdad y en la profundizacién de las brechas
econdmicas Yy sociales. Segun Ferretti (2024), estas
tensiones se vieron reflejadas en un clima de mayor
polarizacién y en la necesidad de un enfoque mas
inclusivo y equitativo en las politicas publicas.

En términos econdmicos, la Organizacion Internacional
del Trabajo (OIT, 2020) estimo una contraccion del PIB
chileno entre -4,5% y -5,5% para 2020, junto con una
bajadeaproximadamenteel20% enla ocupacionlaboral
durante el trimestre junio-agosto de ese afio. Esto
resulté en un aumento significativo de la desocupacion
yenlasalida de personasdelafuerzalaboralactiva,con
una de cada tres personas en edad de trabajar fuera
de la fuerza de trabajo potencial. Estos datos reflejan
la fragilidad estructural del mercado laboral chileno,
particularmente en momentos de crisis, y subrayan la

_63_

necesidad de implementar medidas a largo plazo para
garantizar una mayor resiliencia econdmica.

Finalmente, la pandemia evidencio la necesidad de
adoptar una vision integral para abordar las profundas
desigualdades del pais. Las medidas de confinamiento,
la reduccion de actividades econdmicas y las
restricciones culturales no solo afectaron la calidad
de vida de las personas, sino que también resaltaron
la importancia de avanzar hacia un desarrollo mas
inclusivo y sostenible. Este contexto plantea una
oportunidad para replantear las politicas publicas,
priorizando la cohesion social, el acceso equitativo a
bienes y servicios, y la integracion de estrategias que
fortalezcan las redes de apoyo econdmico, social
y cultural. La reconstruccion post-pandemia debe
enfocarse en la creacion de un sistema mas robusto y
equitativo que sea capaz de afrontar futuras crisis sin
dejar atras a los sectores mas vulnerables.



3.2.4

cComo afecto la pandemiaa
Ia industria textil chilena?

a industria textil chilena ha sido un reflejo de
L los cambios econdmicos, politicos y sociales

del pais a lo largo de su historia. Sus origenes
pueden rastrearse al siglo XIX, cuando comenzaron
a surgir pequenos talleres que fabricaban prendas
basicas para satisfacer la demanda local. Sin embargo,
fue hacia finales del siglo XIX y principios del siglo
XX cuando se consolidd como un sector relevante,
impulsado por la industrializacion y el crecimiento de
las ciudades. En esta época, la disponibilidad de textiles
importados a bajo costo dificultd el desarrollo de la
industria nacional, que se centraba mas en el vestuario
que en la produccién de materias primas textiles
(Calvo S., 2019). Este patron continud hasta que, tras la
Gran Depresion de 1930, se implementd el modelo de
sustitucion de importaciones, que marco un punto de
inflexion en el sector.

El modelo de sustitucion de importaciones promovio
el desarrollo de una industria textil local fuerte,
que buscaba reducir la dependencia de productos
extranjeros. Este contexto favorecid la creacion
de grandes fabricas, como Yarur y Bellavista Oveja
Tomeé, que aprovecharon avances tecnologicos para
modernizar sus procesos. Estas empresas no solo
impulsaron la produccién nacional, sino que también
desemperiaron un papel clave en la configuracion del
panorama laboral del pais, proporcionando empleo
estable a miles de trabajadores y fomentando la
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urbanizacion en torno a los centros de produccion.
Durante las décadas de 1940 y 1960, la industria
vivio su “época dorada”, alcanzando su mayor nivel de
participacion en la economia nacional. Para 1960, el
sector textil representaba el 17,9% de la produccion
industrial y cubria el 97% de las necesidades textiles
del pais (Montalva, 20186). Este auge fue respaldado
por politicas proteccionistas,
el crecimiento del mercado interno y la llegada de
técnicos extranjeros que introdujeron nuevas técnicas

incentivos fiscales,

y conocimientos.

Sin embargo, el panorama comenzd a cambiar en
las décadas de 1970 y 1980 con la implementacion
de reformas econdmicas de caréacter neoliberal. La
apertura de la economia al comercio internacional
trajo consigo una competencia feroz, especialmente
de mercados como India y China, que ofrecian
productos textiles a precios significativamente mas
bajos. Esta transicion provoco el cierre de muchas
fabricas emblematicas y la pérdida masiva de empleos
en el sector (Barros, 2017).

Durante la década de 1990, el impacto de la
globalizacién fue particularmente devastador para
la industria textil chilena. La incapacidad de competir
con los bajos costos de produccion extranjeros llevd
a una crisis generalizada, aunque algunas empresas
intentaron adaptarse mediante la importacion de

7N

textiles y vestuario para mantenerse en el mercado.
Este periodo también marcé un cambio estructural:
el sector del vestuario comenzod a depender cada vez
mas del retail y de marcas extranjeras, mientras que
la produccion local se limitaba a pequefias iniciativas
y talleres independientes. Las trabajadoras textiles,
historicamente empleadas en féabricas, pasaron a
realizar labores desde sus hogares para intermediarios
que abastecian al retail, reflejando una transformacion
social y laboral significativa (Calvo, 2019).

En el siglo XXI, la industria textil chilena enfrentd
un entorno dominado por el comercio globalizado
y el predominio del consumo masivo de marcas
extranjeras. Este contexto se vio profundamente
alterado por la pandemia de COVID-19, que representd
un desafio sin precedentes para el sector. La crisis
sanitaria interrumpi® las cadenas de suministro,
redujo drasticamente el consumo y evidencio las
vulnerabilidades estructurales de la
nivel global, el mercado de la moda experimentd una
contraccion del 15,7%, reduciendo su tamario a 1,19
billones de ddlares. En Chile, los confinamientos y la
caida del turismo provocaron una disminucion del 35%
al 40% en las ventas, lo que afectd especialmente a
las pequefias marcas y disefadores independientes
(Poulsen, 2021; Universidad del Desarrollo, 2021).

industria. A
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El impacto laboral de la pandemia fue devastador:
cerca de 36,000 empleos textiles desaparecieron
entre 2019 y 2021, afectando principalmente a las
mujeres, quienes constituian el 72% de la fuerza laboral
del sector (Fundacion SOL, 2022). (Ver grafico 4) Muchas
de estas trabajadoras enfrentaron condiciones
laborales precarias, dependiendo de empleos
informales o trabajo a domicilio para sostenerse. De
hecho, hacia finales de 2020, el trabajo textil desde
el hogar representaba el 45,8% del empleoc en la
industria, lo que permitid conservar algunos puestos
en un contexto de crisis, pero también profundizé las
desigualdades laborales y sociales (Fundacion SOL,
2022). (Ver grafico 5)

No obstante, la pandemia también acelerd tendencias
ya emergentes, como el auge del comercio electronico
y un creciente interés por la sostenibilidad en el
consumo de moda. Segun McKinsey (2020), tres de
cada cinco consumidores globales comenzaron a
valorar las politicas sostenibles al tomar decisiones de
compra, impulsando a las empresas a replantear sus
modelos productivos. En Chile, esta tendencia permitio
que algunas marcas conectaran con los consumidores
mediante canales digitales, lo que resultd en un
incremento notable del consumo de moda. En 2021,
las ventas alcanzaron los 9,400 millones de ddlares,
un aumento del 55% respecto al afio anterior, aunque
aun por debajo de los niveles previos a la pandemia



Grafico 4 -

100.000 =
o
\ - -
o : )
\ N
80.000-] ;= - A
\ J\
\ /
\\\ Z. %\ I.".l
Pre e _—
- o B i
40,000
20.0004
o
L} 1 1 I 1 L] I 1 T 1 L L} T 1 L} ] 1 1 L} 1 1 I 1 1 I T 1 L 1 L} 1
G o S S G O O O O O 0 O 0 O O O 0O A oo oo - -
o e e e o e o o o o NN NN N NN NN N NN NN NN NN NN
o o O O o o o o o o o O o oo o O 0 O O O (=] o o = o o O O O [~ -]
NN N NN NN ~N NN ™~ ™ ™ NN N NN NN o~ ~N ™ ~ ™ ™™ ™™ ™™
S 243 =2 4L Vw0 20w s g5 {QOZDNU—E{E—'=€:§
o = AnazowFzTFEFS no=z0WWis =35 =
w5 < e < h 5 2 0 wis < a4 n § 2 8 w i § < ™
Grafico empleabilidad

Fuente:Fundaciéon SOL en base a datos Encuesta Nacional de Empleo,2022

(Estrategia On Line, 2022).

Sin embargo, las marcas independientes enfrentaron
dificultades desproporcionadas. La falta de acceso a
consumidores debido al cierre de locales fisicos y la
ausencia de apoyo estatal evidenciaron la fragilidad
econdmica de estos proyectos. Disefiadoras como
Barbara Pino subrayaron la necesidad de reconocer a
la moda como un sistema cultural integral que no solo
implica creatividad, sino también trabajo, innovacion
y factores econdmicos y sociales (Poulsen, 2021).
Juana Diaz también destaco la precariedad laboral
en el sector, donde muchos dependian de las ventas
diarias sin contar con redes de proteccion social, una
problematica que se intensificd durante la crisis (Collin,
2020).

En resumen, la historia de la industria textil chilena
es un reflejo de los altibajos econdmicos y sociales
del pais. Desde su auge durante el modelo de
sustituciéon de importaciones hasta su declive frente
a la globalizacion y los impactos de la pandemia,
el sector ha enfrentado retos significativos. Hoy,
el desafio radica en construir una industria mas
resiliente, sostenible e inclusiva, capaz de adaptarse
a un mercado en constante cambio. A través de la
digitalizacion, el fortalecimiento del empleo formal y el
reconocimiento de la moda como un motor econdémico
y cultural, Chile tiene la oportunidad de revitalizar su
industria textil, conectando su rica herencia historica
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con las demandas contemporaneas.

Sin embargo, no todo fue positivo para las marcas
independientes, quienes enfrentaron una realidad aun
mas precaria. Pia Montalva (2021) destaco la fragilidad
econdmica de estos proyectos, donde la falta de
acceso a consumidores \ los cierres prolongados de
locales demostraron lo insostenible que es este sector
en tiempos de crisis. Este panorama de vulnerabilidad
se vio reflejado en la precariedad mencionada por
disefladores como Barbara Pino, quien subrayo la
falta de reconocimiento oficial del sector de la moda
en Chile, sugiriendo que las autoridades deben ver a
la moda no solo como una manifestacion artistica,
sino como un sistema cultural que también involucra
trabajo, innovacion y factores politicos, sociales y
econdmicos (Poulsen, 2021).

Juana Diaz (2020), por su parte, también comentd
sobre la precariedad laboral en el sector, donde
muchos dependen de las ventas diarias sin ninguna red
de proteccion social, un aspecto que, como bien sefiala
Florence Collin (2020), hizo aun mas dificil mantener a
los empleados a flote durante la pandemia. La falta
de medidas de apoyo significativas para las pequefias
empresas Yy disefladores independientes resalta una
problematica mas profunda que afecta la sostenibilidad
alargo plazo de la industria de la moda, especialmente
en mercados emergentes como el chileno.
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La pandemia no solo alterd las estructuras laborales
y econdmicas de la industria de la moda, sino que
también acelero transformaciones que ya estaban en
marcha, como el giro hacia el comercio electroénico y
la sostenibilidad. Sin embargo, también saco a la luz
las grandes desigualdades existentes, especialmente
para los trabajadores del sector textil, quienes
enfrentaron una pérdida de empleo significativa y, en
muchos casos, una falta de apoyo social.

La crisis, aunque devastadora, dejo lecciones claras
sobre la necesidad de adoptar modelos mas inclusivos
y resilientes, capaces de adaptarse a las demandas
de un mercado en constante cambio. A través de la
digitalizacion, la sostenibilidad y el reconocimiento del
sector como un componente clave de la economia, se
pueden sentar las bases para una recuperacion mas
equitativa y sostenible para todos los involucrados.
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cComo afecto la pandemia alas
variables que inciden enla moda

Imagen 33
Christian Vierig
Fuente: Elle, 2020

3.2.5

femenina?

3.2.5.1

Materialidad

a eleccion de materiales en la industria textil
L ha experimentado cambios significativos
en respuesta a la pandemia de COVID-19,
reflejando no solo una adaptacion a las necesidades
inmediatas del mercado, sino también una transicion
hacia enfoques mas sostenibles y responsables.
Como bien pudimos ver anteriormente, segun Textile
Exchange (2002) y Fashionpedia (2022), las fibras textiles
se dividen en cuatro categorias principales: fibras
vegetales (como el algodon y el lino), fibras celuldsicas
artificiales (como la viscosa), fibras sintéticas (como el
poliéster y el nylon) y fibras animales (como la lana y las
pieles). Sin embargo, la crisis global ocasionada por la
pandemia forzo una revision de cémo estas fibras se
producen, consumen y reciclan.

Antes dela pandemia, las fibras sintéticas, en particular
el poliéster, dominaban la producciéon mundial de fibras
textiles, representando entre el 51.5% y el 52% de
la produccion global en 2018 y 2019. Sin embargo,
durante la pandemia, la produccién total de fibras
textiles experimentd una disminucion debido a las
interrupciones en las cadenas de suministro y la caida
en la demanda de ciertos productos. A pesar de esta
caida, el poliéster mantuvo su liderazgo, alcanzando
en 2022 una produccion de 63.3 millones de toneladas
y una participacién estable del 54% del mercado
global. McKinsey & Company en su reporte “State
of Fashion 2023” destacd que, aunque el poliéster
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sigue siendo dominante, hubo un incremento en el
interés por materiales reciclados debido a la creciente
preocupacion por la sostenibilidad durante la crisis
sanitaria.

Por otro lado, el algodon, que tradicionalmente ha
ocupado el segundo lugar en términos de produccion,
también experimentd fluctuaciones. En 2020 y
2021, debido a la pandemia, hubo una disminucién
en la demanda de algododn virgen, lo que afecto a los
agricultores y las cadenas de suministro. Sin embargo,
Textile Exchange reportd que el algodon reciclado,
aunque con una participacion pequefa en el mercado,
ha ganado terreno.

En 2022, la produccion de algoddn reciclado
alcanzo los 300,000 toneladas, lo que representa
aproximadamente el 1% de la produccion total
de algoddn, con expectativas de un crecimiento
significativo en los proximos afios. Este crecimiento se
debe, en parte, al aumento de la conciencia sobre los
impactos ambientales de la moda rapida y el impulso
hacia la economia circular, que se intensificd durante
la pandemia.

La produccion de fibras recicladas en general también
ha sido un area de crecimiento. Aunque el poliéster
reciclado ha mantenido su liderazgo con un 14% del
total de fibras recicladas, se observa un cambio
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en la preferencia por materiales mas sostenibles,
como el algododn reciclado y la viscosa de fuentes
mas responsables. Fashionpedia 2022 sefala que
el segmento de fibras recicladas ha crecido en
importancia, y se espera que esta tendencia continue,
especialmente con la creciente presion sobre las
marcas para que adopten practicas mas responsables
y transparentes en sus procesos de produccion.

La pandemia también acelerd la adopcion de fibras
celuldsicas artificiales, en particular la viscosa. Textile
Exchange (2019) observd que la produccion mundial
de fibras celuldsicas ha seguido un crecimiento
constante, a pesar de una ligera caida en 2020 debido
a la pandemia. La viscosa representa alrededor del
79% del mercado de fibras celuldsicas artificiales, y
su produccion anual supero los 5 millones de toneladas
en 2018. Aunque la pandemia causd una disminucion
del 8% en la produccién de estas fibras en 2020, en
2021 y 2022 la produccion de fibras celuldsicas como
la viscosa se recuperd, con una ligera expansion a 7,1
millones de toneladas. Este crecimiento se ha visto
impulsado por el interés renovado en alternativas
sostenibles a las fibras sintéticas no reciclables.

Ademas, el cambio hacia materiales mas sostenibles
también ha afectado la produccion de fibras animales.
La lana, aunque afectada por una reduccién en la
produccién global, sigue siendo un componente clave
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en la industria textil. En 2020, la produccion mundial de
lana experimentd una disminucion, peroiniciativas como
el Estandar de Lana Responsable (RWS) han visto un
aumento en su adopcion, con la produccion certificada
alcanzando un 3.9% de la produccion global en 2022
(Textile Exchange, 2023). Esta tendencia muestra como,
incluso en tiempos de crisis, la sostenibilidad sigue
siendo un motor clave para la eleccion de materiales
en la moda.

Se podria concluir que, la pandemia de COVID-19 ha
acelerado varios cambios importantes en la eleccion
de materiales dentro de la industria textil. Mientras
que las fibras sintéticas como el poliéster siguen siendo
predominantes, el creciente interés por materiales
reciclados, fibras celuldsicas mas responsables y
opciones mas sostenibles como el algoddn reciclado y
la viscosa de fuentes responsables han ganado impulso.
El informe de McKinsey & Company subraya que esta
evolucion refleja un cambio hacia una mayor conciencia
sobre elimpacto ambiental de la moda y laimportancia
de adoptar préacticas mas responsables. Asi, la crisis
global de salud no solo afectd la produccién, sino que
también redefinid las prioridades de sostenibilidad y
ética en la elecciéon de materiales dentro de la industria
textil.

3.2.5.2

Color

os colores, como hemos observado, han
L desempefiado un papel fundamental en la

forma en que las personas experimentan y
perciben sus emociones a lo largo de la historia. Eva
Heller (2008) destaca que un mismo color puede tener
interpretaciones y efectos muy diversos, dependiendo
del contexto cultural, el estado emocional de quien lo
observa y la situacion especifica. Este fenomeno de
variabilidad en la percepcion del color es lo que hace
gue los colores sean tan poderosos como herramienta
de comunicacion emocional.

En el contexto de la moda, esta diversidad se evidencié
claramente en las tendencias que dominaron la industria
antes del confinamiento, cuando tonalidades vibrantes
como el rosa iluminador y el verde nedn experimentaron
unauge en su popularidad, alcanzando unimpresionante
aumento del 120% en las busquedas relacionadas con la
moda (Lyst, 2018). Estos colores no solo representaban
una moda estética, sino que se convirtieron en simbolos
de vitalidad, optimismo y juventud. Representaban una
ruptura con las paletas mas conservadoras y apagadas
de épocas anteriores, sugiriendo una era de renovacion
y autoexpresion.

Sinembargo, la llegada de la pandemia y el confinamiento
transformo drasticamente la relacion de las personas
con los colores. La vida en interiores, el trabajo remoto
y la constante incertidumbre trajeron consigo una
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preferencia por tonalidades mas suaves, neutras y
reconfortantes. Los colores como los grises, los beiges
y los tonos tierra dominaron tanto la vestimenta como
los espacios domésticos, reflejando una necesidad de
calma, serenidad y estabilidad en medio de la crisis.
Estos tonos neutros se volvieron simbolos de proteccion
y refugio, ideales para un periodo caracterizado por
el aislamiento social y la falta de interaccion. Aunque
estos colores proporcionaban una sensacion de orden
y tranquilidad, con el paso del tiempo, la monotonia de
estas tonalidades causd una fatiga emocional (Bazaar,
2020). Las personas empezaron a percibir que estos
tonos, aungue Utiles para crear ambientes tranqguilos,
carecian de la vitalidad necesaria para contrarrestar la
soledad y el estrés del confinamiento.

Esta fatiga emocional dio lugar a la aparicion de lo
que hoy conocemos como “dopamine dressing”, una
tendencia que se popularizé como respuesta directa
a la necesidad de buscar estimulos positivos a través
del color. El concepto de “dopamine dressing” sugiere
que el uso de colores brillantes y audaces puede tener
un impacto directo en el bienestar emocional de las
personas, estimulando la liberacion de endorfinas y
mejorando el estado de animo (Shakaila Forbes-B,
2024). A medida que las restricciones sociales se
fueron relajando, las personas comenzaron a abrazar
nuevamente la moda colorida, eligiendo prendas que
transmitieran energia, felicidad y optimismo. Este
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cambio de actitud reflejo un deseo profundo de
escapar de la monotonia del confinamiento y de
encontrar una fuente de alegria sensorial en una
época de incertidumbre. Entre abril y agosto de
2022, las busquedas de ropa en colores brillantes
como el fucsia, el amarillo y el naranja aumentaron
un 191% (Lyst, 2023), lo que subraya el deseo
generalizado de romper con la rutina y abrazar un
enfoque de vida més audaz y optimista.

La transicion hacia colores mas brillantes y vibrantes
no solo fue un fendmeno superficial en la moda,
sino que representd una respuesta emocional al
contexto vivido durante la pandemia. Las tendencias
post-pandemia se caracterizaron por una moda
mas expresiva, optimista y celebratoria, que rompia
con las restricciones emocionales impuestas por
los meses de confinamiento. Los estilos urbanos,
como los street styles llenos de colores llamativos
y estampados audaces, se consolidaron como uno
de los rasgos distintivos de las colecciones de moda
para las temporadas 2022/23. El uso de colores
intensos y combinaciones arriesgadas, como el verde
brillante, el azul eléctrico y el naranja nedn, no solo
domind las pasarelas, sino que también se extendié
a las calles, reflejando un deseo de celebrar la vida
y superar las dificultades de la pandemia (Vogue,
2023). La moda paso a ser una forma de expresion
emocional, un medio para proyectar la resiliencia y
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la esperanza, y un simbolo del regreso a la normalidad
después de un periodo de angustia colectiva.

Desde la pre-pandemia hasta el presente, la relacion
de las personas con los colores ha evolucionado
notablemente, alinedndose estrechamente con las
necesidades emocionales de la sociedad. Como sostiene
Gabriel Lage en una entrevista para Vogue (2022),
la tendencia actual de elegir colores que transmitan
felicidad, energia y optimismo se ha convertido en
un componente central de la moda contemporéanea,
especialmente después de los largos y dificiles meses
de confinamiento. En este sentido, los colores brilantes
y alegres ya no son solo una preferencia estética, sino
una necesidad emocional, un medio para restaurar
el bienestar y la conexion social en un mundo que ha
experimentado momentos de gran incertidumbre y
aislamiento.

El deseo de usar colores que celebren la vida y que
aporten energia positiva se ha convertido en una forma
de sanar emocionalmente y de reafirmar el valor de
la esperanza, tanto a nivel personal como colectivo.
Este fendmeno no solo se ve reflejado en la moda, sino
también en otros campos como el disefio de interiores
y el arte, lo que subraya la importancia del color como
una herramienta poderosa para la expresion emocional
y el bienestar.

3.2.5.3

Silueta

a silueta, entendida como el contorno del
L cuerpo destacado por la vestimenta, ha sido

historicamente un reflejo dinamico de las
influencias culturales, sociales y econdémicas de cada
época. Como sefiala Saltzman (2004), la moda no solo
viste cuerpos, sino que también comunica valores,
ideologias y transformaciones de su tiempo. Antes de
la pandemia, la industria de la moda seguia un enfoque
predominantemente estructurado, donde entre el
B60-70% de las colecciones apostaban por siluetas
ajustadas que resaltaban la figura femenina con una
mezcla de feminidad y practicidad (Business of Fashion,
2017).

Este enfoque se alineaba con un ideal que promovia
la sofisticacion y la funcionalidad, especialmente en
contextos laborales y sociales donde la estructura del
cuerpo era una forma de empoderamiento visual.

Sin embargo, el panorama cambio drasticamente con la
llegada de la pandemia de COVID-19. El confinamiento
masivo, el teletrabajo y la incertidumbre global
reconfiguraron las prioridades estéticas y funcionales
de la moda. Las siluetas oversize, caracterizadas por
formas sueltas yamplias, ganaron terreno répidamente,
representando entre el 50-60% de las colecciones
durante este periodo (The State of Fashion, 2020). Esta
transicion no fue unicamente funcional, respondiendo
a la necesidad de comodidad en el hogar, sino también
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simbodlica, reflejando un deseo colectivo de liberarse
de las restricciones tanto fisicas como emocionales.
Prendas como pantalones de buzo, sudaderas y vestidos
amplios no solo ofrecieron flexibilidad, sino que también
encapsularon una nueva narrativa de autocuidado y
adaptabilidad frente a un mundo incierto.

Este giro en la moda marcd un periodo en el que el
énfasis dejo de estar en la silueta estructurada del
cuerpo, privilegiando en cambio la comodidad, la
inclusividad y un enfoque mas relajado. En el contexto de
confinamiento, estas prendas oversize se convirtieron
en una suerte de “armadura emocional’, ofreciendo
proteccion y confort en un entorno marcado por la
ansiedad y el aislamiento. La moda, en este sentido,
no solo se adaptd a las circunstancias externas, sino
que también actud como un catalizador para expresar
necesidades psicoldgicas colectivas.

A medida que el mundo comenzaba a salir de la
pandemia, las dinamicas de la moda volvieron a
transformarse. Las siluetas ajustadas regresaron
paulatinamente, especialmente en eventos sociales y
formales, espacios donde los codigos tradicionales de
vestimenta conservaban su relevancia. Sin embargo,
los estilos oversize no desaparecieron, sino que
encontraron un lugar permanente en el guardarropa
contemporaneo. Para 2022, representaban entre
el 25-30% de las colecciones, adaptandose a una



nueva realidad hibrida que demandaba equilibrio entre
elegancia y confort (Lyst, 2022). Este cambio evidencié
una flexibilidad inédita en las propuestas de moda, donde
las necesidades del consumidor moderno —marcadas
por la comodidad, la funcionalidad y el estilo— tomaron
el protagonismo.

La evolucion de la silueta durante y después de la
pandemia refleja una transformacion profunda en las
dinamicas sociales y culturales. Mas alla de los cambios
estéticos, esta transicion destaca como la moda se
adapta a las necesidades emocionales y funcionales de
las personas, actuando como un espejo de la sociedad
en momentos de crisis y reconstruccion. Hoy en dia, la
silueta es una sintesis de los aprendizajes de un periodo
complejo, donde los consumidores valoran tanto la
practicidad como la expresion personal, mostrando
que el disefilo no solo debe responder a canones
tradicionales, sino también adaptarse a las nuevas
realidades de un mundo cambiante.

oy L
Imagen 35

“ New Look Christian Dior

1 ‘Pequeﬁo libro de Dior,

P.2i8, 2023

3.2.5.4

Tallaje

El tallaje corresponde al sistema de medidas
A que define la proporcion y ajuste de las

prendas en relacion con las dimensiones
corporales estandar. Antes de la pandemia, la industria
de la moda seguia guias tradicionales de tallaje que
se basaban en un conjunto limitado de tamafios,
predominando los cortes estructurados y ajustados.
Segun Saltzman (2004), el tallaje estaba enfocado en
definir la silueta femenina a través de prendas que
realzaban la figura, buscando resaltar las curvas y la
estructura corporal de una manera estandarizada. Este
enfoque estaba principalmente dirigido a un segmento
especifico del mercado, con un pequerio porcentaje de
marcas que ofrecian opciones en tallas plus size, pero
estas eran limitadas tanto en disponibilidad como en
variedad de estilos.

De acuerdo con Business of Fashion (2017), alrededor
del 70% de las marcas seguian un enfoque de tallaje
estandar, creando colecciones centradas en prendas
ajustadas, lo que reflejaba una fuerte preferencia por
la feminidad estructurada y la comodidad moderada.
Sin embargo, en ese mismo periodo, un 25-30% de las
marcas comenzaron a incorporar algunas tallas plus
size, lo que marcaba un primer paso hacia la inclusion,
aungue aun con una oferta reducida en términos de
disefios y variedad.
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Con la llegada de la pandemia, el enfoque en la moda
experimentd un cambio radical, impulsado por las
nuevas necesidades y dinamicas sociales derivadas del
confinamiento y el teletrabajo. Durante este periodo, la
prioridad de los consumidores cambid drasticamente
de la estética estructurada a la comodidad. Como
resultado, se observd un cambio hacia la inclusion en
el tallaje, reflejando un nuevo enfoque mas flexible y
amplio.

Las prendas de corte amplio, como los pantalones
de buzo y las sudaderas, se convirtieron en opciones
predominantes, ya que eran mas cémodas para el
trabajo desde casa y las actividades diarias dentro del
hogar. Esta transicion también estuvo marcada por un
crecimiento en la demanda de tallas mas amplias, ya que
los consumidores buscaban ropa que les proporcionara
mayor comodidad y libertad de movimiento. Segun
The State of Fashion (2020), alrededor del 55% de las
colecciones de moda se enfocaron en el desarrollo de
prendas mas sueltas y comodas, que respondianal deseo
de relajacion y funcionalidad durante el confinamiento.

El cambio hacia un enfoque mas inclusivo y versatil en
el tallaje no solo estuvo impulsado por la comodidad,
sino también por una reflexion mas profunda sobre
las expectativas sociales y la presion por ajustarse a
estandares de belleza rigidos. Las marcas comenzaron
a integrar mas opciones de tallas personalizables,
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adaptandose a la creciente demanda de ropa que
fuera accesible para una gama mas amplia de cuerpos.
Este cambio fue respaldado por la tecnologia, con
la implementacion de técnicas de produccion mas
sostenibles que reducian el desperdicio y permitian a
las marcas adaptarse mejor a las diferentes formas
corporales. Segun Vogue (2023), muchas marcas
comenzaron a invertir en tecnologias sostenibles, que
no solo mejoraron la adaptabilidad de las prendas,
sino que también redujeron el impacto ambiental de la
produccion. Esto se reflejo en el creciente uso de tejidos
reciclados y métodos de produccion mas responsables
con el medio ambiente, lo que coincidid con una mayor
conciencia social sobre la sostenibilidad en la industria
de la moda.

Tras la pandemia, el 65% de las marcas adoptaron
un enfoque inclusivo en cuanto a tallaje, priorizando
la creacion de colecciones que ofrecieran una mayor
variedad de tamafos y ajustes. A pesar del regreso
gradual de las prendas estructuradas y ajustadas,
especialmente en contextos mas formales y de
socializacion, el estilo oversize no desaparecié por
completo. En cambio, se presentd en una version
mas refinada y estilizada, lo que permitid fusionar la
comodidad con la elegancia, respondiendo a la nueva
realidad laboral hibrida, donde las personas alternan
entre trabajar desde casa y asistir a actividades
presenciales.
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Segun The State of Fashion (2023), este enfoque también
estuvo acompafiado de una mayor preocupacion
por la sostenibilidad, ya que las marcas incorporaron
tecnologias que permitieron una mayor personalizacion
de las prendas, mejorando tanto su funcionalidad como
su capacidad para adaptarse a diferentes cuerpos.

En términos generales, la pandemia dejo una huella
permanente en la forma en que las personas se visten,
destacando una preferencia por la comodidad sin
renunciar completamente a la elegancia. La silueta, que
antes era un simbolo de ajuste y estructura, pasé a
representar versatilidad y adaptabilidad. Las prioridades
cambiaron, y las prendas que ofrecian flexibilidad en
términos de estilo y funcionalidad se convirtieron en las
mas demandadas. Este cambio refleja las modificaciones
profundas en las dinamicas sociales y laborales post-
pandemia, donde la comodidad, la practicidad y el
equilibrio entre la vida personal y profesional se volvieron
esenciales, redefiniendo asi las siluetas que las personas
eligen para expresar su identidad.

3.2.9.5

Sostenibilidad

ntes de la pandemia, la industria de la
A moda ya era reconocida como una de

las mas contaminantes, contribuyendo
significativamente a la contaminacion del
ambiente. Segun Reyes (2023), la confeccion de ropa y
calzado es responsable de un 20% de la contaminacion
de las aguas residuales y el 10% de las emisiones
globales de Gases de Efecto Invernadero (GEI), lo que
refleja el alto impacto ambiental de la produccion
masiva de prendas.

medio

La industria también se enfrenta a la problematica de la
obsolescenciadelosproductos,yaqueaproximadamente
el 73% de la ropa producida anualmente termina
incinerada o en vertederos (Ellen MacArthur Foundation,
2017). Este escenario ha sido alarmante y, aunque ya se
observaba un creciente interés por la moda sostenible,
las verdaderas transformaciones se dieron con la
llegada de la pandemia.

Durante la pandemia, se acelerd un cambio significativo
en el comportamiento de los consumidores hacia
practicas massostenibles.La crisis sanitariayecondmica
global impulsd una reflexion sobre el consumo, lo que
llevd a muchos a reconsiderar sus habitos de compra
y a favorecer productos mas responsables y éticos.
Segun Jennifer Hyman, CEO de Rent the Runway, desde
mayo de 2020, la plataforma experimentd un aumento
del 92% en suscriptores, lo que refleja una creciente
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adopcion de servicios de moda sostenible, como el
alquiler de prendas, que permiten un uso mas eficiente
de los recursos y reducen el desperdicio (Lyst., 2020.
Este cambio en el comportamiento del consumidor
estuvo marcado por un interés en la reutilizacion y el
acceso responsable a la moda, en lugar de la propiedad
y el consumo masivo.

Ademas, el mercado de reventa se volvid mas popular
durante la pandemia. Segun un informe de McKinsey &
Company (2021), la inversion en précticas sostenibles
dentro de la industria de la moda aumentd un 22% en
2021, conmarcas que adoptaron politicas de produccion
mas transparentes y responsables. Este fendmeno fue
complementado por el crecimiento en las compras
de productos ecoldgicos, destacando un aumento del
178% en la demanda de cuero vegano (Lyst, 2021).

La sostenibilidad se convirtié en un factor clave en la
toma de decisiones de los consumidores, que optaron
por productos mas éticos y menos perjudiciales para el
medio ambiente, reflejando un cambio profundo en la
mentalidad colectiva.

Elimpulso hacia la sostenibilidad se mantuvo firme incluso
después del pico de la pandemia. En la etapa post-
pandemia, mas del 57% de los consumidores adoptaron
cambios significativos en sus estilos de vida para
reducir su impacto ambiental. Ademas, méas del 60%
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de los consumidores tomaron medidas activas, como
reciclar y adquirir productos con envases ecologicos
(McKinsey & Company, 2021). Este cambio en los
habitos de consumo resalta cémo la pandemia no solo
alterd el comportamiento de compra, sino que también
consolidd una tendencia hacia la sostenibilidad en la
moda. Las marcas respondieron a esta demanda con
un aumento del 10-15% en la adopcion de tecnologias
de tallaje sostenible y ajustable, reflejando un enfoque
creciente en la reduccion del desperdicio y la creacion
de prendas mas adaptables, tanto en términos de
funcionalidad como de estilo (Vogue, 2023; The State of
Fashion, 2023).

Una de las tendencias mas significativas fue el aumento
en las certificaciones sostenibles, que evidencian
el compromiso de las marcas con la produccion
responsable. Segun Textile Exchange (2022), desde la
pandemia, el algoddn OCS (Organic Content Standard)
experimentd un aumento en las certificaciones,
alcanzando las 12,000 industrias de algoddn
certificadas. Esto subraya como la pandemia acelerd la
adopcion de practicas mas sostenibles y responsables,
en respuesta a una creciente demanda de productos
mas éticos y ambientalmente responsables.

Es por todo esto que se puede decir que la pandemia
de COVID-19 no solo alterd el comportamiento de los
consumidores, sino que también acelerd una tendencia
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hacia la sostenibiidad en la moda. La demanda de
productos ecoldgicos y el uso de materiales sostenibles
aumentaron  significativamente,  reflejando
transformacion en la industria hacia un enfoque mas
responsable y consciente del medio ambiente. Este
cambio estd destinado a perdurar, con el compromiso
de las marcas y consumidores por continuar impulsando
un futuro mas sostenible y ético en la moda.

una

3..5.6

Conclusiones / Analisis

a pandemia de COVID-19 ha provocado
L una transformacion significativa y duradera

en la industria de la moda, afectando
tanto las dindmicas de consumo como los principios
fundamentales sobre los cuales se habia construido.
Esta transformacion no se limita a una simple respuesta
temporal a una crisis global, sino que representa una
compleja interconexion entre materialidad, silueta, color
y sostenibilidad, redefiniendo el panorama futuro de la
moda de manera mas holistica e integrada.

Antes de la pandemia, la industria de la moda estaba
profundamente arraigada en una busqueda de
eficiencia y reduccion de costos, priorizando materiales
econdémicos como el poliéster. Este enfoque no solo
ignoraba el impacto ambiental, sino que también
promovia un modelo de produccion masiva y acelerada,
sin considerar la sostenibiidad a largo plazo. Sin
embargo, la pandemia expuso la fragilidad de esta
dependencia de materiales no renovables y procesos
intensivos en carbono, impulsando a la industria a
reconsiderar su enfoque (Business of Fashion., 2017).

En respuesta a esta crisis, la sostenibilidad emergié
como una estrategia esencial, no solo desde un punto
de vista ético, sino también como una medida para
asegurar la resiliencia y continuidad en un entorno
global volatil. Esto llevd a un cambio en la materialidad
de la moda, donde los materiales comenzaron a
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ser vistos no solo como simples componentes, sino
como portadores de valor afiadido en términos de
durabilidad y responsabilidad ambiental. Este cambio
implicd una reestructuracion de la cadena de valor,
integrando practicas mas sostenibles desde el disefio
hasta la produccion y distribucion, priorizando la
reduccién de residuos y el uso de materiales reciclables
o biodegradables (The State of Fashion, 2023; Vogue,
2023).

La pandemia también catalizd un cambio en las siluetas
de la moda, reflejando una evolucion en las necesidades
y expectativas de los consumidores. Durante los
confinamientos, la adopcion de siluetas mas holgadas y
comodas no fue meramente funcional, sino que también
representd un cambio en la percepcion de la moda,
que paso de ser un medio de autoexpresion externa a
convertirse en una fuente de confort y seguridad en
tiempos de incertidumbre. Este cambio fue evidente
en la prevalencia de prendas oversize y athleisure,
disefladas para ofrecer comodidad en el contexto del
teletrabajo y la vida en casa (The State of Fashion,
2020).

Después de la pandemia, aunque hubo un retorno
a siluetas mas ajustadas y a una cierta forma de
glamour, este no fue un regreso al statu quo anterior.
La experiencia pandémica reconfigurd las prioridades
de los consumidores, quienes ahora valoran tanto
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la comodidad como el estilo. Este cambio en las
expectativas influye en la sostenibilidad, ya que la
demanda por prendas comodas y duraderas puede
reducir la obsolescencia programada y fomentar
practicas de consumo mas sostenibles (The State of
Fashion, 2023; Universidad de North Carolina, 2022).

El uso del color en la moda ha sido historicamente
un reflejo del estado emocional y social de la época.
Durante la pandemia, la tendencia hacia colores sobrios
y monocromaticos simbolizaba una busqueda de calma
y control en medio de la incertidumbre. Estos tonos
neutros actuaron como un medio para la introspeccién
y la gestion del estrés emocional. Sin embargo, en el
periodo post-pandemia, se observo un resurgimiento de
colores vibrantes y audaces, sefialando un renacimiento
social y emocional. Este cambio no solo refleja un deseo
de optimismo y renovacion, sino que también destaca
una mayor conciencia sobre el impacto psicoldgico del
color en el bienestar individual (Lyst, 2022; Vogue, 2023).

Pantone define los colores del afo, otorgandoles un
significado particular. En 2014, Radiant Orchid (18-3224)
simbolizé confianza y calidez; en 2015, Marsala (18-1438)
represento fortaleza terrenal;y en 2016, el Rosa Cuarzo
(18-1520) y Serenidad (15-3919) reflejaron igualdad de
género. En 2017, Greenery (15-0343) simbolizd nuevos
comienzos; en 2018, Ultra Violet (18-3838) destaco la
creatividad; y en 2019, Living Coral (16-1546) celebrd
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la vida. Classic Blue (19-4052) en 2020 aportd calma
en tiempos de pandemia. Para 2021, Ultimate Grey
(17-5104) e lluminating (13-0647) reflejaron fortaleza
y esperanza. En 2022, Very Peri (17-3938) estimuld la
creatividad, mientras que Viva Magenta (18-1750) en
2023 impulso la autoexpresion. (Ver imagen 33)

Finalmente, en 2024, Peach Fuzz (13-1023) simboliza
empatia. El enfoque en el color también se vincula con
la sostenibilidad y la materialidad, ya que los colores
ahora se eligen con un enfoque hacia la durabilidad y
la longevidad de las prendas, evitando ciclos réapidos
de tendencias que fomentan el consumo excesivo.
Asi, el color se convierte en un punto de convergencia
donde la estética, la funcionalidad y la sostenibilidad se
encuentran, reflejando un enfoque mas consciente y
considerado en la moda (The State of Fashion, 2023).

La pandemia ha demostrado que las variables de
materialidad, silueta, color y sostenibilidad no pueden
verse de manera aislada. Cada decision de disefio y
produccion tiene implicaciones mas amplias, que ahora
deben considerarse en conjunto. La interconexiéon entre
estos elementos sugiere que la moda esté evolucionando
hacia un modelo mas integrado y consciente, donde la
estética, la funcionalidad y la responsabilidad social y
ambiental se alinean para satisfacer las demandas de
un consumidor mas informado y exigente.

En Ultima instancia, el impacto de la pandemia en la
moda ha sido profundo y multifacético, impulsando
una evolucion hacia un paradigma mas consciente y
resiliente. Esta transformacion no solo cambiard la
industria de la moda, sino que también contribuira a
la creacion de un mundo mas equilibrado y consciente,
donde la moda ya no es simplemente un reflejo de
tendencias pasajeras, sino una expresion de valores
sostenibles y responsables.

Dado lo expuesto previamente, resulta fundamental
investigar estas variables. Para ello, se compararan a
20 disefiadores chilenos, quienes seran entrevistados en
profundidad en una primera instancia. Posteriormente,
se elaborard una ficha de cada uno, analizando el
uso del color, la materialidad, el tallaje, la silueta y la
sostenibilidad, antes y después de la pandemia.
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Problematica

a pandemia del COVID-19 ha reconfigurado radicalmente el
L panorama de la moda chilena. La presion por adaptarse a las nuevas
demandas del consumidor, sumado a las restricciones sanitarias, ha
puesto a prueba la creatividad y resiliencia de los disefiadores nacionales. Variables
como el tallaje, la materialidad, las siluetas y los colores, elementos fundamentales
en la construccion de las propuestas estéticas, han sido reinterpretadas en un
contexto marcado por la incertidumbre y la busqueda de nuevos significados. La
tension entre la necesidad de responder a las tendencias globales y la busqueda de
una identidad propia ha generado un escenario complejo en el que la inclusion y la
libertad de expresion chocan con la presion por cumplir con canones de belleza cada
vez mas exigen

Oportunidad

a pandemia del COVID-19 ha actuado como un catalizador de

L cambio en la industria de la moda chilena, obligando a las marcas

locales a replantear sus propuestas esteticas y comerciales. Esta

disrupcion ha generado un vacio de conocimiento respecto a como estas marcas

han respondido a las nuevas demandas del consumidor y han redefinido conceptos

clave como tallaje, materialidad, silueta, color, canones de belleza femeninos y

sostenibilidad. Este estudio busca llenar un vacio de conocimiento en el contexto

chileno, analizando como estas marcas han logrado conciliar la busqueda de una
identidad propia con las demandas de un mercado globalizado.



Pregunta de investigacion

o omo afecto la pandemia del COVID-19 en la evolucion de tendencias
d y canones de belleza en la moda chilena desde la perfectiva de los
disenadores nacionales?

Objetivo general

nalizar como la pandemia del COVID-19 impactd en las tendencias de la
moda chilena desde la perspectiva de los disefiadores nacionales.

YT

Objetivos especificos

o |

o2

o3

o4

0S5

06

A

R

S

nalizar la evolucion historica de la moda a nivel mundial, identificando los hitos
clave que han marcado transformaciones en las tendencias y canones de
belleza.

dentificar las principales variables que han influido en las transformaciones
de tendencias y canones de belleza en la moda segun los hitos historicos.

ealizar entrevistas en profundidad a 20 disefadores chilenos con el fin de
obtener informacion sobre el impacto que la pandemia tuvo en su trabajo.

istematizar la informacion obtenida a partir de las entrevistas realizadas a
los 20 disefiadores chilenos, con el fin de analizar el impacto de la pandemia
en su trabajo .

isibilizar el impacto de la pandemia en la moda chilena, a traves del analisis
de la informacion obtenida de las entrevistas a los 20 disenadores chilenos.

roponer una estrategia de difusion que visibilice las transformaciones
detectadas en la moda chilena post-pandemia.



Marco
Metodologico




S.1

Metodologia de la investigacion

n esta investigacion se adopta un enfoque
E metodoldgico cualitativo,

recoleccion y andlisis de datos a través de
entrevistas en profundidad con disefadores de
moda. Este enfoque tiene como objetivo explorar
Yy comprender sus percepciones y experiencias en
relacion con los cambios en los canones de belleza y las
tendencias de moda durante y después de la pandemia.
Segun José Luis Crona (2018), el enfoque cualitativo
implica observar comportamientos, discursos y
respuestas abiertas para interpretar significados,
lo que resulta clave para captar la riqueza de las
experiencias personales y el contexto interpretativo
del fendmeno estudiado. A partir de las respuestas
obtenidas, se extraen datos que luego se cuantifican
para identificar patrones, tendencias y frecuencias
de las opiniones expresadas. Este enfoque permite
captar tanto la riqueza de las experiencias personales
como convertir esas experiencias en datos numéricos
que facilitan el analisis de tendencias y la comparacion
de resultados.

centrado en la

Al centrarse en la dimensién subjetiva e interpretativa,
esta metodologia busca profundizar en como los
disefladores perciben y responden a los cambios
emergentes en la moda post-pandemia, ofreciendo un
andlisis que combina tanto las percepciones humanas
comolacomprensiondetallada delastransformaciones
culturales y sociales en este ambito.
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Es por esto que la metodologia seleccionada combina
el modelo del doble diamanete del Design Council con
el uso de la traingulacion de datos y métododos, para
garantizar un proceso de investigaciéon estructurado,
integral y validado desde multiples perspectivas
(©’Grady J., 2021). Esta combinacion permite abordar
la complejidad del impacto de la pandemia en las
variables de la moda chilena (materialidad, tallaje,
siluetas, colores, canones de belleza y sostenibilidad),
considerando diferentes periodos historicos (antes,
durante y después de la pandemia).

El modelo del doble diamante:

El modelo del doble diamante divide el proceso de
investigacion en cuatro fases principales:

a. Descubrir: En esta etapa inicial, se realiza
una exploracion amplia para identificar diversas
problematicas relacionadas con la moda. Esto incluye
investigar desafios histdricos, contemporaneos y
especificos de la industria chilena.

2. Definir: A partir de las problematicas
identificadas, se delimita el tema de investigacion,
se formula la pregunta principal y se establecen
objetivos especificos. Este proceso incluye sintetizar
la informacion recopilada, identificar patrones clave
y decidir qué aspectos de la moda chilena durante

la pandemia (como materialidad, siluetas, colores o
sostenibilidad) seran el enfoque principal del analisis.

3. Desarrollar: Con los objetivos y la
pregunta definidos, se aplican métodos como
entrevistas semiestructuradas, analisis visual y revision
de literatura para profundizar en las variables clave.
Los datos obtenidos se organizan en tablas, graficos y
otros formatos visuales que reflejan los cambios antes,
durante y después de la pandemia, proporcionando
evidencia solida para responder a la pregunta de
investigacion.

q. Entregar: lLos resultados finales se
presentan a través de visualizaciones de datos que
muestran como las variables estudiadas afectaron
(0 no) a los disefladores de moda chilenos. Estas
visualizaciones permiten entender de manera clara y
visual las transformaciones de la industria, facilitando
una comprension integral del impacto de la pandemia
en las practicas y enfoques del disefio de moda en
Chile.

Cada fase permite un enfoque iterativo y flexible,
fomentando tanto la exploracion como la validacion de
las hippotesis iniciales (O’Grady J., 2021)
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Triangulacion de datos y metodos:

Segun O’Grady (2021), la triangulacion se integra como
un complemento fundamental en cada etapa del doble
diamante, asegurando que los hallazgos sean robustos
y validados desde diferentes perspectivas.

- Triangulacién de datos: Se recolecta informacion
de diversas fuentes, tales como entrevistas a
disefiadores, analisis visual de las colecciones de
moda de los disefiadores y literatura académica.
Esto permite contrastar puntos de vista y detectar
patrones recurrentes o discrepancias significativas.

- Triangulacion de métodos: Se utilizan enfoques
cualitativos (entrevistas semi estructuradas, andlisis
visual, analisis de documentos)



S.

Metodologias combinadas

DESCUBRIR

Tr

Fuente: Elaboracion propia en base a la
metodologia doble diamante

iangulacion de Datos

Recopllacion de
datos primarios y
secundarios sobre
transfermaciones
en la moda durante
la pandemia.

Estudio de Documentos
historicos, reportes de
sostenibilidad,
entrevistas preliminares,
material visual.

Investigacion
secundaria
[cuantitativa) para
Idlentificar tendencias
globales; andlisls
visual (cualitativa) de
colores y siluetas.

Triangulacion de datos entre fuentes

Andlisis
comparative de
materiales,
siluetas y colores
antes, durante y
después de la

pandemia.

investigacion y
formulacién de

tales, obser ¥
entrevistas prefiminares.
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preguntas de

hipdtesis
iniciates.

Validacio

Cruce de
narrativas
cualitativas
{entrevistas) con
datos estadisticos
{tendencias).

Sintesis de datos:
Delimitacion de

Comparackin de
materiaficiad,
tallaje, siluetas y
calores entre
pencdos
histéricas (antes,
durante y
después de la
pantemial.

Problema,
Oportunidad,
Pregunta de
Investigacidn,
Objativos,
Varjables a
Observar

ENTREGAR

DESARROLLAR

Conclusiones
integradas de
tendancias
emergentes y
relaciones
lemporales.

Validacién cruzada

Hallazgos
_ Cuantitativos

Andlisis detallado de
campafias visuales da
moda chilena

Resultados

Andlisis

comparativo de apoyados an

materiales, tablas, graficos

siluetas y colores comparativos y
narrativas.

antes, durante y
después de la

pandemia.
Entravistas en
profundidad sin 4
estructura a Revision de literatura

disefadores de academica Comunicacidn
moda chilenos de resultados a

través de un

informe final
respaidado por

evidencia
triangulada.

Triangulacién de datos entre fuentes

| y €L
Codificacién Tematica y Reglstro de
frecuencia
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5.3

Herramientas metodologicas

5.3.1

Entrevistas en profundicdad

as entrevistas fueron esenciales para obtener
L datos primarios en esta investigacion. Se

emplearon entrevistas semiestructuradas, que,
segun Taylor y Bogdan (1987), permiten una exploracion
flexible y profunda de las perspectivas de los
participantes. Patton (1999) destaca que el tamafio de
la muestra debe enfocarse en la calidad mas que en la
cantidad, segun Guest, Bunce y Johnson (2008)yMason
(2010), dicen que 20 es un tamafio muestral suficiente
para alcanzar la saturacion teodrica, cubriendo todas
las perspectivas necesarias sin redundancia , es por
esto que seleccionaron 20 disefiadores chilenos para
hacer una entrevista en profundidad, priorizando la
profundidad de las respuestas. Ademas, Kvale (1996) y
Creswell (2013) subrayan que este tipo de entrevistas
es ideal para captar experiencias subjetivas en temas
complejos como los efectos de la pandemia.

Se realizaron 20 entrevistas en profundidad a
disefiadores nacionales con el objetivo de entender
el panorama de la moda en Chile post-pandemia.
Inicialmente,
Asociacion de Moda Chile por su renombre en la
industria, asegurando una muestra de alto nivel. Sin
embargo, se establecié como criterio adicional que
los disefladores contaran con al menos cinco afios de
experiencia antes de la pandemia, garantizando una
perspectiva solida sobre los cambios en la industria.

se seleccionaron miembros de la
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Este requisito redujo las opciones dentro de la
asociacion, por lo que se amplid la busqueda para
incluir disefiadores y marcas relevantes fuera de ella.
Esto permitid incorporar voces diversas, enriqueciendo
la investigacion con una muestra representativa que
incluyd tanto a disefiadores consolidados como a
marcas emergentes. Asi, se obtuvo una vision integral
sobre cémo la pandemia transformd el disefio, la
sostenibilidad y las tendencias en la moda femenina en
Chile.

5.3.2

Diseno de fichas

egun Bernard (2011), el uso de fichas
S representa una técnica altamente eficaz

de codificacion cualitativa, que facilita
enormemente la organizacion y analisis de informacion
dispersa. Las fichas actuan como una herramienta
clave para registrar y organizar datos esenciales
durante todo el proceso investigativo. Este método
resulta particularmente valioso en las etapas de
descubrimiento y definicion del estudio, ya que permite
estructurar la informacion obtenida tanto de fuentes
secundarias como de observacion directa, facilitando
su posterior analisis.

En el contexto de esta investigacion, el disefio de
fichas sera fundamental para registrar informacion
relacionada con distintos elementos visuales y
materiales presentes en las colecciones de moda
chilena, analizadas antes, durante y después de la
pandemia. Cada ficha incluira campos especificos
que permitiran documentar aspectos como los tipos
de materiales utilizados, las paletas cromaticas
predominantes, las siluetas observadas y los posibles
cambios en las colecciones de cada periodo.

Esta metodologia de registro y sistematizacién no
solo facilita la clasificacion y el andlisis de grandes
volumenes de datos, sino que también posibilita la
comparacion de elementos clave a lo largo del tiempo,
brindando una vision mas profunda y detallada sobre
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las transformaciones de la moda chilena en el contexto
post-pandemia.

La estructura de las fichas permite que los
investigadores organicen los datos de forma clara y
accesible, lo que facilita tanto el analisis cualitativo
como la identificacion de patrones y tendencias
emergentes. De esta manera, las fichas se convierten
en una herramienta invaluable para generar un analisis
comparativo, contribuyendo a un entendimiento mas
completo de los cambios enla moda localy sus variables
relacionadas con la materialidad, el color y las siluetas
a lo largo de los diferentes periodos estudiados.



35.3.3

Tabla de analisis

as tablas seran una herramienta clave
L para organizar Yy comparar visualmente los

resultados obtenidos de las entrevistas y
otros datos recolectados durante la investigacion.
Su utilizaciéon se enfocara principalmente en las fases
de definicion y entrega, con el objetivo de sintetizar
la informacion de manera eficiente y facilitar su
comprension.

A través de las tablas, los hallazgos se presentaran
de forma clara, permitiendo a los lectores identificar
facilmente patrones, relaciones y tendencias.

Segun Miles y Huberman (1994), las tablas son
fundamentales para organizar y estructurar datos
de manera logica. Esto no solo optimiza el proceso
de andlisis, sino que también hace que los datos
sean mas accesibles y comprensibles, facilitando la
interpretacion de los mismos. Las tablas permiten una
vision panoramica de la informacion, lo que es esencial
en investigaciones complejas que involucran multiples
variables.

El propdsito principal de las tablas es facilitar la
comparacion de los datos, permitiendo identificar
patrones y tendencias emergentes. Ademas, ayudan
en la visualizacion clara de los resultados, lo que facilita
un analisis sistematico y organizado. A través de este
enfoque, las tablas se convierten en una herramienta
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esencial no solo para presentar informacion, sino
para organizarla de manera que permita un analisis
profundo y fundamentado.

Se crearén cuatro tablas distintas para organizar y
analizar los datos. La primera tabla presentara una
comparacion de las variables antes, durante y después
de la pandemia, desglosada por diseflador. La segunda
tabla mostrara la percepcion de los disefiadores sobre
el impacto de la pandemia en la industria nacional,
comparando como ellos creen que esta afectd cada
variable. En la tercera tabla se realizara un cruce de
informacion, donde se compararan las 20 marcas
de disefiadores segun cada variable, en los tres
periodos analizados: antes, durante y después de la
pandemia. Finalmente, la cuarta tabla presentara una
comparacion de las percepciones de los disefiadores
respecto a los cambios en la industria nacional,
organizadas por cada variable.

5‘304

Analisis comparativo

| andlisis comparativo es una metodologia de
E investigacion que permite evaluar y contrastar

dos o mas fendmenos, procesos o datos
para identificar sus similitudes, diferencias y posibles
relaciones. Es ampliamente utilizado en estudios
sociales y de disefio, ya que facilita una comprension
mas profunda de los objetos de estudio y permite
formular conclusiones basadas en patrones y
tendencias observadas.

En el contexto de mi investigacion, aplicaré un analisis
comparativo de tipo individualizador el cual se
enfoca en contrastar un numero reducido de casos
para identificar las caracteristicas particulares de
cada uno. Este enfoque es especialmente relevante
para analizar las propuestas de disenadores
nacionales antes, durante y despues de la pandemia,
considerando variables como siluetas, materialidad,
paletas cromaticas, procesos productivos y tipologias
de prendas. Asi, podré destacar tanto las diferencias
significativas como los puntos en comun entre las
propuestas, lo que contribuird al entendimiento de
como estos factores reflejan transformaciones en el
disefio de moda chileno. (Ortega C., s.f)
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5.4

Tipo de investigacion

ste proyecto se clasifica principalmente
como investigacion sobre el disefio debido

a su enfoque en analizar y comprender el
impacto de la pandemia en las variables clave de la
moda. Sin embargo, también incorpora elementos
de investigacion para el disefio al buscar aplicaciones
practicas de este conocimiento. (Herrera M., 2010)

1 Objeto de Estudio:

Analizas las variables fundamentales del disefio de
moda (materialidad, tallaje, canones de belleza, siluetas,
colores y sostenibilidad) en un contexto especifico: la
pandemia. Este enfoque busca entender como estas
variables se han transformado debido a cambios
sociales, econémicos y culturales provocados por esta
crisis global, situando tu investigacion dentro de un
marco teodrico mas amplio.

2. Método:

Empleas herramientas y estrategias caracteristicas
de la investigacién en disefio, como entrevistas a
disefiadores, andlisis comparativo de periodos (antes,
durante y después de la pandemia) y la metodologia
del doble diamante. Estas técnicas son tipicas de
la investigacion sobre el disefio, ya que facilitan la
recopilacion de datos estructurada y la produccion de
reflexiones criticas.

3. Proposito:

Tu investigacion tiene un doble objetivo:

- Explicar como la pandemia transformo el disefio de
moda, contribuyendo al conocimiento tedrico sobre su
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impacto en las variables fundamentales.

- Beneficiar la practica del disefio, ofreciendo
informacion util para disefiadores y marcas que buscan
adaptarse o comprender las tendencias emergentes
en un contexto de crisis. Esto vincula tu proyecto
también con la investigacion para el disefio, al buscar
aplicaciones practicas de los hallazgos.

9.5
Stakeholders

ndustria de la Moda: Es un actor clave en el estudio, ya que influye en la produccién

y distribucion de las prendas. La forma en que la industria respondio a los cambios sociales y
econdmicos durante la pandemia proporciona una vision clara de las transformaciones en la moda
chilena.

isenadores de Moda: Son los principales agentes de cambio, al implementar

tendencias y adaptar sus practicas a las nuevas realidades. Sus decisiones sobre materiales,
tallajes y sostenibilidad durante la pandemia son fundamentales para entender como se transformo
la moda en este periodo.

onsumidores: Son esenciales porgue sus preferencias y comportamientos de compra
afectanladirecciondela moda. La pandemia alterd sus elecciones, favoreciendo la comodidad,
la inclusividad y la sostenibilidad, lo que impactd la demanda de ciertos estilos y productos.

roveedores: Proveen los materiales que los disefiadores utilizan. La pandemia afecto la
disponibilidad de materiales y obligd a los proveedores a adaptarse a nuevas demandas de
sostenibilidad, lo que tuvo un impacto directo en la produccién de moda.

obierno: El gobierno influye a través de politicas publicas que afectan a la industria,

especialmente en areas de sostenibilidad y apoyo a los sectores creativos. Durante la
pandemia, sus medidas impactaron el trabajo y la produccién en la moda, ayudando a moldear el
panorama de la industria.

cademia de diseino y moda: Deben instruirse en las tendencias y fendomenos

socioculturales, analizando como estos influyen en la moda. Esto permitira formar
estudiantes con una base sodlida que les permita comprender y anticipar los cambios en la moda
segun los contextos y transformaciones de la sociedad actual.
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5.6

Beneficiarios

Disefiadores de moda

£Por qué?

Son los principales agentes de cambio en la moda v los
mas directamente impactados por las transformaciones
post-pandemia. Los resultados de esta investigacion
pueden servirles para entender tendencias, anticiparse
a demandas y adoptar practicas mas sostenibles e
inclusivas. Ademas les brinda un espacio de reflexion

£Como llego?

Los disefiadores chilenos son parte de |a investigacion.
Ademas se llega a ellos presentando los hallazgos en
eventos especializados, plataformas digitales de disefio y
asociaciones gremiales, ademids de compartir material
visual y conclusiones en redes sociales profesionales

Fuente: Elaboracion Propia

Universidades con programas de
Moda y Gestidn [ Vestuario

¢Por qué?

Los estudiantes y académicos pueden usar esta
investigacion como material de referencia para
analizar como fa pandemia impactd la moda desde
una perspectiva practica y tedrica. Esto enriquecera
programas educativos relacionados con disefio,
tendencias vy sostenibilidad  impactando en
asignaturas de teoria, historia, contexto, etc.

:Como llego?

A través de la distribucion de informes vy
presentaciones a facultades, charlas en seminarios
académicos, colaboraciones con programas de
moda en universidades clave y envio de
publicaciones a docentes y actares clave.
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Interesadas en el rubro de la moda

éPor qué?

Este grupo busca mantenerse actualizado sobre
tendencias y cambios en la industria. La investigacién
les brinda una vision profunda y accesible sobre la
evolucion de la moda en un contexto global y local

iComo llego?

Mediante publicaciones accesibles en blogs, redes
sociales y exposiciones en ferias o eventos de moda,
enviando publicaciones a agentes clave y charlas.

adaptando el lenguaje y formato a un publico general.
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S.7

Plan de trabajo

PLAN DE TRABAJO
Transformaci6n de las tendencias de moda femenina y canones de belleza en Chile: Un estudio sobre el impacto de la pandemia desde la perspectiva de los disefiadores chilenos
Javiera Ormazabal Yaksic
Alejandra Amenabar | Paulina Contreras

'FASE PROYECTO ECIFICACIONES EGUNDO SEMESTRE
ETAPA DEL PROYECTO Sermana /s MAR _ = SRR Mat | JUN . JUL | AGO | SEP | ocT . Nov DIC . ENE
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Lluvia de ideas para femas
Formulacian del E'FI'(!}‘[-!LTI'I Hevision de las propuestas
Investigacidn de temas seleecionadns

Eleccion tema

Investigacion del tema elegido 5

Denificion del tema y \Investigacion de referentes del proyecto K
planificacion del proyecto  |Furmulacion de problemas y oportunidades M
|Formulacion de prepuntas de investigacion A

Farmulacion de nhjetivos N

A
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Fuente: Elaboracion Propia
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5 8 Breve historia
o 2 del traje

la moda

Referentes y estacdo del arte

reve historia del traje y la moda: Libro escrito por James
Laver (1988), el cual describe como la moda femenina ha evolucionado como
respuesta directa a los contextos histdricos, sociales y culturales que The State

marcaron cada época. Of FashiOl'l

he State of Fashion 2021: Industry Report: Informe de
T McKinsey & Company (2021), que aborda como la pandemia de COVID-19

acelerd tendencias hacia la moda sostenible y funcional, destacando la
relevancia de estilos como el loungewear y el athleisure.

& Cenrgmir

MicKirmer

FOF

a belleza del siglo: Libro escrito por Nathalie Chaine (2000) enfatiza

coémo los estandares de belleza se transforman de acuerdo conlos contextos

historicos. Cambios sociales, politicos y culturales redefinen continuamente
lo que se percibe como atractivo.

Fashion Industry: Trabajo académico de Hana Harris (2022),

presentado en la Universidad Cristiana de Texas, ofrece un analisis integral
sobre elimpacto de la pandemia en la industria de la moda a nivel global, explorando
desde los efectos en la produccion hasta los cambios en el consumo.

T he Impact of the COVID-19 Pandemic on the Global

S ilhouette: Articulo de Lee Soon Hong (1977), en donde representa de -

manera geomeétrica las siluetas de la industria de la moda. rnasca i
Portada libro
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Paraestainvestigacion,eldesarrollodelproyectosedisefid entresgrandesetapas,cuidadosamente
P estructuradas para abordar de manera metddica y profunda el objetivo principal del estudio:

analizar cémo la pandemia de COVID-19 transformo las tendencias y los canones de belleza en la
moda chilena desde la perspectiva de los disefiadores nacionales, y evaluar elimpacto de estos cambios en
la industria de la moda local. Cada etapa fue concebida para asegurar un enfoque integral, combinando
rigor analitico con una comprension contextual del fenomeno investigado.

La primera etapa se centro en la recopilacion de datos tanto cualitativos como cuantitativos, con
el propodsito de construir una base sdlida de informacion que sirviera como punto de partida para el
andlisis. Este proceso involucro la implementacion de métodos estructurados y rigurosamente definidos,
que incluygeron entrevistas en profundidad con disefiadores, revision documental y andlisis de primarias.
Estas estrategias no solo permitieron obtener datos valiosos, sino también organizar y sistematizar la
informacion de manera que facilitara su posterior andlisis. A través de este enfoque, se logré capturar
la diversidad de experiencias y percepciones de los disefiadores frente a los cambios impulsados por
la pandemia, estableciendo un marco que reflejara tanto las transformaciones individuales como las
tendencias generales en la industria de la moda chilena.

6.1

Levantamiento de informacion

sta etapa inicial se centro enla recopilacion de datos cualitativos y cuantitativos de alta relevancia,
E empleando una metodologia cuidadosamente disefiada que garantizara la validez y precision de

los resultados. Se utilizaron métodos estructurados que no solo facilitaron la organizacion de la
informacion, sino que también permitieron su sistematizacién de manera eficiente, asegurando que cada
dato fuera debidamente clasificado y contextualizado.

El proceso incluyo la realizacion de entrevistas detalladas a disefiadores clave, el andlisis de sus respuestas
y la integracion de informacion complementaria obtenida de fuentes externas, como paginas web e
imagenes de redes sociales. Todo esto permitid establecer una base sodlida para el analisis posterior,
sentando las bases para identificar patrones, tendencias y transformaciones significativas dentro de la
moda chilena durante la pandemia. La sistematizacion de esta informacion fue crucial para garantizar un
enfoque ordenado y coherente en las etapas siguientes del proyecto.
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6.1.1

Entrevistas en profundicdacd
a disenadores

al como se detalld en el capitulo de
T metodologia, se llevaron a cabo 20 entrevistas
en profundidad con disefiadores. Estas
entrevistas se organizaron en torno a variables clave:
materialidad, siluetas, colores, tallaje, canones de
belleza y sostenibilidad. El propdsito fue recoger tanto
las experiencias individuales como las perspectivas
generales sobre la industria.

La estructura que se disefio es la siguiente:

1. Introduccion:

La introduccién establece claramente el objetivo y
el contexto de la entrevista, definiendo los temas
centrales: materialidad, tallaje, canones de belleza
femeninos, siluetas y colores. Ademas, comunica
el tiempo estimado (45 minutos), lo que permite
al entrevistado anticiparse a la extension de la
conversacion.

2.0Organizacion de las preguntas:

Las preguntas estan estructuradas en bloques
tematicos:

. Materialidad (5 preguntas)

. Tallaje (6 preguntas)

. Canones de belleza femeninos (4 preguntas)

. Siluetas (5 preguntas)

. Colores (4 preguntas)

. Sostenibilidad (5 preguntas)

Cada bloque sigue un enfoque cronoldgico, analizando

el contexto antes, durante y después de la pandemia.
Esto asegura una exploracion consistente de cada
variable, permitiendo comparaciones directas entre
los periodos.

3.Redaccionde las preguntas:

Las preguntas son mayoritariamente abiertas,
promoviendo respuestas reflexivas y detalladas.
Algunas incluyen subpreguntas o hipdtesis implicitas
que orientan la respuesta (gj. ¢Cree que la pandemia
ha ayudado a cuestionar y redefinir los canones de
belleza femeninos?”).

4. Extension y profundidad:

El numero total de preguntas (28)

5.Secuencia logica:

Los temas fluyen de manera légica, comenzando con
aspectos técnicos (materialidad y tallaje) y avanzando
hacia dimensiones mas subjetivas (canones de belleza,
siluetas, colores y sostenibilidad). Este orden favorece
una transicion fluida de lo concreto a lo abstracto.

Una vez definida la estructura, se procedié a disefiar las
preguntas. Este proceso durd aproximadamente una
semana, con el objetivo de ajustarlas adecuadamente
y garantizar que fueran claras y precisas.

Entrevista en profundidad final en la siguiente pagina:
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Introduccion:

Mi nombre es Javiera Ormazabal y actualmente me encuentro desarrollando mi proyecto de titulo en
Moda y Gestion, bajo la modalidad de investigacion. Durante este proceso, he identificado diversos
hitos que han marcado transformaciones significativas en la moda femenina, como la Gripe Espariola,
las guerras mundiales y los movimientos de emancipacion femenina. Por esta razon, decidi centrarme
en un hito contemporaneo como la pandemia para analizar su impacto en la moda femenina nacional,
considerando aspectos como materialidad, tallaje, cAnones de belleza, siluetas y paletas de colores. Para
ello, entrevistarée a 20 disefiadores destacados con el fin de conocer sus perspectivas sobre los posibles
cambios que han ocurrido antes, durante y después de la pandemia. La entrevista tendra una duracién
aproximada de 45 minutos. Agradezco profundamente su tiempo y disposicion para colaborar con esta
investigacion.

Preguntas sobre Materialidad:

1) ¢Qué materiales usabas antes /durante/ después de la pandemia?

2) ¢Como describiria los cambios en los materiales utilizados en la moda antes de la pandemia en
comparacion con los materiales post-pandemia?

3 ¢Cree que la pandemia acelero el uso de materiales mas sostenibles o hubo un retroceso hacia lo
convencional?

4) Durante la pandemia, ¢notd una mayor demanda por tejidos mas comodos o practicos? ;Como
afecto esto la eleccion de materiales?

5) En términos de innovacion textil, ¢hay algun avance relevante que crea que fue impulsado por los

cambios provocados por la pandemia?

Preguntas sobre Tallaje:

6) ¢Qué tallajes usabas antes / durante /después de la pandemia?

7) ¢Observoalguncambio enla demanda de tallas pre-pandemia versus post-pandemia, especialmente
en términos de ajuste y confort?

8) Durante la pandemia, con el auge de la moda para el hogar y el teletrabajo, {coémo cree que se
adaptaron las marcas al tallaje y las proporciones corporales?

9) ¢Considera que el tallaje se ha vuelto mas inclusivo tras la pandemia, o que la industria aun sigue
rezagada en este aspecto?

10) ¢Como ha evolucionado el enfoque en el tallaje femenino en la moda, considerando el impacto del

confinamiento y el cambio de habitos?

Preguntas sobre Canones de Belleza Femeninos:

11) ¢Qué canones de belleza preferias pata tu marca antes / durante/ después de la pandemia?

12) Pre-pandemia, ;como describiria los canones de belleza femeninos predominantes en la moda?
13) ¢Ha habido un cambio hacia cuerpos mas inclusivos y diversos post-pandemia, o considera que la
industria sigue operando bajo los mismos estandares de belleza?

14) ¢Cree que la pandemia ha ayudado a cuestionar y redefinir los canones de belleza femeninos en la
moda?

Preguntas sobre Siluetas:
15) Antes de la pandemia ¢{Cuales eran las siluetas predominantes en tu marca? ;Observaste algun
cambio durante y después de la pandemia?
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16) Antes de la pandemia, ;cudles eran las siluetas predominantes en la moda femenina?

17) Durante la pandemia, /noto una tendencia hacia siluetas mas relajadas o desestructuradas? ¢Fue
esto temporal o cree que ha dejado un impacto duradero?

18) Post-pandemia, han regresado las siluetas estructuradas o la comodidad sigue siendo un factor
clave en el disefio de las prendas?

19) ¢Cree que la pandemia ha alterado de manera significativa la forma en que los disefiadores

conciben las siluetas?

Preguntas sobre Colores:

20) ¢Como describiria la paleta de colores predominante en tu marca antes de la pandemia?
¢Observaste algun cambio en ellos durante y después de la pandemia?

21) Durante la pandemia, ¢ hubo un cambio significativo hacia colores mas neutros o tranquilos debido
a la situacion mundial?

22) En la moda post-pandemia, ¢observa un retorno a colores mas vibrantes o hay una continuidad
con las tendencias de la pandemia?

23) ¢Cree que el uso del color en la moda refleja el estado emocional de la sociedad, especialmente en

momentos de crisis como la pandemia?

Preguntas sobre Sostenibilidad:

24) Antes de la pandemia, {como describirias el compromiso de tu marca con la sostenibilidad en
términos de materiales y procesos? ;Observaste algun cambio en este compromiso durante y después de
la pandemia?

25) ¢Cree que la pandemia impulso a las marcas a adoptar practicas mas sostenibles, o que este tema
paso a un segundo plano debido a la crisis econdémica?

26) ¢Ha notado un cambio en la demanda de los consumidores hacia prendas y marcas con valores
sostenibles después de la pandemia?

27) ¢Qué desafios enfrentanlos disefiadores ylas marcas enlaimplementacion de practicas sostenibles
en un entorno post-pandemia?

28) ¢Cree que la pandemia ha fomentado una mayor conciencia sobre la moda circular y el consumo
responsable?
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Una vez que la entrevista estuvo lista, me dispuse a
contactar a los disefiadores. El proceso fue bastante
complicado, ya que se contactaron a mas de 70
disefiadores, pero muchos de ellos no tenian tiempo
o simplemente no respondieron. Sin embargo, se
logré contactar a 20 disefladores que cumplian con
el requisito de que su marca debia existir al menos
cinco afos antes de la pandemia. La lista final quedo
conformada por:

© © N ook N
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Alejandra Bobadilla (SurOrigen)
Carolina Raggio (Caro Raggio)
Fernanda Arroyo (Trebol Sastreria)
Flor Baertl (Kapura)

Francisca Cienfuegos (Jo & Fire)
Francisca Tornero

Francisca Tuca

Juan Failer

Constanza Hormazabal (108 Label)
Lorenza Bas

Lupe Gajardo

Mai Lang

Manuel Gémez (Sago Studio)
Manuel Salvador

Macarena Cortés

Maria Angélica Nuriez (Zenda)

Polo Morera (Kokoro)

Pricilla Huaman (Huaman Autor)
Ricardo Cona

Sofia Bacelliere (Popa)
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Estas entrevistas se realizaron tanto de manera

presencial

como online, ofreciendo flexibilidad a

los disefladores para adaptarse a sus horarios y
preferencias.
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6.1.2

Elaboracionde fichas por
disenacdlor

stas fichas fueron disefiadas con el propdsito
E de comparar cada variable entre los periodos

pre Yy post-pandemia. La informacion para
completarlas se obtuvo principalmente a través de
las entrevistas realizadas, complementadas con una
revision detallada de las paginas web e Instagram de
las marcas. Este proceso no solo permitié validar los
datos recopilados en las entrevistas, sino que también
facilitd el andlisis y la representacion grafica de
diversos aspectos clave.

Entre estos, se analizaron las tallas utilizadas antes y
después de la pandemia, los materiales empleados en
las colecciones y la proporcion de prendas fabricadas
con cada tipo de material. Esto permitié determinar
si las marcas son sostenibles en cuanto a su eleccién
de materiales. Ademas, las siluetas predominantes
fueron interpretadas y representadas mediante
dibujos geométricos, mientras que la paleta cromatica
de cada coleccion fue identificada para destacar los
colores predominantes. Finalmente, se incorporaron
fotografias de las colecciones analizadas para ofrecer
una representacion visual que complemente el analisis
de estas variables.

Adicionalmente, las fichas incluyen una breve
descripcion del disefiador para contextualizar su
trabajo y trayectoria, junto con un apartado dedicado
al logo de Moda Chile. Este se activa o desactiva
visualmente dependiendo de siel diseflador estainscrito
0 no en la asociacién, afladiendo un elemento gréafico

que facilita la identificacion de esta pertenencia.

Los criterios de la eleccion de fichas se basd en los
disefladores que hubiesen tenido mayor cambios
desde pre pandemia a post pandemia.

La sostenibilidad fue medida utilizando un sistema de
parametros que iban del O al 100, con rangos definidos:
O (no sostenible), 1%-30% (bajo), 31%-60% (Mmoderado)
y 61%-100% (alto).

Al tener 20 fichas, se hace un compendio para
seleccionar 4 fichas para ser demostradas en esta
investigacion, primero se decide que tienen que ser dos
hombres y dos mujeres, con el objetivo de garantizar
una representacion equitativa de perspectivas dentro
del mismo rubro. Este enfoque no solo busca equilibrar
las visiones de género, sino también enriquecer el
analisis al incorporar las diferencias en experiencias,
enfoques y desafios que pueden surgir segun el género
de los entrevistados. De este modo, se asegura una
diversidad de puntos de vista que contribuyen a un
entendimiento mas integral y matizado del contexto
estudiad y segundo, dentro de ese criterio, se elige los
disefladores mas representativos, los cuales tuvieron
cambios mas notorios.

-114 -

Tabla 1

NOMBRE

DESCRIPCION

N4

PRE- PANDEMIA POST-PANDEMIA

01. MATERIALIDAD

=

s ¥ &2

NOMBRE

01. MATERIALIDAD

02, TALLAJE

02, TALLAJE

D Nk mo®

03, SILUETA

03, SILUETA

04, SOSTENIBILIDAD

50 %

04. SOSTENIBILIDAD

05. COLECCIONES

05. COLECCIONES

JAVIERA ORMAZABAL
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Tabla 3
Tabla 2

Estudie disero de vestuario en Chile y en 2012 fundé mi marca,
Francisca Tuca. Disefiarmos prendas Gnicas, fobricadas
artesanalmente en Chile, con materiales nobles que selecciono
personalmente. Nuestro enfoque es crear piezas atemporales,
versatiles y de ediciones limitadas,

LUPE GAJARDO  pomw @

Lupe Gajardo, disenadora de maoddg, inicio su marea homonima el
ano 2008 en Santiogo de Chile, enfocada en ropa femenina. Sus
propuestas eclécticas, versatiles y atemporales creados a traves
de diferentes técnicas, son la reflexion y respuestas artisticas a
diversos movimientos sociales contemporanacs.

PRE- PANDEMIA POST-PANDEMIA
PRE- PANDEMIA POST-PANDEMIA

01 MATERIALIDAD 01. MATERIALIDAD
01. MATERIALIDAD 01. MATERIALIDAD
: #
w 100 5 g
40 L] 4 L
4] B E]
£ pry i z
s o & el una Algadnon Lara o o Myn  Lann Copm  Algedes
° Tnecel  Agesen  Lana S Cowi ® Moton ted Lona Lire Cutre
02. TALLAJE 02. TALLAJE
02. TALLAJE 02. TALLAJE
1 -
1 fre N '
" w L '
W 8 ¢ .
a B 2 I
; 2 ’ . L ¥ e [
. L » # 5 3 M [ =
03. SILUETA 03. SILUETA
03. SILVETA 03, SILUETA
04, SOSTENIEILIDAD 04. SOSTENIBILIDAD
04. SOSTENIBILIDAD 04. SOSTENIBILIDAD
05. COLECCIONES 05. COLECCIONES
05. COLECCIONES

JAVIERA ORMAZABAL

JAVIERA ORMAZABAL
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Tabla 4

y reinterpretocion de clasicos.

PRE- PANDEMIA POST-PANDEMIA

01. MATERIALIDAD

RICARDO CONA

Manuel Salvador, marca fundada en 2010, fusiona estilo urbano
con elegancia atemporal, destacande per su calidod, comodidad

-Ricardo Cona

01. MATERIALIDAD

0
(-] L3
a0 40
n m
0 o
Tul Gara Sada T Gazs Sadn
02. TALLAJE 02. TALLAJE
ot “
8 w
. 1w
‘ :
" i
) % oy L AN L x5 5 “ L LI A MEDHDA
03. SILUETA 03. SILUETA

04. SOSTENIBILIDAD

’30%

04, SOSTENIBILIDAD

05. COLECCIONES

JAVIERA ORMAZABAL
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Tabla 5

y reinterpretacion de clasicos.

PRE- PANDEMIA

MANUEL SALVADOR -voneisavador %

Manuel Salvader, marea fundada en 2010, fusicna estilo urbano
con elegancia atemporal, destacando por su calidad, comodidad

01. MATERIALIDAD

50
')
0
0
10

]

Tracel  Alpdén  Lams Sedn Colel

POST-PANDEMIA

01, MATERIALIDAD

100

o 3 A 38

Algodan Seda Lana L

na Cunra

02. TALLAJE

02. TALLAJE

i
2
19

@ o

03. SILUETA

03, SILUETA

04. SOSTENIBILIDAD

i 10 %

04. SOSTENIBILIDAD

05. COLECCIONES

05, COLECGIONES

JAVIERA ORMAZABAL
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6.1.3

Tablas comparativas por disena-
dor en funcion de variables y en
funcion de tres periodos de tiempo

(Antes, durante y despues de pandemia)

uego de completar las entrevistas y disefiar las fichas correspondientes, el siguiente paso consistio en

L organizar toda la informacion recopilada en tablas comparativas, con el propdsito de facilitar su andlisis

y comprension. Para ello, se elaboraron 20 tablas, una para cada disefiador entrevistado, las cuales se

dividieron en tres periodos de tiempo: antes, durante y post pandemia. Cada tabla se estructurd cuidadosamente

por variable, lo que permitié un andlisis detallado de cémo cada disefiador abordod las distintas dimensiones de la
moda identificadas en este estudio.

Este método no solo posibilitd la sistematizacion de las respuestas obtenidas en las entrevistas, sino que también
ofrecid una visualizacion clara y precisa de las diferencias y similitudes entre los periodos analizados. Ademas,
permitio identificar patrones, cambios significativos y tendencias emergentes en la practica de cada disefiador,
aportando una perspectiva mas profunda y organizada sobre los efectos de la pandemia en la industria de la
moda.

Materialldad
Tallaje
Cénones de bellezafemeninos
Siluetas
Colores

Sostenibilidad

Tabla 6




Tabla 7

Lupe Gajardo

(abarcando M, L, XL).

contexto del hogar.

Teblad:Impaets Difocto dalas Varables bn L3 Marca(Maotarialidad, Tallals, Canonaa de Batlaza Siustas, Colores. Soatanibitkdad)
VARIABLE ANTES DE LA PANDEMIA DURANTE LA PANDEMIA DESPUES DE LA PANDEMIA

Se centrd casi exclusivamente en Semantishs en sl R

Usaba materiales nacionales e materiales nacionales (60% i 5 :

Materialidad nacionales (95%;) yun menor
importados (equilibrio). nacionales) debido a restricclones de
_ porcentaje de importados.

importacidn.

Utilizaba tallas estdndar, con una Aumento lademanda detallas :;e::g‘::aml:?;:?:r:;a ‘:: T

Tallaje versatilidad en la propuesta multitalle |comodas ymas holgadas porel 3 ! e

propuesta de ajuste versatily
multiuso.

Cénones de bellezafemeninos

Predominaban canones mas
hegemaonicos, con modelos ajenosa
la marca.

Seusaasimismade modelo, lo que
abre paso aunaimagen de belleza
mas accesible y natural.

Se profundizaen la autenticidad y
diversidad, valorando la
representacion de bellezarealistay
genuina.

Predominaban siluetas ajustadas y

Las siluetas setarnaron mas
relajadas, con unanuevalinea

Lacomodidad permanece clave,
aungue la marcaintenta mezclar

Siluetas
prendas defiesta. centrada en prendas holgadas parael |siluetas estructuradas paraeventosy
hogar. prendas cotidianas.
= Seintroducen colores vibrantes, Se conserva el uso de colores vivos,
Paleta de tonos menos vibrantes y 5 o
Colores masclésicos reflejando lablisqueda de alegriaen como un reflejo de una mayor libertad
: un contexto deencierro. expresivaen lapost-pandemia.
ompromi intensifi or @ mantiene est mMpromiso en
Sucompromiso con asostenipiiag | COMPreMise seintensificaporla | Semantieneestecompromisoen
Sostenibilidad eraimportante, trabajando con J - ¥ it YRIors sa nauees
= procesos sostenibles ante desafios en abastecimiento y
recursos nacionales. e < x
limitaciones de stock. formalizacion de laindustria.

Tabla 8

[Francisca Tuca

|Tabla 1: Impacto Directo en la Marc.

VARIABLE

Materialidad

Tallaje

GCanones de belleza femeninos

Siluetas

Colores

Sostenibilidad

a segin

ANTES DE LA PANDEMIA

éSe usaban materiales nobles, como
(lino, algoddn y cupro.

|Prendas sin tallas especificas,
pensadas para adaptarse a diversos
cuerpos. (S/M - M/L)

Canon de belleza diverso,
|representativo de varias figuras
femeninas.

|Amplias y holgadas, prierizando la
comodidad y adaptabilidad.

Predominaban neutros como negro,
gris y beige.

|Procesos sostenibles y con minimo
|desperdicio; enfoque en materiales
lantiguos.

las Variables y Periodos (Materialidad, Tallaje, Cinones de Bell

[ DURANTE LA PANDEMIA

Silue Colores, Sostenibilidad)
DESPUES DE LA PANDEMIA

Trabajé con materiales sobrantes para Continud usando materiales

minimizar desperdicios.

Se confirma la aceptacion de prendas
sin tallas ajustables.

Siguié promoviendo cuerpos reales y
reconciliacion con el propio cuerpo.

Refuerzo en el uso de siluetas
relajadas y menos estructuradas.

Mayor incorporacion de colores
vibrantes como amarilles y verdes.

Se mantuvieron practicas sostenibles, |

con atn mayor relevancia.
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sostenibles y nobles.

Continud sin tallas, destacando el
ajuste inclusivo y adaptable. (S/M -

ML)

Mayor inclusién de diversidad v

aceptacion del cuerpo femenino.

El confort sigue siendo un aspecto

clave en el diseno.

Paleta mas audaz, reflejo de una
busqueda de energiay vitalidad,

El compromiso sigue, ¥ se enfoca en

satisfacer la demanda consciente del
cliente.

Tabla 9

Canones de belleza femeninos

con enfoque en siluetas ajustadas.

Tendencia hacia unideal delgadoy
estilizado, promoviendo cuerpos
esbeltos.

oversized.

Mayar inclusidn de cuerpos diversos,
impulsada por la demanda de
confort.

Manuel Salvador
Tabla 1: Impacto Directo en la Marca segiin las Variables y Periodos (Materialidad, Tallaje, Canones de Belleza, Siluetas, Colores, Sostenibilidad)
VARIABLE ANTES DE LA PANDEMIA DURANTE LA PANDEMIA DESPUESDELA PANDEMIA
Erloquesy maten‘a lex iRCHiay Cambio hacia tejidos eldsticosy Comodidad combinada con
como lana y telas impermeables, RIS
Materialidad 7 = . |eémodos, comao el polar, sost lidad, usando material
priorizando versatilidad y resistencia 2
2 A adaptiandose a lavida en casa. reciclados y donando sobrantes.
a climas cambiantes.
Prendas - T, Se ampliaron lastallas de Sa 2XL, Se mantiene el ajuste holgado e
Tallaje = ki " |priorizando el ajuste holgadoy inclusivo, con prendas de mayor talla

ydiseno genderless.

Inclusividad como prioridad, con
enfoque en la autenticidady
diversidad corporal.

Predominaban las siluetas

Siluetas oversized y relajadas,

Balance entre comodidad y estilo,

Slluetas permitiendo comodidad para estar con prendas de ajuste relajadoy
estructuradasy ajustadas al cuerpo. Ry datailen Az rall adas:
Colores intensos equilibrados con Predominio de tonos neutrosy incorporacién de coloresvibrantes
Colores tonos oscurosy neutros como el suaves, reflejando calmay en prendas de exterior. manteniendo
negro y azul marino. serenidad. los tomos bésicos,
Uso reducido de recursosy Reflexidn sobre procesos, con S:::enlbnl:::rn:on:ad:l: on
Sostenibilidad produccion en pequena escala, sin materiales reciclados y optimizacion protesos Sensa Ry 4
técnicas como el Clo30 para reducir
enfoque profundo en sostenibilidad. | de recursos.
desperdicio,
Tabla 10
Ricardo Cona
Tabla 1: Impacte Directo en la Marca segin las Va 5 y Periodos (Mater Tallaje, Ca de Siluetas, Colores, ilidad)
VARIABLE ANTES DE LA PANDEMIA DURANTE LA PANDEMIA DESPUESDE LA PANDEMIA
M r demanda de tejid modos.
Uso de tul, pedreria y gasa; poca seda Ao m 2 e!J B8 Mo Se ha mantenido el interés por
Se realizé una coleccion de
debido a costos elevados. La polerones para adaptarse a la nueva materiales mas comodos, aungue
Materialidad eleccion de materiales estaba aaliad. Sa notd tna falta ds sigue existiendo una falta de
influenciada por los gustos de las i _ conciencia sobre la sostenibilidad en
innovacion debido a la presidn del :
clientas. Chile.
mercado.
Se ha notado una inclusién gradual
Adaptacion a tallas més amplias (XS | de tallas mas diversasy un enfoque
Tallaje Slempre s medida, etaesndosean a XL) para cubrir la demanda del mas inclusivo en la moda, aungue ei

Lallas 36-38.

hogar y el teletrabajo.

ajuste y el confort adn son un desafio
para muchas marcas.

Cénones de belleza femeninos

Predominancia de modelos con
medidas cldsicas, tipicamente
flacas, rublasy altas.

Inclusién de modelos plus size y
variedad en los canones de belleza.

Se observa una apertura hacia la
diversidad, aungue los estandares
clasicos adn tienen una fuerte
influencia,

Siluetas entalladas que acentdan la

Surge una tendencia hacia siluetas
mas relajadasy desestructuradas

La comodidad sigue siendo clave,
pero las siluetas estructuradas estan

reutilizacidn de retazos.

de mascarillasy donaciones.

et sintura, predominando pre regresando para las client 5
Siluetas cintura, predominando prendas JSBIH al Aumerite deLuse He Topa dE | BEEE2 do para las clientas ma
adherentes. jovenes, mientras que las prendas
hogar y comodidad.
sueltas se hanvuelte més populares.
Se ha producido un regreso a colores
Colores Pslatadecolores sobiiayplana Transicion hacia colores mas neutros |vibrantesy brillantes, reflejando una
b4 : ytranquilos. necesidad de optimismo y expresion
personal tras la pandemia.
Craciente interés por practicas
tenibl mayor demanda de Lo:
Compromise limitado con la Se intensificd la reutilizacidn de izi:ur;i::ris a::_ r::?c:s s i
Sostenibilidad sostenibilidad; algunos esfuerzosen | materiales, incluyendo la creacion i 9

adopten valores responsables,
aunqgue la implementacion sigue
slendo un reto.
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6.1.4

Tablas comparativas por diseinacdor
en funcion de las percepciones ha-
cia la industria segun variable y en
funcion de tres periodos de tiempo

(Antes, durante y despues de pandemia)

dicionalmente, se disefiaron 20 tablas adicionales, cada una enfocada exclusivamente en las variables

previamente identificadas. Estas tablas no se dividieron por periodos de tiempo, sino que se centraron

en evaluar como cada disefiador percibia los cambios generales en la industria de la moda chilena. Este
enfoque permitid contrastar las experiencias individuales de los disefiadores con sus percepciones sobre las
transformaciones mas amplias del sector, proporcionando una visién comparativa que trascendia lo personal.

El andlisis de estas tablas busco identificar posibles puntos de coincidencia entre las vivencias particulares y las
tendencias generales observadas en la industria. Este contraste resultd fundamental para resaltar patrones
compartidos, divergencias notables y areas de impacto clave, ofreciendo una perspectiva enriquecedora sobre

los cambios en la moda chilena y su relacion con las variables estudiadas.

Una vez definida la estructura, procedi a revisar nuevamente cada entrevista de manera detallada, con el objetivo

Cénones de belleza femeninos

Siluetas

Colores

Tabla 2: Parcepcién de ia Marca sobre el Camblo en las Varlables (Materiatidad, Tallaje, C s de Balleza, Siluetas, Colores, Sostanibilidad)
VARIABLE |Camblos Parcabldos
Materialidad
Tallaje

‘Sostenibilidad

Tabla 11
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de rescatar los puntos clave y
las percepciones mas relevantes
de cada diseflador acerca de la
industria de la moda chilena. Este
proceso implicd un analisis minucioso,
asegurando que ninguna idea
importante quedara fuera y que las
respuestas individuales se integraran
de manera coherente con las tablas
y fichas previamente elaboradas.

Esta revisién exhaustiva permitié no
solo profundizar en las experiencias
compartidas por los disefadores,
sino también identificar patrones,
similitudes y discrepancias en
sus visiones sobre los cambios y
desafios enfrentados por la industria,
enriqueciendo asi el analisis general
del proyecto.

Tabla 12

Lupe Gajardo

Tabla 2: Percepcidn de la Marca sobre el Cambio en Las Variables (b ialidad, Tallaje, Canones de Belleza, Siluetas, Colores, Sostenibilidad)

VARIABLE

Camblos Percebidos

Materialidad

La marca observa que la pandemia acelerd un cambio hacia materiales nacionales, favoreciendo elimpulso de la
industria localy reforzando un enfoque en la sostenibilidad. Al optar por recursos nacionales, la marca no solo
reduce su huella de carbono, sino que también contribuye alfortalecimiento de la economia local. Este viraje

les s visto como un cambio positive que no solo responde a la
necesidad ambiental, sino que también muestra un compromiso a largo plazo con la moda consciente.

hacia materiales mas iblesy

Tallaje

La tendencia hacia tallas mas holgadas y adaptadas se consolids durante la pandemia, particularmente por el
auge de la moda para el hogar que prioriza el confort. Aunque el sector alin enfrenta el desafio de adaptar sus
estandares a esta nueva demanda de inclusividad, la marca destaca que la pandemia fue un catalizador clave en
elcamino hacia una moda mas accesible y adaptable a las necesidades del dia a dia.

Canones de belleza femeninos

La marca percibe una transicidn hacia una autenticidad mas profunda en los estdndares de belleza, con un
énfasis creciente en lo naturaly diverso. Este cambio refleja una tendencia social que venia gestandose yque la
pandemia hizo ain mas visible, promoviendo la aceptacian de la belleza en todas sus formas y alejandose de los
ideales rigidos del pasado. Asi, la marca contribuye a celebrar una imagen de belleza mas realy representativa.

La comodidad y la falta de estructura se convirtieron en aspectos priontarios en el diseno de siluetas durante la
pandemia, Sin embargo, la marca anticipa una fusion entre esta comodidad moderna y las siluetas mas

Slluetas estructuradas de épocas anteriores, buscando equilibrar lo funcional con lo estético. Este enfoque mixta permite
que eldisefio no solo sea prdctico, sino que también conserve un sentido de sofisticacién y versatilidad en sus
CrEaciongs.
La crisis impulsd una preferencia marcada por tonos vibrantes, vinculando el uso del color a un deseo de
optimismo y autoexpresion en mormentos dificiles. La marca considera que este cambio se mantendra, ya que los
Colores : :
colores vivos permiten canalizar un vinculo emocionaly psicoldgico con los consumidores. De este modo, el color
se convierte en una via de expresion que transmite resiliencia y una energia positiva.
Aunque la marca reconoce que el cambia hacia la sostenibilidad no fue radical en su caso, percibe que la
pandemia ayudd a concienciar a la industria sobre la importancia de practicas responsables y locales. La
Sostenibilidad pandemia no solo visibilizd la necesidad de procesos mads sostenibles, sino que también impulss un crecimiento

en la concigncia sobre el impacto ambiental de la moda, lo que ha levado a una mayor valoracion de practicas
éticas y responsables entre consumidores y marcas.

Tabla 13

Francisca Tuca

|Tabla 2: Percepcion de La Marca sobre el Cambio en las Variables (Ma idad, Tallaje, Canones de , Siluetas, C .S iibilidad)

| VARIABLE

Materialidad

Tallaje

Cianones de belleza femeninos

Siluetas

Colores

Sostenibilidad

Cambios Percebidos

La industria ha experimentado un giro significativo hacia la eleccidn de materiales nobles y sostenibles, en
respuesta a una creciente conciencia sobre el impacto ambiental de la moda. Esta inclinacion por materiales éticos
no solo busca reducir la huella ecoldgica, sino que también responde a un interés crecients en practicas
responsables que respetan tante el entomo como a los productores. La disenadora subraya que esta tendencia es
reflejo de un cambio en los valores de la industria, con una moda que se reorienta hacia el respeto ambiental yla
sostenibilidad,

La demanda de tallas mas inclusivas ha impulsado a las marcas a revisar y ajustar sus patrones para ofrecer
opciones que reflejen {a diversidad corporal. Esta evolucidn en el tallaje responde a una percepcion ampliada del
ajuste y la comodidad, permitiendo que la moda sea accesible para una mayor variedad de cuerpos y estilos de vida.
Este enfoque promueve una moda que celebra la pluralidad, dejando atras la rigidez de los estandares tradicionales
para abrazar una visidn mas inclusiva y equitativa.

La mada estd viviendo un cambio positiva hacia la inclusian de cuerpos diversas y auténticos, lo cual ha ampliado
los canones de belleza para incluir una variedad mayor de formas y tamanos. La disenadora destaca que, como
resultado, las mujeres han desarrollado una retacion mas saludable con sus cuerpos, rompiendo con los estandares
tradicionales e impulsando unavision de la meda que celebra la individualidad y la diversidad, Este enfoque desafia
las nociones convencionales de belleza, posicionando a la moda como un espacio de aceptacion y representacion.

La comodidad ha tomado un papel central en el diseno de silugtas, con una creciente preferencia por prendas
amplias y holgadas que permiten mayor libertad de movimiento. Este cambio refleja las prienidades actuales de los
consumidores, quienes buscan en la moda una combinacidn de estilo y confort que les permita moverse con
soltura. Las siluetas relajadas no solo cumplen con las necesidades de comodidad, sino que también contribuyen a
redefinir la estética contempordnea con un enfoque en la funcionalidad y el bienestar,

La paleta de colores ha evolucionado, adoptando tonos mas vivos y audaces que contrastan con las selecciones
neutras de épocas anteriores. Este cambio cromatico se interpreta como una respuesta emoecional a los desafios
recientes, donde el color $e convierte en una herramienta de expresion y renovacion. La moda, a través de una gama
cromatica mas rica, ofrece a los consumidores una manera de canalizar sus experiencias y emociones, celebrando
un espiritu de resiliencia y optimismo,

Elinterés de los consumidores por practicas sostenibles ha crecido significativamente, y cada vez mas personas
buscan marcas que promuevan la transparencia y la ética en sus procesos de produccion, Esta demanda refleja un
cambio en la mentalidad hacia un consumo mas consciente, donde la moda se valora no solo por su estética, sino
también por suimpacto ambiental y social, Las marcas que adoptan estos principios de sostenibilidad y
responsabilidad se alinean con los valores de un consumidor cada vez mas informado y comprometido.
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Tabla 14

Ricarde Cona

Tabla 2: Percepcion de la Marca sobre el Cambio en Las Variables (Materialidad, Tallaje, C. de Belleza, Siluetas, Colores, Sostenibilidad)

VARIABLE

Camblos Percebidos

Materialidad

La pandemia ha aceierado la blisqueda de materiales mas sostenibles, aungue la conclencla en Chile sobre la
sostenibilidad adn es limitada. La necesidad de comodidad ha impulsado la demanda por tejidos que no solo sean
pricticos, sino que también ofrezcan una estética contempordnea. Se ha notado una resistencia a innovar en
materiales debido a las expectativas del mercado, que todavia favorecen opciones mas tradicionales. Ademds, el
desafio radica en equilibrar el uso de materiales sostenibles con las preferencias de las clientas, quienes ensu
mayoria ain buscan o y calidad en sus prendas.

Tallaje

La inclusion de tallas mas amplias ha sido una respuesta a8 un cambio en la percepeion del cuerpo y la aceptacion
de la diversidad. A medida que més marcas comienzan a ofrecer tallas plus size, se ha observado una mayor
apertura por parte de las clientas a probar y adoptar estas opciones. Sin embargo, la marca enfrenta el reto de
ajustar sus procesos de produccion para acomodar esta variedad de tallas, o que requiere una inversidn
significativa en tiempo vy recursos. Esta transtormacién ha sido vista como un paso necesario para ser mas
inclusivos, pero la implementacién practica sigue siendo un trabajo en progreso.

Cénones de belleza femeninos

La aceptacién de diferentes tipos de cuerpo ha crecido, impulsada por un cambio cultural hacia la diversidad vy la
inclusion. Aungue la marca ha comenzado a incorporar modelos de diferentes tallas y origenes, todavia enfrenta
presiones de la industria que a menudo se apega a cdnones mas tradicionales. La influencia de marcas de lujo en
la aceptacidn de la di ha sido pero ia tr on hacia modelos mas inclusivos atn requiere un
cambio mas profundo en la mentalidad de consumidores y disefiadores por igual. A pesar de elle, la marca se
siente promeatida a seguir L lo y celebrando la belleza en todas sus formas.

Siluetas

Elenfoque hacia siluetas mas comodas y relajadas ha sido un cambio notable, resultado de la experiencia de
confinamiento. Las clientas han mostrado preferencia por prendas que ofrezcan comodidad, lo que ha llevado a
la marca a redisefiar sus colecciones. Sin embargo, también hay un retorno a las siluetas estructuradas,
especialmente entre las generaciones mas jovenes que buscan un balance entre comodidad y estilo. Este cambio
ha L aun cl ito mds profundo de cdmo las siiuetas pueden adaptarse a las necesidadesy deseos
cambiantes de las clientas, sugiriendo que los disefiadores deben ser mas versatiles y receptivos a las tendencias
emeargentes.

Colores

"

La paleta de colores ha evolucionado para reflejar un sentido de aptimismeo y celebracién trasla Los
colores vibrantes y brillantes no solo buscan atraer visualmente, sino también conectar emocionalmente con las
clientas. Las marcas estan aprovechando esta tendencia para expresar un renacer y un sentido de comunidad,
wtilizando colores que simbolizan alegria y esperanza. Sin embargo, se observa que este uso de colores vibrantes
debe ser equilibrado con las preferencias de lag clientas, quienes todavia valoran la elegancia y la sofisticacion en
suselecciones de moda.

Sastenibilidad

La sostenibilidad ha pasado a ser una consideracion central en la estrategia de la marca. Existe un creciente
interés por adoptar practicas mas respo Y una maysr demanda per parte de los consumidores que valoran
la sostenibilidad. Sin embargo. la implementacion de estas practicas enfrenta desafios significativos, como la
falta de infraestructura para el reciclaje y la reutilizacion de materiales en el contexto local. La marca estd
explorande opertunidades de colaboracion con otros disefiaderes y talleres para compartir recursos y fomentar
practlicas mas sostenibles en la industria. Ademas, la pandemia ha creado una oportunidad para educar a las
clientas sabre la moda cireular y el consumao responsable, pero el camine hacla la plena implementacidn es adn
complejo.

Tabla 15

Manuel Salvador

VARIABLE

Cambios

Materialidad

La marca reconoce que la pandemia impulsd una transformacion significativa hacia materiales que no solo
efrecieran comodidad, sino gue también reflejaran una consclencia socialy ambiental. Se pasd de un enfoque en
tejidos de alto rendimiento {como lana y telas impermeables) a opciones mas sostenibles y naturales, como el
algoddn orgdnico y elline de origen ético. La tecnologia textil también ha sido crucial, permitiendo integrar fibras
recicladas que no comprometen la estética ni la calidad. Este cambio hacia la materialidad consciente refleja
una necesidad de conexién emocional con las prendas, donde los consumidores buscan sentir que su eleccién de
ropa contribuye positivaments al medio ambienta.

Tallaje

La pandemia empujd a la marca a cuestionarse los sistemas de tallaje tradicionales, que muchas veces excluian
a diversos tipes de cuerpos. Inicialmente, la ampliacién de tallas fue una respuesta a la demanda de comodidad,
pero el enfogue se ha mantenido como una declaracion de inclusividad. Actualmente, la marca considera que el
tallaje deberia ser adaptable v no limitar la expresion personal ni a identidad de género. A través de disefios unisex
v fit holgados, buscan proporcionar opciones que se adapten al cuerpo y estilo de cada persona, promoviendo una
moda accesible ¢ inclusiva que reprasenta una respuesta a las criticas sobre Lla falta de diversidad en la moda
convencional

O& de belt 1 i

La marca percibe que los cidnones de belleza han cambiado drasticamente hacia un ideal que valora la
autenticidad v la diversidad corporal. Antes, se atendia principaimente a un perfil de balleza normativa, con
cuerpos estilizados y slluetas ajustadas; sin embargo, hoy se celebra una pluralidad de tipos de cuerpo y 5
rechaza la rigidez de los estidndares antiguos. Este cambio responde a una demanda social donde las mujeres
buscan ser representadas tal como son, sin la presion de encajar en una imagen singular de perfeccion. En
respuesta, la marca se ha comprometido a crear campafas visuales y prendas que hablen de la belleza desde un
enfoque real, respetando las diferenciasy abrazando la singularidad.

Slluetas

La pandemia introdujo la necesidad de ropa comada para el hogar, y aungue se ha vuelto a la vida en espacios
publicos, la marca ha adoptado una filosofia de disefio que combina el confort con el estilo, Las siluetaz ahora
Zon Menos restrictivas, permitiendo movimientos Ubres y adaptdndose a diferentes contextozs. Esto se traduce an
prendas con cortes mas amplios, sin dejar de lado detalles que estilizan el cuerpo de manera sutil. Esta
combinacidén busca ofrecer piezas que se sientan cdmodas en miltiples escenarios, promoviendo un disefio
muitifuncionaly atemporal, que responde a la preferencia actual por prendas versatiles y cémodas.

Colores

La paleta de colores de la marca ha evolucionado para representar las emociones y necesidades de los
consumidores, Durante la pandemia, los tonos neutros y terrosos ganaron poputaridad, ya que transmitian
serenidad y estabilidad. Sin embargo, la marca ha incorporado colores vivos y energ N sus

recientes para reflejar un espiritu de renovacion y optimismo. Esta estrategia de color busca equilibrar entre lo
Introspective y lo expresivo, alinedndose con una audiencia gue quiere proyectar calma y confianza, pero también
una actitud positiva y vibrante. La marca considera gue esta s una respuesta emocional a la experiencia
pandémica, donde la moda se convierte en una herramienta de expresidn personal y de recuperaciéon emocional.

Sestenibilidad

La sostenibilidad ha pasado de ser un aspecto secundario a una prioridad centrat en la filosofla de a marca. La
pandamia fue un punto de inflexion gue evidencio la urgente de p icas responsables en la moda. La
marca ha implementado procesos gue incluyen el uso de materiales reciclados, la optimizacion de recursos, y el
uso de tecnologia da como el sof Clo3D para reducir la generacion de desperdicios en la etapa de
disefio. Este compromiso no es solo una respuesta a las expectativas del consumidor, sine una estrategia para
mantenerse relevante en una industria donde la responsabilidad ambiental se ha convertido en un valor esencial.
La sosteniblidad ahora se percibe como una ja competit W UNS reaspor bitidad ética hacia el planeta y las
generaciones futuras,
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6.

Analisis de informacion

n esta etapa, el enfoque principal fue profundizar la comprension de los datos recopilados, llevando
a cabo un proceso exhaustivo de cruce y analisis de las respuestas obtenidas de los disefiadores.
Este cruce de informacion permitio realizar comparaciones sistematicas, que a su vez facilitaron
la identificacion de patrones significativos dentro de las respuestas. A través de este proceso analitico, se
pudo detectar con claridad las similitudes y divergencias en las percepciones y experiencias individuales
de los 20 disefiadores participantes, lo que proporciond una vision mas rica de como cada uno de ellos
enfrentd los distintos desafios y las adaptaciones que la pandemia impuso a la industria de la moda chilena.

El andlisis detallado de las respuestas también permitid apreciar como los disefadores vivieron y
reaccionaron ante las restricciones y limitaciones impuestas por la crisis sanitaria, asicomo las estrategias
gue implementaron para adaptarse a las nuevas realidades del mercado. Al cruzar las perspectivas de
los disefiadores, se generaron insights valiosos que arrojaron luz sobre los cambios que se produjeron
en variables clave como la materialidad, el tallaje, las siluetas y los canones de belleza, entre otros. Cada
uno de estos aspectos fue percibido y aplicado de manera unica por los disefiadores, quienes, desde sus
diferentes enfoques creativos y empresariales, respondieron de formas diversas a los mismos desafios.

Este enfoque comparativo y multidimensional no solo enriquecio el analisis de los datos, sino que también
permitio obtener una vision mas completa y matizada de las dinamicas generales de la industria durante
este periodo de transformacion. Al poder observar las respuestas desde diversas perspectivas, el estudio
adquirié una mayor profundidad, permitiendo no solo comprender las tendencias emergentes, sino
también las tensiones y los procesos de adaptacion que caracterizaron a la moda chilena durante este
periodo de cambio sin precedentes.
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6.2.1

Cruce de respuestas por variable
en 3 periodos de tiempo

(Antes, durante y despues de pandemia)

on las 40 tablas ya disponibles para su andlisis y comparacion, procedi a disefiar una tercera

tabla que consolidara la informacion. En esta nueva tabla, se cruzaron las respuestas de los 20

disefiadores por variable, organizadas en los tres periodos de tiempo: antes, durante y post
pandemia. Este enfoque permitid observar de manera mas clara y estructurada cémo la pandemia
impacto realmente a los disefiadores desde diferentes perspectivas.

El cruce de informacion facilitd no solo la identificacion de patrones comunes entre las variables, sino
también las divergencias que destacaban en las experiencias individuales. Este andlisis integral ofrecio una
vision mas profunda de los cambios en la industria de la moda chilena, permitiendo construir una narrativa
coherente y respaldada por datos sobre el impacto de la pandemia en los distintos aspectos que influyen
en el disefio y la produccion de moda.

Tabla 16

- e YARWABNE

‘Tabla 1: 1 Directo de las Variables en la Marca (Materialidad, Tallaje, Canones de Belleza, Siluetas, Colores, Sostenibilidad)

i DISENADOR ANTES DE LA PANDEMIA DURANTE LA PANDEMIA DESPUES DE LA PANDEMIA
\DISENADOR 1

\DISENADOR 2

\DISENADCR 3

'DISENADOR 4

|DISENADOR §
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Tabla 17

Tomé.

introdujo el Ling,

MATERIALIDAD
Tabla 1: Impacto Directo de las en la Marca Tallaje, Ca de Rellera, Siluetas, C ilidad)
DISENADOR ANTES DE LA PANDEMIA DURANTE LA PANDEMIA DESPUES DE LA PANDEMIA
LUPE GAJARDIO Usabss maleriates nacionales einpo lodos Se cenlid casi extclusivamente en materiales nacionakes (60% St mantiene en su nayoria con nacionales (95%) y un
(equilibrio). les) debido 3 restricei de importacion. menor porcentaje de importados.
Se usaban materiales nobles, coma ling, algodén .
FRAMCISCATUCA lgodény Trabajé con materiales sobrantes para minimizar desperdicios, | Continud usando materiales sostenibles y nobles,
cupto,
Helorno a materiaies mas nobles. La sosteniDildad s& na
\Usgo de sgadones organicos y nacionales. Se Se reduje la disponibilidad de telas. Se comenzd a utilizar mas bt peborita tandencis haclala o
£ vuelto preorntana, con una tendencia hacia la compra
CONSTANZA HORMAZABAL estaban utilicando telas encargadas para lenceria y | textiles nacionales debido a restricciones. Se desarrollaron P I PI“
Lelas nacionates v un aumentu en la demanda de tejidos
Iy prendas de yogay e i
comodos.
Uzo da tul, padreria y gasa; poca seda debido a Mayor demanda de tejidos comedos. Se realizo una coleccion de | Se ha mantenido al interés por materiales mis comaodos,
RICANDO CONA leostos elevados, La eleccitn de materiales estaba |polerones para adaptase ala nueva realidad. Se notduna falta | aungue sigue existiendo una falla de conciencia sobe la
inflenciaca par los gustos de 1as clientas e innovacan dehidn A L PFP%I(‘\H ael mercadn. snstenihilinad en Chile
. . R . . S¢ prioriza La sostenibilidad y ¢l uso de matcriales
Usalran materiales como polidster reciclado y Lino: | La ba e nateriales co jus il i A usar M e,
MAMNLUEL GOMEZ Se hacia énfasis en la calidad de los textiles, pefo | mas poliéster reciclado y textiles nobles. Las marcas se volvieron !' £ £
p= ) 3 = _ N enfoque mae consciente sobre el uso de materiales y
& sostenibilidad era un discurso no tan serio. mas serias respecto a ta sostenibilidad. shlcin:
telas traidas del extranjero, buscando Empezo a comprar materiales locales, reciclando textiles y ropa | Continda util mezcla de materiale:
LORENZA BAS opciones Gnicas detito a ta dificultad de encontrar | vintage. ESL0 le permino Innovar en sus colecciones, utlizando |y reciclacos, Feflefando una mayer conclencla sobre la
telag en el pais. imas lelae nacionales y paruanas. materialidad y &l cambio climatica.
CAROLINA RAGIO Uzo de materiales tradicionsles; enfoque en fibrag |Utilizacion de retazos iy tefas gue tnia guardadag, fenerando Perzistencia en e uso de fibras naturales; continuidad en
naturales. Intervenciones texides. eleniooue enla comodidad y sostenibilidad.
Materiales alineados con el respets ambientaly | Se priorizé el uto de materiales eodmodos y pricticoe, debido als |Se fortzlecid el uso de materiales sostenibles y
PRICILLA HUAMAN social, aungue no todos los tejidos erande alta demanda de prendas para el hogar. También aumentd la reciclables, con un enfoque méds profundeo en pricticas
pmnur:r.lrin nacinnal ronciencia sohre ia sostenthilidan Y lacomodidan en s rF||r(n5 fP.SrIﬂﬂ‘HTJlPR" en el desarmlio de lﬂ|lﬂﬂﬁ innwadtdnres.
FLOR BAERTL Utilizaban algodian, viscosa, denim, cuproy lino, Mayoer demanda por tejidos comodos, pero no s¢ obsenvd un Enfocados cn ol use de materiales sostenibles, pera
sin cambios signifiicativas en los materiales. cambio ragical. SIEUEM USaNOD 505 materiales wadiclonales.
Utilizaba telas hechos o mano por trabajaderes Sc opto por telas mas comunes, come algedon nogre, debido ala | Incremento en ol vso deline para primaverafverane, con
MEILANG andinos, especlaimente baveta, Enfocadaenta  |faltade suministro de telas anesanales. La coleccion de algodén [unmayor aprecio por materiales nobles como el algodén,
|du{abu|.iﬁa|:l. negro tuvo un gran exito. Se busca que las prendas tengan una larga vida Gtil
" i i i e il Adaptacidna nuevas demandas con un enlogue en la Incurporaciin del lno de Bellavista Tomeé, enlatizando la
50 exclusivo ge textiles nacionales de Bellavista
FERNANDA ARROYO comndictad, mantenirndn al usn e textiles nacionales. F (enstenihilidad y La comadidad como respiesta a las

preferencias de las clientas.

FRANCISCA TORNERO

Uso de seda natural, gasa y seda fantasia,

Adaptacion a tejidos mas camadng como Lana y algadan;

produccién de mascariilas y ropa semi-formal.

Retomo al uso de seda natural; mayos enfoque en

f L P ¥ ibles; exploracidn de
[upytling.

|

FRANCISCA CIENFUEGOS

Introducclhan de cashmene y Wscosa.

|
| IMavor Interés en materiales reciclados v Sostenibles.

ALEGHANDA BODABILLA

Immnn, lana, Uino.
I

Se utillzaban principalmente alpaca, lana mernino,
lino, algodan y seda, tedes asoclados a técnicas de
tefido Nnatural y grabado marnaal.

Se mantivieron Ins mismaos materiales, prm S8 INE0rRarann mas

tenidos naturales y un enfogque en la comodidad y funcionalidad.

Cantinuarion fe 13 preferencia por matenales natirales y

sostenibles, reafirmando el enfoque manualy sostenible.,

MANLIFL SAI VADOR

Enfogue en materiales téenicos come lana i telas
impameahles, prinrizandn weisatilidard y
recistancia a climas cambiantes,

‘Gamivo hacla te)idos eldsticos y cémodos. como el polar,
adaptandose alavida en casa,

Comodidad combinada con sostenibilidad . usando

i i ¥ o o

Predominaba el uso de poliester por su bajo costo

Empezo a explorar poldsier reciclado y materiales

Adupta mas maleniales sostenibles en las colecciones,

destacarla elegancia y calidad.

Alasnec 5 del confinamiento.

SOFIABACELLIERE et g = | impulsada por la demanda consciente y el cambio en la
y accesibilidad. biodegradables al tener mds demanda de sestenibilidad. | E
| Industria,
L o ¢ lse mis materiales 0e confort como telidos para | Mayor enfoque en sstenibiliag, wsa e o y materales
MACARFNA CORTFS AFHOan y Bl MACTAME, ONN USH NEASINNAL e 1elas e a a : 5 ¥
buzos, enfocdndose en la comodidad en el hogar. perdurables, reutilizacidn de retazos y valor artesanal.
coma satén,
. = 2 . = Materiales siguen siendo similares; adaptacion minima
Uso de materiales vibianles y Ramativos para Introduccion de pastatones de viscusa para mayor invvilidad,
POLA MORERA ; . ; enfocada en comodidad sin moditicar ta linea de
eventos ecpeciales. aunqua no hubo un cambio sustancial en materialas. | P
| !
JUAN FAILER !Malennles nobles como seda charmute para Mezcla de denin y seda pars comuodidad y)ul’ialluauiﬁrldl.ldulal!d[ﬁdh:lldlra mas gcesibles debido a lus allos Costus, sin

sacrincar \a calidad ni L

MARIA ANGFLICA NUNE7Z

Uso de materiales naturales como bambd ylino.
con enfoque en durabilidad y estética.

Mantenimiento de materiales naturales graclas a la relacion con
proveedoras; optimizacion de recursos existentes.
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Priorizacion oe materiales naturales y sostenibies, con
&nfasie en conforty conaxén emocional.




Tabla 17
TALLAIE
Tabla 1: Impacto Directo de las Variables en la Marca (Materialidad, Tallaje. Cinones de Belleza, Silu L T
ANTES DE LA PANDEMIA DURANTE LA PANDEMIA DESPUES DE LA PANDEMIA
Usaba materiales nacionales & impartados Se contrd catl pxclusivamiente &n mats riales G0 He i i &nosu magnria con nacicnales (95%) y un
LUPE GAJARDO {eguilibrio). onales ) debido a e Importacitn, menor porcentale de impoitados,

FRANCISCA TUCA

Prandas sin tallas especificas, pensadas para
adaptarse a diversos coeepas, (S6M - ML)

B¢ confirmd la acepiacion de prendas sin tallas ajustables

Cantined sin tallas, destacanda ol ajuste inclusho y
adaptatile, (S/M - MAL)

Se mantiene desde 13 36 a la 44y ahora hace a medida

LORENZA BAS

vendido,

Comenzaba con tallag estandar (5, M, L, XS, XL,
adaptando su pradiccitn segon L demanda, que
se centraba en tallas mas peguefias,

mantuvo la venta de tallas M como preferencia,

Moté que se vendia mucho mas ba talla My L

Se Incluyeron tallas mads ompuas coma XLy se aofrecer una mayor Tl enla ona
CONSTANZA HORMAZABAL  [Uso de tallas desde 13 36 hasta ta 44, _ a % : :
eonfeccion a medida, medida. Mayor inclipsién y adaptacion a cuerpos diversas
en alas igladles de tas
Adaptaciin s talles mas ampUas (XS 8 X rweibilekrdermrda Se ha notado una inclusidn gradual de tallas mas diversas
RICANDO CONA a medida, en tallas 36-38. 4 s Lpa ¥ un enfogue mas inclusivo en la moda, aungue el ajustey
del hagar y el teletraobajo. =
el confort adn son un desatio parm muchas marcas,
ELTASEE 5€ M VUCID Mas INCIUSYO, Jaaptandass a una
G utilizaban tallas sstandar, con un enfogue &n Hubio un enfaque en tallas mas camodas de bido ata moda para | mayoer diversidad corparad. Se reconacia la necesidad de
MANUEL GOMEZL taltas My L, gue representaban el taltaje mas elbogar, el tallaje se adaptd para un uso mads casual, pero se alustar Las prendas a una variedad mds amplia de

cuerpos. ¥ siguen manteniendo predominancia en tallas
Mt

Uniliza tatias S, M, L para parnes de ambay 36, 38 para
partes de abaje.

CAROLINA RAGIO

Taltaje grande; an
mds amplios,

Demanda creclente de talias mas grandes; adaptacion a la moda
ot NoEar y ropa oversited,

Confirmacion de la tendencia hacla un tallaje mas
InGlusive y comode.

PRICILA HUAMAN

Las talias £ manterdan en un esquema estindary
BUSLa00 Para los CUCIROS fepresentados enia
mada tradicianal

Auments la de tallag yh daz, adecusdas
alrabajo ¢n €asa, Lo marca comenzd a ofrecer tallas mas
ampliag, priarizande ia comadidad.

La damanda por 1allas inclusivas continda, v ai tallaje se
odapta 4105 nuevos habitos de consuma, manteniende
una aterta de ajusts camada y adaptable,

Mantenian tallajes estandae (X3, 5, M, L) para su

No se vieron cambios en la demanda de Lallas, el pablico seguia

Se menciond la inclusion de tallas XL, aunque no se

ehviadas porias clientas,

FLORBA L vendigron. La marca sigue atendiendo las necesidades de
ERT! pdblice objetivo, sin camblos, pidiendo las mismas. Y ®
5 publico,
Siatema de Mo trabajaba con tallas: se utilizaba un . .
Se ha incrementado la conciencia sobre Latlaje iInclusivo,
disefio geomeétrico que se adapta a diversos La comodidad y el disefo ganaron imp . Sin
MEI LANG - la marca s adapta a mas Upos de cuerpo, mantenendo
lade tatlas | embargo, 5¢ SoEUia ofreciendo tres tallas.
un enfogue &n la comodidad ¥ lalibertad de ajuste.
F-M-l sn ventas.
Continuacion del enfogue en tallajes personalizados, con
Personalizacion en tallajes basados en medidas especificas
FERNANDA ARROYO Tallajes tradicionales predominantes en ls oferta, " i mayor demanda por prandas que se ajusten a la forma

real de cada clienta.

FRAMCISCA TORNERD

Ropa & inedida enfocada en cusr pos imas
peguefos {ajustes para clientas L-XL eran
Umitados).

Aumenta de demanda de tallas L-X1; adaptaciones con elasticas
¥ aCCeEorics para un major ajusts,

Mayoar inclusidn de tallas y enfoque en la comodidad;
persanalizacidn de prendas se mantienes como astrategea
¥ se sigue maweniendo la adaptacidn de taltas mediante
elasteos ¥ acCes0nos de ajuste.

FRANCISCA CIENFUEGOS

ALEGRANDA BODABILLA

Sistema de tallaje personalizado;
de tallas S-M-L en ventas,

Se rabajaba con tollajes personalizados
adaptados a cada cliente, con una tendencia hacia
prendas mas ajustadas,

A e ade Ltallas L-XL, ad i con

Mayar inclusion de tallas y enfaque en la comadidad:

Personal 1 de prend as se mantiene como esliategia.

¥ ACCESOrIDE Para un mejor ajuste.

La dernanda se mavic hacia tallas mds comodas yrelajadas,
retlejarndo ol estilo de vida de los congumidones encasa.

¥ se sigue mateniendo la adaptacidn de talias mediante
ELASNUCOS ¥ ACCESON0S de alste.

Se ha mantenido el enfoque en tallajes personalizados,
pere Conuna mayer aceptacion de tallas inclusivas y un
disene que prioriza el confort y la funclonalidad sobre et
ajuste cenido.

MANUEL SALVADOR

Prandas entalladas y personalizadas, con enfoque
en siluetas ajustadas.

Se ampliaron s tallas de S a 2XL, priofirando ol ajuste holgado y
oversized,

e mantiene ol njusts holgado & inclusivo, con prendai de
miayor balla y disedio gendertoess,

SOFIA BACELLIER

MACARENA CORTES

POLA MORERA

JUAM FAILER

MARIA ANGELICA NUNEZ

Enfocada en tallas pequeias (34-38). dingldas a
una clisnteln |oven v delgans.

E & tallas [ de nicho (38],

U0 do un sistema simple do tallas (1, 2, 3) ¥
confeccion & medida.

| Taklas ostdndar, con lmites ante 42 y 44,

Basado enestdndares intemacionates, poco
adaplados a la diversidod chilena,

Amplia l2s tallas, prierzando prendas mas nogadas y comooas
para Lo vida en casa.

Adaprackon a tallas nolgadas y comodas para el Nogar (34 a42 an
coleeelones),

Mo se realizaron camiios an el tallaje: ol enfoaque permanacio
Igual,

Ineraments an Lo demands de Lallas mabs inelusivas y prondas

uwversized, reflajando La prioddad de comodidad.

Comsolidacion de tollajes propios, adaptados a la diversidad
corporal y demanda de comodidacd,

Se mantene un rango mas inclusivo, desde S hasta 2XL,
en ala ¥ 186 nuevhs
prioridades,

Mantanimiante del tallaje nolgodo v versatil, amplincion
de rango de Lollas para adaptarse b un publico diversa,

Cambio en los canenes de bellezo a modida aue ol
disefador madurs, enfodus en diversidad do edades.

5] o bslas {ITES ¥ prendas mas holgadas
OIS VA MO,

Inclusitn de tallas mibs amplias, especiatmente Ly XL,
roflejando un bl b o fa yla
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Tabla 18

modelos ajenos 3 la marca.

balleza mas accesible y natural,

Tabla 1: | to Directo de las Variables en La Marca (Materialidad. Tallaje. C4 de Belleza, Sil Sostenibilidad)
MSE| ANTES DE LA PANDEMIA DURANTE LA PANDEMIA DESPUES DE LA PANDEMIA
LUPE GAJARDO Predominaban cdnones mas hegemonicos, con Sousa 3 sl misma de modelo, lo que abre pase a una iImagen de | Se profundiza en ta ad y di dad, ia

reprasentacion de belleza reatista y genuina,

FRANCISCGA TUCA

lve e warias

Canan de belleza diverso, ¢
frguras femeninas,

Slguldp i reales y Hiacién eon el prapla
LI

Mayar inclusién de diversidad y aceptacidn del cuerpo
tenening,

CONSTANZA HORMAZABAL

Predominancia de modelos con cuerpos deales
hepeminicos, aungue ya e empezaban 3 ver
modelos con cuerpos mas diversos,

Se cuestionaron los cdnones de belleza hepemdanicos, y 5o busco
mostrar una mayor diversidad en las modelos, incluyendo
caracteristicas como el vitiligo,

Mayor i G eh Pos L aungue la

e mds les wodavia p
Lamarca prioriza una belleza identiticable y no
Inalcanzable.

MANUEL GOMEZ

LORENZA BAS

Los Lgados y altos,
aundque habia una inclusion imitada de cuerpos

diferentes.

Preferia modelos delgados para resaltar el disefio
che los i aungue prefera ver
Prendas en CURMPOS CAN CUPYAs.

RIGANDO CONA P den can i e plus size y varledad en los canones de S OLSEIVA UND BPCrtura Nacia L diversidad, oungue los
= * tipicamente Ilacas, rublas y altas, belleza. estandarnes cldsicos adn Uenen una fuarte influencia.
La uria sabie Lo diversidad La i ia sobre la dh Idad corpoeral ha crecido

EOMend & ApATECer Un canon de bellera mas casual y auténtica,
permitiendo gue modelos Con caepos exsberantes Sean mas
representados,

Slguld usando modelos mas delgadas.

significativamente; lox cAnones de hellezh son mas
Inelisshios y reflefai s mayod aceptacidn de diterentes
Hpos de cusrpo.

Sigue utilizande modelos que son mas delgadas para su
mmAres

CAROLINA RAGIO

de exstas modelos
son principalmente baiarinas,

de all ¥ de
1 comunicacion de Lo marca,

edades en

= enla con un énfasis en
la aceptacion del cuerpo v lanermalzacion de la belleza
real,

Preferencia por un canon de belleza que
rep A mujeres aungue

La pandemia fornentd el uso de modelos reales y una vision mds

Se mantiene un CoOMpPromise con la representacion
realisia y la divershdad, alejdndose cada ver mas de

ALEGRANDA BODABILLA

Los canones eran mas rigidos, favereclendo
cuerpos deigados v ajustados. aungue Lla marca
Ebem FHP %6 maniuvo al margen de estos
estandares.

La pandemia promavid una mayor apreciacion det confort,
priotizando la funcionalidad sobre Lo estética, yvisibilizondo la
diversidad earparal.

PRICILA HUAMAN iadi add
© H E8FULAN Ciertos esteraolipos tradicionates de ta mas i |a: = ¥ estersotipos hegeamaonicos y estacando La autenticidadg
Industria. s 2 de cada modeio.
SE N iyl ildus eatuenicy La bidlos cd e 5 se notd un interds | Siguen manteniendo ta misma idea de insipiracion y si
FLOR BAERTL en la personatidad mas que en el isico. Aun asi hi il P e o y ¥ ' insipaacion y sigue
creciente por la diversidad. la wtilizacién de modelos hegemdiicas,
usan modelos mas hegemonicas,
Preferencla par un estile aatural, con madelas y Se ha ampliada la visidn hacla conanes de hellaza mis
Se observa un cambio hacia una mayar aceplacidn dela i
MEILANG delgadas en campaias. Se buscaba evitar la 2 : It y diversos, o fon y perded lo ins
3y diversidad corporal, priofizando et confort y la funcienatidad . -
promocidn de Lo delgades extrema. eatandares de belleza previos ala pandemia,
Canones normativos centrados en juventud y Mayor d dad enla de modelos,; incluyendo
Se adopt diversidad; dal
FERMANDA ARROYO sin mucha resp positiva de |mujerss mayares y cen canas, reflejar una bell T i o i et
canas, diferentes Upos de cuerpo.
Las clientas, realista,
Enfoque en una belleza tradicional y delgada, Redefinicidn hacia cuerpos ms diversos, inclusién de Continuidad en la | s de di dadh
FRANCISCA TORNERO e : T skl Pe d : o Fosy
clientas tipicaments jdvenss. prop para ¥ cambio hacia una beileza mis integral y personalizada.
Enfoque en una belleza ¥ hacla mas ! de Sontl enlalr de yedades;
FRANCISCA CIENFUEGOS clisntas Upic amente fivenas, para ¥ cambio hacia una belleza mas integral y personalizaga,

S ha abiero la puerta a nuevas aefiniciones de bellezn
mis inclusivas, aungue ta industria aan lucha con la
implementacion efactiva de estas cambios y 1a
supeilicialidad en la inclusion,

MANUEL SALVADOR

‘SOFIA BACELLIER

Tendencia hacka un ideal detgado yestilizado,
promoviendo cusrpos esbeltos,

Mayor inclusidn de cuerpos diversos, impulsada por la demanda
de confort,

Se ideales tradicianales de dalg, ¥
curpos “perfecios”

Canones especificos, mads cefidos a la moda

A tala de el flayenda sn el

s haciamayar comotidad y naturaticad,

Piblico de nicho, pero comenzando a valorar la diversidad y

Inclusividad como prioridad, con enfogque en la
y diversidad

Cambia hacia una visian lusi el
v la diversidad corporal como estindar de belleza en la
Marea.

Swsmento de inclusidn en cuerpos, enfatizando

diversos (ef., plus size),

Incorporar adn modeios plus sie.

AGA lidad; sin emb, ng 58 ia
H RENA CORTES estandar y dirigidos & un nicho. naturalidad de 105 euerpos. : = v
Incluskan,
Aumento de Inclusién en cuerpos, enfatizando
BOLA MORE Canenes definldos por gusics personales v Los cianones no se vieren aleclados por la pandemia, sine porla < S, SO AT TG B8 R s
crecimiento del disefador, personal del ¢
(G
T bamn haci, tile fuirale: ),
Canones estilizados, con énfasis en La perfecclony bt R e Mayor aceptacion de La diversidad, conun enfogue en la
JUAN FAILER consumidor mis ¥ Menos apeg; ]
solisticacién inspirada en figuras icénlcas. dighdos, belinza auidniica y menos areglada,
F BOT FASEOS ¥ locales, :
. F Y 1 e L clivers == AAS, P i [ =i kb p o, -
MAR[A ANGELICA NURIEZ minque faltaba raprasentacién da cuermos cristacinviante de adivarsided sn campafias;peraain 0 ae AUBGUB L0

reconocimbento de Areas a mejorar en epresentacibo
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6.2.2

Cruce de respuestas en funcion de
Ias percepciones hacia la
industria segun variable

ras haber recopilado la informacion a través

de las 40 tablas iniciales, procedi a disefiar

una cuarta tabla que permitiera un analisis
mas focalizado y simplificado. Ademas, en paralelo,
se desarrollaron seis tablas adicionales de cruce de
informacion, cuyo propdsito fue integrar y relacionar
los datos entre las variables y los disefiadores,
facilitando asi una comprension mas profunda de las
interacciones Yy patrones emergentes.

La cuarta tabla, en particular, se planted como
una estructura similar a la utilizada en los cruces de
informacion por variables y disefiadores, pero con una
diferencia clave: aqui, las respuestas se analizaron
exclusivamente en funcion de las perspectivas sobre
la industria, sin dividirse en los tres periodos de

Tabla 19

tiempo previamente definidos. Este enfoque ofrecié
una clasificacion mas directa y centrada de las
percepciones, organizando la informacion unicamente
por las variables estudiadas.

Gracias a esta combinacion de herramientas,
fue posible identificar con mayor precision si las
percepciones de los disefiadores sobre los cambios en
la industria de la moda chilena presentalban similitudes
o divergencias significativas. Esto no solo facilitd una
vision mas integral y comparativa de las tendencias y
opiniones compartidas, sino que también aportd una
base solida para establecer conexiones clave entre las
experiencias individuales y los fendmenos generales
observados en el sector.

_ VARIABLE

Tabla 2: Pelcepcélin de la Marca sobre el Cambio en las Variables (Mate !iaiillau.' Tallaje, Cinones de Belleza, Siluétas. Co!.w.es. Sostenibil i'dadl

DISENADOR | CAMBIOS PERCIBIDOS

DISENADOR 1

DISENADOR 2

DISENADOR 3

DISENADGR 4

DISENADOR 5
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Tabla 20

MATERIALIDAD

Tabla 2 Percepcitn de la Marca sobre el Cambio en Las Variables (Materialidad, T: , Ca < de Belleza, Siluetas, Col . S ibilidad)

DISENADOR

LUPE GAJARDO

| CAMBIOS PERCIBIDOS

La marca observa que la pandem:a acelend un cambio hacta matersales nacionales, favoreciendo el impulso de la industria local y referzando Un enfoque en la
sostenibiidad. Al optar por recursos Nacionales, la marca no solo reduce su huglla de carbono, Sino gue tambien contribuye al tortalecimiento de \a economia local.
Este viraje hacia materiales mas sostenibles y regionales s visto coma un cambio positive que no solo responde a [a necesidad ambiental. sino gue también muestra

{un compromisn alargn plaza con la moda consclente

FRANCISCATUCA

La industria ha experimentado un gire-slgnificative hacia la eleccion de materlales nobles y sostenibles, en respuesta a una creclente conciencia sobre el impacto
ambiental de la moda. Esta inclinacién por materiales éticos no solo busca reducir la huella ecoldgica, sino que tamblén responde a un interés creclente en practicas
responsables que respetan tanto el entorno como a los productores. La disefadora subraya que esta tendencla es reflejo de un cambio en los valores de La industria,

con una moda que se reorienta hacia el respeto ambiental y la sostenibilidad.

CONSTANZA HORMAZABAL

La pandemia ha acelerado et uso de materiales sostenibles, con una Inclinacion hacla textiles de origen naclonal gue minimizan ta huetla de carbono alreducir el
uansporte. Esta tendencia o solo apoya a los productones lecales, sino gue tambien refleja un compromiso por parte de las mancas en adoplar practicas de bajo
Impactoe ambiental. El enfoque en materiales nacionales marca una preferencia por el desarrollo de una moda ética y ecologica que responde a las preccupaciones
actuales sobre el cambio climatico v La sostenibilidad.

RICARDO CONA

La pandemia ha acelerado la busqueda de materiales mias sostenibles, aungue La conciencia en Chile sobre la sostenibitidad adn es mitada. La necesidad de
comodidad ha impulsado la demanda por tejidos que ne solo stan practicos, sino que también ofrezcan una estética contempordnea. 5e ha notadouna resistencia a
innovar en materiales debido a las expectativas del mercado, que todavia favorecen opciones mads tradicionales. Ademas, el desafio radica en equilibrar el uso de

L L tenibles con las peef ias de las clientas, guienes en suimayolia aan buscan ljo y calidad en sus prendas.

MAMUEL GOMEZ

La pandemia impulsé un cambia notorio en la eleccidn de materiales, 3 una pref hacia opci sostenibles. Este cambio ha llevado alas marcas
a compromatarse de manera mas activa con elreciclaje, la reutilizacion da materiales y la reduceion de residuos. La selaccidn de tejidos shora responda a criterios

ecoldgicos, buscando minimizar el impacto ambicntal en cada etapa de la cadena de produccion. Este enfoque conselente representa un pase hacia una indwstria de

{la moda mas respetuosa con el medio ambiente y orientada hacia la moda circular,

LORENZA BAS

La disenadora resalla un cambic signilicativo hacia la utilizacion de mealeniates locales y reciclados, evidenciando un compromise creciente con la sostenibilidad y La
lucha contra €l cambio climatico. Este enfoque local no solo minimiza la huclla de carbono al reducir las importaciones, sino gue también fomenta el apoyo a los
proveedores y arlesanos locales, promoviendo uia cadena de produccidn mas responsabie y consciente deliinpacto ambiental. La eleccidn de estos materlales

refleja una nueva seasibilidad en el disedo, donde el origen y la durabitidad de s textiles son cada vez miags valoraduos por los consumidores,

CAROLINA RAGIO

La pandemia intensificd la preferencia por materiales so ¥ lo que se ha reflaj enla

de fibras organicas y ecologicas. Este cambio
rasponde tanto a la bizquada de mayor confortcomo ala i pl pacion por el imp ambiantal, por lo que |3 disefadora ha optado por textiles de bajo
de fuentes renovables. Este giro hacia la naturalidad también conecta con una tendencia de consumo mds consciente, donde los

ar y proc

consumidores buscan sentir una conoxidn genuina con los materiales que usan on su dia a dia,

PRICILLA HUAMAN

La marca percibe que la pandemia actud como i parair P mas sostenibles, impuleando el uso de tejidos reciclados y de origen
responsable, come fibras naturales y biolégicas, Con una demanda creciente por practicas de menor impacte ambicntal, la industria ha respondide desarrollando
materiales menos contaminantes, coma el poliéster reciclade y textiles organicos. La marca valora esta transicin, reconociende que, aungue implica mayores costos,

por productos mas respetuoses con el medio ambicnte,

|responde al interés de los ¢

PELOR BAERTL

MEI LANG

Aungue hayun creciente interés por la sostenibilidad, el cambio real en la materialidad es complejo. Las marcas estan presionadas por consumidores mas
. PRI i frentan el desafio de la autenticidad, donde muchos materiales "sastenihles” no son ln que parecen. | a conclencia sohee la calidad y la

durahilidad ha crecidn, y lns consumidores estin dispuestas a invertic en productos de mayor catidad

La pandemia ha impulsado [a Innovacion en el esiampado de tetas, donde muchos disefiadores han comenzado a trastadar dibujos y patrones del papel a 1a teta. Esto
reftela un cambio hacia [a personalizacion y a creatividad. Agemas, hay un creciente interés por matenales que no solo son estétcamente agradabiles, sino que

también son funcionales y comodos para el uso diario. promoviend o un mayor aprecio por La durabilidad.

FERNANDA ARROYO

La pandenia acelend a transicion hacia mateniales sostenibles, evidenciando una creciente preferencia pos el lino de Bellavista Tomeé, gue olrece comodidad y una
menor hueila ecoldgica. Este camblo no solo responde a la demanda de productos ecoldgicos, sino también a un deseo de conexidn con el orlgen de los materiales. La
entrevisiada observa gue la tendencla hacka la sost e5 ya que los ahora buscan activamente opclones que reflejen sus valores
ambientales.

FRANCISCA TORMNERO

La pandemia ha lerado la ad

peidnder i sostenibles y éticos, La marea ha notado un cambis en ia mentalidad del cansumidar, que ahora busca no solo
estética, sino también funcionalidad y durabilidad. Hay una creciente preferencia por tejidos orginices y reciclados, lo que ha lievado a la marca alnnovar en sus
procesos de produccion y a cxplorar opciones de upcycling, respondiende a una demanda de responsabilidad social. Ademis, se ha priorizado la comodidad en la
eleccion de materiales, lo gue ha influido en la percepcion del lujo, moviéndola hacia La calidad,

FRANCISCA CIFNFUFGO

La marca percibe gue nay un creciente interés por materiaies sostenibles y reciclados, impulsado por ia pandemia. La demanda de tejidos comodos ha transiomado

1a5 elecciones. aungue hay debate sobre La electividad real del reciclaje en términos de sostenibiidad. Se reconoce que el poliéster reciciado estd entrando en el

‘mercado. pero con cautela,

ALEJANDRA BODABILLA

La pandemia ha resaltadno La importancia de Ing materiales sostenibles, Aunaue Ly marca siempre ha prinsizado el uso de fineas naturales, ahora hay una crecients
demanda de innovaciones textiles que no solo sean sostenibles, sino que también aporten confort y funcionalidad. Esta tendencia puede ilevar a una colaboracion

mas estrecha con proveedores que se alineen con estos valores, impulsando un desarrollo conjunto hacia materiales més innovadores y responsables.

MAMUEL SALVADOR

La marca reconoce que la pandemia impulst una transformacién significativa hacia materiales que no solo ofrecieran comodidad, sino que también reflejaran una
consciencia sucial y ambiental. Se pasd de un enfogue en Lejidos de alto rendimiento (como lana y telas impermeables) a epoiones mds sostenibles y natursles, comg
el algouon organico y el Uno de origen étco. La tecnologia textil 1ambién ha sido crucial, permitiende integrar fibras reciciadas gue no Compromelen [a estética ni la
calidad. Este cambio hacla la materialidad consciente refieja una necesidad de conexion emocional con Las prendas, donde 1os consumidores buscan Sentir que su
eleccion de ropa contribuye pasitivamente ai medio ambiente.

SOFIA BACELLIERE

|La pandemia actud como un catalizador que impulsd cl cambio hacia una materialidad més sostenible y ética, Lo marca se dio cucnta de la demanda creciente de

materiales responsables y sostenibles, lo cual llevo a incorporar mas poliéster reciclado, algodon organico y tejidos biodegradables. Estos cambios no solo
respendieron a un mayor compromiso medioambiental, sino que también buscaban satisfacer la demanda de un mercade mas consciente y exigents. Hoy en dia, el
enfogue esla en Lelas dusaderas gue puedan mantenerse en buen estado durante mids empo, resistiendo el paso de Las terdencias,

MACAREMA CORTES

|La Industria de k2 moda ha mostrado un camblo Importante hacla 1a sostenibilidad, con un enfoque crectente en materiales de bajo IMpacto v lodegradables, Existe

unanotable revalorizacion de lo artesanal, con Marcas y disenadores que DUSCan OIfeCer Productos duraderos v con sentido éuco. Se ha normalizado el uso de fbras
recicladas y la reutilizacion creativa de retazos. lo que permite al cliente vincularse emocionalmente con cada prenda y apreciar su historia. Sin embargo. la
implementaciin de pstas

rActicas e ain costosa, dificultandn su adopeian fnmarcas emergentes

POLA MORERA

La patdenia bewd a una preferencis mas marcads po inateriales comodos y adaptables, aungue enel caso de la marca, los materiales no cainbiaion

sustanciaimentie. Sin embargo, se observo en la industria una inclinacion hacia textiles mas suaves y pracricas gue Impulsaran comodidad y funclonalidad. Esto atectd
tamibien a la moda de calle y de rabajo,

JUAN FAILER

Hubé una transicion hacia materiales mas comodos y versatiles, como mezetas innovadoras (jeans con seda). Sin embarge, Lo sostenibilidad todavia enfrenta barrcras

|de costo, aungue la innovacion en reciclaje y reutilizacion ha sido positiva.

MARIA ANGF] ICA NUREZ

Incremento en el uso de materiales nobles v natlurales. Este cambio es percibido como impulsado tanta por las demandas del consumidor como por las crecientes

restriccianes amhientales. Sin emhbargn, este avance no ha sido uniforme: mientras algunas marcas han adoptado un enfoque conseiente, nlras, espacialments en el

fast fashinn, han prinrizadn la rentahilidad a corto plazo. §a industria en general parece estar transitandn hacia un equilinnio entre innovacion texdil sostenible y

|produsecidn a gran escala.
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Tabla 21

TALLAJE

Tabla 2: Percepcién de la Marca sobre el Cambio en las Variables (Hmm.rﬂ*mgmgmm Colores, Sostenibilidad)

DISENADOR

CAMBIOS PERCIBIDOS

LUPE GAJARDO

Latendencia hacia tallas mas v adaptadas lidt durante la pandemia, particularmente por el auge de la moda para el hogar que prioriza el confort.
Aungue el sector adn enfrenta el gesafio e adaptar sus estandares a esta nueva demanda de inclusividad, la marca destaca gue (a pandemia fue un catalizador clave
en el camino hacia una moda mas ible y adap alas nec del dia a dia.

FRANCISCATUCA

CONSTANZA HORMAZ ABAL

La demanda da talias mas inclusivas ha impulsado 3 Las mareas a revisar y ajustar sus patrones para ofrecer opeiones qua reftejen La diversidad corporal. Esta
evolucicn en el tallaje responde a una percepcion ampliada del ajuste v la comedidad, permitiendo que [a moda sea accesible para una mayor variedad de cuerposy
eslilos de vida, Este enfogue promusve una moda gue celebia la pluatidad, dejando atrds Lo rigides de los estdndares uadicionales para abiazar una vision mds
inclugiva y equitativa.

La personatizacion y la confeccion a medida han exprimentado un auge gue penmnite uin abordaje mas inclusivo y Texitde del tallaje. Este enfogue se atinea con la
diversidad corporal, ofreciends opciones que se ajustan con precisidn a distintas tormag y proporei Laconfeccid izada, ademae de atender la
comodidad del usuario. proyecta un mensaje de aceptacion y diversidad en el gue cada cuerpo puede encontrar una prenda que le acomode de manera ideal.
destacando (3 Importancla de una moda accesile y realista.

RICARDO CONA

La inctusion de tallas mas amplias ha sido una respuesta a un cambio en la percepcion del cuerpo y la aceptacion de la diversidad. A medida gue mas marcas
comignzan & ofrecer tallas plus size, se ha observado una mayor apertura por parte de Las clientas a probar y adoptar estas opciones. Sinembarge, la marca enfrenta el
rets de ajustar sus procesos de produccidn para scomodar esta variedad de tallag, lo que requiers una i im significativa en iempo y recursos. Exta traneformacion
ha sido vista como un paso necesanio para ser mas | . pero laimpl v tica sigue siendo un trabajo en progreso.

MANUEL COMEZ

La inclusion en el tallaje se ha convertido en un aspecto central para 1 industria. gue ha ampliado su oferta para reconocer La diversidad corporal y responder a las
necesidades de confort de los consumidores. Esta evolucidn en eltallaje permite que cada vez mas personas se sientan representadas y comodas con sus prendas, y
responde al lamado de los consumidoeres por una moda que refleje la de cucrpos di ¥5usn i 5 les, on lugar de
estandar.

pog o un tnico

LOREMZA BAS

La disefiadora ha observado un avance en fa inclusion de tatlas, impulsado por una mayor consciencia sobre la diversidad corporal. Sin embargo, reconoce gue adn
Niay dreas oe Mejora en cuanto a los ajustes y ia comodidad ge 1as prendas, ya que 1a varabiiidad e los cuerpos Demanda un enfoque gue vaya mas alld del simple
aumento en lac tallas. E<te cambio regponde 3 una percepeidn mis inclueiva del diceno, en la que el tallsje no olo ee un tema de proporciones, gino de adaptar la
prenda a las i V didad de cada cuerpo, promoviendo un mensale de aceptacid

CAROLINA RAGIO

Se ha producide una evolucion nolabie en el atlaje, debido o gue s cambivs en o hdbitos durante la pandemia, incluidos aumentos de peso, Uevaron a la industia a

un mde il vz en lag tallas. Aungue persi ciertos aetind. emal , 13 digenadora ha optado por una variedad de tallas que =6 ajusten
mejor a las nuevas demandas. Este enfoque no solo responde a las necesidades fisicas actuales, sino también a la demanda de prendas que brinden confort y
SERUNtan, 20aplandose 3 l0s CUErpos reales y diversos de las consumidoras,

PRICILLA HUAMAN

Durante el confinamiento, &l uso de tallas mas inclusivas y flexibles, adaptadas alavida en el hogar, se ¢ idd como una r idad entre las consumid, . Este
cambio hacia un tallaje que permite mayor comoedidad y diversidad en el ajuste corporal continia siendo relevante en la etapa post-pandemia, La marca identifica esta
evalucidn como un estandar que fortalece la tacidn de Los disti tipos de cuerpo, creando una conexidn emocional con sus clientas al ofrecer prendas que se

AR ¥ rencias de confort

FLOR BAERTL

Aunque hay un discurso sobire inclusion, la realidad es que muchas marcas siguen trabajando con tallas limi fue no rellejan la diversidad real del cuerpo
femening. La demanda por 131las mas inclusnas no siempre se Waduce en venlas electivas. ESto ha lievado a una reflexon sobre como tas marcas pueden ajustarse
mcjor a las nocesidades de sus consumidores sin comprometer su identidad. La percepeion de que cada marca debe tener un enfoque dnico sobre ol tallaje sogdan su
piiklica nhistive kamblén es un tema reriitrente

MEI LANG

La evolucidn hacia un tallaje inclugivo ha sido notable, impulsada por una creciente d dadec i ¥ ilidad en las prendas. La marca ha ocbearvado
gue el diseno geométrice. que no se limita a tallas especificas. permite una mayor aceptacidn de diferentes tipos de cuerpo. Este enfoque ha promovido una cultura de
comodidad y libertad, alejandose e | rigidez oet tatiaje tradiclonal,

FERNANDA ARROYO

Ha surgido un mucho mas i en el tallaje. pri o las idas indn de las clientas sobre las taillas c b Este bio &5 el
resultado de una mayor demanda oe comodidad y un reconocimiento de La diversidad corporal. La entrevistada nota que este enfoque Na permitdo una conexldn mas
intima con lag cliantas, quisnes se sienten mas valoradas y escuchadas en sus necesidades. A pasar de que muchas marcae siguen utilizands tallas estandar, 13
personalizacion estd emergiendo como un estdndar deseable.

FRANCISCA TORNERO

5e ha obsenvado un cambio protundo en ia percepcion de Las talias, moviendose hacia un enfoque mids iInclusivo. La marca ha adaptado sus patrones para ofrecer
optiohes que van mas alla de ta talla estand, diendo a una d da creciente de tallas mas amplias. Sin embargo, este cambio ién ha presentado desafis
en tarminns de estandarizacion y ajuste. | as o i +5 hiscan ina sriencia de compra que valide su diversidad, In que implica nn aprendizaje continun paca
[as marcas sobre COMO SatisTacer es1as necesidanes sin comprometer ia calidad del diseno, Esle camibio ha HEvaoo a un cuestionamiento S0Dre (as tailas “normales” y
lanecesidad de un cambio en la narrativa de laindustria.

FRANCISCA CIENFUEGO

La marca ha motado un cambio hacia un tallaje mads inclusivo, gracias almoviniento body positive. Sin embaigo, existen lensiones sobre oo se define L inclusion y
L3 galud, asi como sobre Lae axpectativas del publico. Se reconoce que la pandemizs ayudd a abrir la discusién sobra la aceptacion de diferentas tipos de cuerpos, pero
persiste la presion para cumplir con ciertos estandares de belleza.

ALEJANDRA BODABILLA

Se ha observado un cambic hacia un enfoque mas inclushvo en el tallaje, donde las marcas deben adaptarse a las di formas La pandemia ha

acelerado esta necesidad, impulsande un movimiento hacia el disefio de prendas que se ajusten a la comodidad v funcionalidad. Esto podria requerir a los

d Teconsiderar sus métodos de patronaje y adoplar practicas mas personalizadas que refiejen La diversidad de sus ctientas, no selo en takias, sino también
an la ferma y el estito de vida.

MANUEL SALVADOR

La pandemia empujd & la marca a cuestionarse los sistemas de tallaje tradicionales, que muchas veces oxcluian a diversos tipos de cucrpos. Inicialmente, ta
ampliacién de tatlas fue una respuesta a la demanda de comodidad, pero el enf seham como una dec de inclusividad. Actual .1a marca
considera que el tallaje deberia ser adaptable y no Limiar 13 expresion personat ni Lo identidad de género, A través de disenos unisexy Nt holgados, buscan proporcionar
opciones que se adapten al cuerpo y estito de cada persona, promoviendo una moda accesible e inclusiva que representa una respuesta a las criticas sobre La falta de
diversidad en la moda convencional.

SOFIA BACELLIERE

Antes de la pandemia, el tallaje estaba mas orientado a un pablico de cuerpos delgados, con un rango de tallas limitado. La marca ha ampliado sus opciones para
refiejar un enfaque de Inciusidn, ofreciendo desde La talla 5 nasta la 2XL para adaptarse 3 la diversidad de cuerpos. Este cambio responde a la creciente demanda de
prendas mis comodas y holgadas, un factor impuleado por la pandemia, que hizo gue Las p lace d en el hogar y la libertad de movimiento en
su ropa, La marca ha decidido mantener este enfoque en tallas inclusivas a largo plazo,

MACARENA CORTES

A pesar de Los avances en el taliaje inclusivo, [ Industria ain entrenta desalios para J03pLar coMectamente Las 1allas a diterentes Upos de CUBIPDS. MUCHAS Marcas
ahora amplian su tango de tallas, pero la adaptacion real a cuerpos diversos sigue siendo insuficiente, especialmente en mercados locales donde Las proporciones
corporales varian. La pandemia impulsé una ac an de das holgadas y estilos unisex, pero los tallajes estandar, influenciados por normas internacionales,
todaw(a presantan Umitaciones en comodiuad y ajusie para Lodos 108 consumidores.

POLAMORERA

JUAN FAILER

MARIA ANGELICA NUNEZ

El enfogque inclusivo en tallaje o5 una tendencla que se estaba refoizando antes de la pandemia, pere Lo marca censidera que b pandermia ayudd a visibilizar la
necesidad de adaptarse a distintas prop parales. Sin embargo, se percibe que este cambio en la industnia aun avanza lentamente y que la diversidad de

una Inclasion verdadera en Wallas,

La pandemia visiDhizo ta necesidad de tatiages INCIUSIvos, promoviendo i aiverSilcacion ae proporciones y un ajuste mas realista a 135 consumidons. Sin empago, 1a
entrevistada peretbe que, sungue hoy avanced, la industita todavia opera con estd limitades, esp. e el segmento de retall masivo, Los mareas
emergentes y de autor lderan la inclusidn, mientras que sl secior mainstream avanza lentamente debido a los costos asoclados con la ampliacion de tallas Este
GCambio plantea pregumas sobre ta representatvidad y el papel de 15 marcas en 1 normalizacion de la diversidad corpoml.
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Tabla 22
CANONES DE BELLEZA
Tahla 2: Percepcién de 1a M sahre el Camhin en las Variables (Materialidad, Tallaje, C4 de Bellera, Siluetas, Cal Sostenibilidad)
DISENADOR CAMBIOS PERCIBIDOS

LUPF GAIARDD

LLa marca percibe una transicién hacia una autenticidad mas profunda en los estdndares de belleza, con un énfasls creciente en o natural y diverso. Este cambio relieja
una tendencia social que venia gestandose y gue la pandemia hizo a0n més visible, promovienda la aceptacidn de la belleza en todas sus formas y alefdndose de los
ideales vigidus del pasadu. Asi, La matca conbibuye a celebiar una imagen de belleza nds real y representativa.

FRANCISCATUCA

CONSTANZA HORMAZABAL

La moda estd viviendo un cambio positive hacla la inclusidn de cucrpos diversos y auténticos, lo cual ha los de belicza para incluir una varicdad
mayor de lormas y tamanos. La disenadora destaca que, como resultade, tas mujeres han desarrollado una refacion mas saludable con sUs cusrpos, rompiende con
log estindares tradicionales & impuleands una vicidn de 1a moda que celebra la individualidad y La diversidad. Exte enloque deeafis las nociones conventcianales de
Dbeileza, posicionando a la MOda COMO un eSpacio de aceplacion y fepresentacion.

La pandenia impulst una mayor aceplaciin de la diversidad cospoial, aungue la industiia continda enfrenlandose a cieitos ideales tradicionales. Las marcas han
comenzado a emplear modetos con caracteristicas dnicas que rompen Los pat dnicos iendo un cambio hacia la representacion auténtica de
CLCTPO% Vari Este usode fuera de los estdndares usuales refleja un csfucrzo por desafiar los ideales de beticza conwvencionales y posiciona a la moda
como un espacio de inclusion v celebracion de la singularidad.

RICARDO CONA

La aceplacion de dilerentes lipos de cusipo ha ciecido, impulsada pos un cambio cultural hacia la diversidad y La inclusion, Aungue la maica ba comenzado a
incorporar modelos de diferentes tallas y origenes, todavia enfrenta presiones de la industria gue a menudo se apega a canones mas tradicionales. Lainfluencia de
marcas de lwjo en la aceptacion de la diversidad ha sido crucial, pero la transicién hacia modelos méas inclusivos atin requisre un cambio més profundo en la
mentalidad de consumidores y disenadores por Igual. A pesar de ello, lamarca se siente comprometida a seguir explorando y celebrando |3 belleza en todas sus
formas.

MANUEL GOMEZ

Se ha dado un viraje hacla canones de belleza mas inclusivos y di donde la industria cuestiona y redefine los estd 3 tradicionales. Cst bio estd dando
lugar a una mayor aceptacion de la diversidad corporal, y permite que la moda celelbre distintas formas y tamanos. Este movimiento hacia la autenticidad resalta el
walor de la individualidad y promueve una moda en la que s belleza se percibe de manera mas amplia y representativa.

| ORFN7A RAS

CAROLINA RAGIO

delgadas sipue siendo comin, cada vez mads marcas y disefiadores estan cuestionando estos estandares, promoviendo una Imagen de belleza que abraza diferenies
farmas y tamanns. Fste cuestionamientn de lns cdnones tradicinnales marea un avanee hacia ina moda mas representativa, donde fas mujeres pueden verse
reflejands con autenticidad, contribuyendo a una percepciin de la moda menos restricliva y mas alineada con la realidad.

Con el cambin de paradigma en la sociedard, La disenadara ha natado un vicaje hacia la inclisidn y diversidad, que antes e ueian limitadas por los estAndares rgidos de
la moda. La pandemia permitid c ¥y finir estos canones, fomentande un didlogo sobre la representatividad. Este Impulso ha alentado a la disenadora a
integrar modelos con caracteristicas y cuerpos aue reflejan la variedad v la autenticidad. creando una moda aue celebre |3 pluralidad v conecte emocionalmente con
Las L I

PRICILLA HUAMAN

1 & panriemia pramavid un entoma en el que las consumidoras se sintiemnn lihres para cuestinonar lns cannnes de helleza tradicinnales. Fste contexto permitio a la
marc aintegral y representar una mayor diversidad =0 sus disefios, conectando con la autenticidad y 1a belleza natural de Latinoamérica. La inclusidn de esta visidn
pos-pandémica desatia los estereotipos convencionales, propiciando un disefo que destaca la identidad y el valor cultural de {a regidn, envez de los ideales
estandarizados de belleza.

FLOR BAERTL

A pesar de un creclente deseo de mayor diversidad y representacion, La industria alin se aferra a cdnones tradicionales. Las marcas han intentado inclulr modelos de
diferentes tamanios y etnias, pero los resultados no siempre reflejan un cambio significativo en las ventas. La pandemia ha hecho que los consumidores cugstionen os
estandares de belleza, pero aun existe una brecha entre lo que ¢ deseay lo gue s consume, Las generaciones mas jovenes, al ser mas vocales, estan desahando

c5tos lo que podria Uevar a una evolucién gradual cn ol fulura.

MEI LANG

La evolucidn hacia un tallaje inclusivo ha sido notable, impulsada por una creciente d da de ¢ flidad v adaptabilidad en las das. La marea ha observado
que el disefio geométrico, que no se limita a tallas especificas, permite una mayor aceptacién de diferentes tipos de cuerpo. [ste enfoque ha promaovide una cultura de
comodidad y libertad, alejandose de La rigidez del tallaje tradicional.

FERNANDA ARROYO

La pandemia Impulst un o e p de los canones de belleza tradiclonales, o gue resulld en una representackin més inclusiva de la diversidad
rorpatal. |2 marea ahoa atiliza modelns de diferentes edades y tipns de coerpn,especialmente anuellos que desafian lannrma de la juventud y 1a delgader. Fsta
estiategia bz dernustiado ser eficaz, yaque las clientas responden positivainente a la representacion auténtica, o gue ha llevado a un fostaleciniento de la conexidn
emocional entre la marca y sus consumidores. La entrevistada considera que estos cambios han enriguecido el didlogo sobre belleza en la moda y han dado paso a
una aceptacion mas amplia de la diversidad.

FRANCISCA TORNERO

La pandermia ha impulsado una transtormacion significativa en los cdnones de belieza, promovi una mayor diversidad v aceptacion. La marca ha incorporado
diferentes tipos de cuerpos en sus camparias y desfiles, reflejando la realidad de sus consumidorss. [ste enfoque no solo busca empoderar a las personas de todas las
formas y tamanos, sino que también desafia la nocidn de que la moda debe seguir ciertos estandares tradicionales. Se ha hecho evidente que la representacion de la
diversidad en la meda ¢35 escneial para resonar con un plblico mds amplio, lo que ha Uevade a un didlogo més ablerto sebre la belleza auténtica. No obstante, adin

queda un largo caming por recorrer en ta aceplacion plena de la diversidad en todos sus aspectos.

FRANCISCA CIENFUEGO

Seha visto una evoluckin hacia la aceptacidn de cuerpos inds diversos y mayoeres en la mioda. La maica cree gue el enfogue en la iepresentacion y la autenticidad s=
haintensiticado, aungue alin se enfrentan a la presitn de los esténdares tradiclonales. Existe un reconocimiento de que, aungue la industria esta avanzanda, todavia
hay resistencia a abandonar completamente Los ideales de bellezs convencionales,

ALEJANDRA BODABILLA

MANUEL SALVADOR

La pandemia ha provocado un cuestionamiento significativo de los canones de belleza tradicionales. Se ha empezado avalorar més la autenticidad y el bienestar sobre
las norrnas estéticas rigidas. Sin embargo, aungue ha habldo un aumento en La visic dela corporal, muc a5 todavia utilizan ia inclusidn como
1ina astrategia da r g suiperficial | ave 25 f in radica en celehrar fndas las formas y tamaing de coerpnen las campanas publicitanias ¥ en las

pasarelas, Impulsando un camblo cultural mas profundo.

La pandemia empujd a la marca 3 custtionarse los sistemas de tallaje tradicionales, que muchas veces exclufan a diversos tipoe de cusrpos. Inicialments, la
ampliacion de talias fue una respuesta a la demanda de comodidad, pere elenfoque se ha mantenido como una declaracion de inclusividad. Actuaimente, ta marca
considera que el tallsje deberia ser adaptable y no limitar L3 exp p Enilak idad de género. A través de disefios unisex y fit holgados, buscan proparcionar
opciones que se adapien alcueipo ¥ estilo de cada persona, promoviendo una moda accesible e Inclusiva que representa una respuesta a las criticas sobre 13 falla de
diversidad en la moda convencional.

SOFIABACELLIERE

La marca reconoce gue la pandemia cuestiond v ayudd a redetinir los estandares de belleza. La percepcidn del cuerpo ideal se ha vuelto menas rigida, priorizande la
salud mental yfisica en lugar de alcanzar un ideal de perfeccidn. La pandemia visibilizd cusrpos mas diversos y naturales, permitizndo que el cliente se identificara con
una representacion de belleza mds realista. Esto llevd a la marca a incorporar fas con mayor idad de cuerpos, lo gue fomenta la aceptacion personal y
ccichra la individuatidad, alcjdndose de los cdnones hogemdnicos tradicionales.

MACARENA CORTES

1 ns cAnnnes de hellera han pasadn de ideales estricios y imitadns 3 ina representacidn mas diversa, aharcandn coerpns naturales y diferentes edades. Sinembargn,
e5t05 camblos son mas evidentes en campafnas de marcas globales, mientras que en oos Segmentos, los estdndares tadicionales de delgadez y juventud persisten,
especialmenta en meradns de lujo o alta moda | a pandemia acelend la aceptaciin de la hellera “impertecta”y natiral, aunguoe snalginas reginnss alin prevalece
una estetica aspitacional. Esto relleja que, aungue el cambio esta en proces, la diversidad todavia no es @ nonma.

POLA MORERA

A partir de la pandemia, s& observd un cambio hacia larepresentacion de cuerpos, edades y etnias diversas, 1o que reflaja uha transicion gradual a cdnones més
inclusivos. La pandemia hizo gue La industria reconsiderara las representaciones wradicionales de belleza, poniendo énfasis en la autenticidad y enla conexién
emocional del consumidor con la marca.

ILAN FAILFR

La pandemia impulsd un cambio hacia el mdsdr y auténticos. Auntue adn persisten estindares tradicionales, se ha abierto espacio para mayor
diversidad de cuerpos, edades y etnias en pasarelas y campanas.

MARIA ANGELICA MUNEZ

I ainchistria ha comenzadn 3 cuestinnar lns cinnnes tradicionales, abtienda espacio a una maynr diversidad de cuemns, edades y razas. Sinemhargn, se percibe gue,
€N dlgunos Casos, 13 Inclusidn es mas simbdlica gue auténtica, utilizada como estrategia de marketing, E1 diseno de autor, por su pare, esta Uderando (@
representacion de la belleza natural y cultural local. destacanda rasgos dnicos. La entrevistada considera que este cambio. aungue positivo, requiere un compromiso
mads prafundo para que ka inclusidn sea real y sostenibie en el lempo.
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Tabla 23

COMPROMISO CON LA SOSTENIBILIDAD @ compromisobajo (0-30%)

Compromiso medio { 31 - 60% )
Practicas éticas y ecologicas en moda, centradas en reducir residuos y

I . . . Ci isoalto (61 - 100%
priorizar el bienestar social y ambiental. Apeosaaltn'{ ?

DISENADOR ANTES

6.2.3

Analisis comparativo

DURANTE DESPUES
Francisca Tuca

Constanza Hormazabal

onuntotal de 52 tablas y 20 fichas, sumando asi

72 instrumentos de andlisis, se logro un primer

hallazgo significativo: las variables principales se
dividieron en subcategorias especificas, lo que permitié
un enfoque mas detallado en su analisis. Por ejemplo,
Materiales se clasificaron en materiales nacionales
y materiales sostenibles; Tallaje en tallaje estandar
y tallaje inclusivo; Canones de belleza femeninos en
belleza rigida y belleza inclusiva; Siluetas en ajustadas,
holgadas/rectas y estructuradas; Colores en neutros
y vibrantes. Por otro lado, Sostenibilidad fue medida
utilizando un sistema de parametros que iban del O al
100, con rangos definidos: O (no sostenible), 1%-30%
(bajo), 31%-60% (moderado) y 681%-100% (alto).

A partir de estas subcategorias, se elaboraron 13
tablas, las cuales fueron organizadas considerando los
tres periodos de tiempo analizados ylos 20 disefiadores
entrevistados. Una vez establecida esta estructura,
se regreso a la tabla de cruce de informacion para
realizar un registro visual mediante un sistema de
puntos de color. Por ejemplo, si un disefiador utilizaba
materiales sostenibles, se marcaba con un punto
correspondiente. Este procedimiento se aplicd de
manera uniforme a cinco de las variables evaluadas.

En el caso de la sexta variable, el compromiso con la
sostenibilidad, se utilizé unmétodo de medicion diferente,
como se explicd previamente. Este compromiso fue
clasificado en cuatro rangos: ‘no sostenible”, “bajo’,
‘moderado” y ‘alto’, los cuales fueron codificados con

tres colores: rojo para “bajo’, amarillo para ‘moderado”
y verde para “alto”. Cabe destacar que no se asigno
ningun color al rango “no sostenible”, ya que no se
registraron casos en esta categoria.

Adicionalmente,graciasalaliteraturarevisadaalolargo
de esta investigacion, se crearon breves descripciones
para cada una de las subcategorias analizadas.
Estas descripciones sirvieron para complementar
la interpretacién de los datos, proporcionando un
contexto enriquecedor que ayuda a comprender las
subcategorias que se estan comparando.

Este enfoque ofrecié una perspectiva integral sobre
lo ocurrido con los disefiadores de moda chilenos
durante la pandemia, mostrando cuantos de ellos
implementaron cambios significativos en sus marcas
como respuesta a este evento global.

Ademas, proporciond una base solida para comprender
cémo las adaptaciones especificas se reflejaron en
las distintas categorias de analisis, evidenciando la
amplitud y profundidad de las transformaciones en la
industria de la moda local.

Finalmente, gracias a esta base solida, se pudieron
crear diferentes visualizaciones de datos que permiten
una mayor comprension por cada disefiador.
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Ricardo Cona

Manuel Gomez

Lorenza Bas

Carolina Raggio

Pricilla Huaman

Flor Baertl

Mei Lang

Fernanda Arroyo

Lupe Gajardo

Francisca Tornero

Francisca Cienfuegos

Alejandra Bobadilla

Mnauel Salvador

Sofia Bacelliere

Macarena Cortés

Pola Morera

Juan Failer

Maria Angélica Nufiez
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Tabla 24

MATERIALES NACIONALES

Textiles locales que destacan por su identidad cultural v reducen la

dependencia de importaciones en la industria.

Tabla 25

DISENADOR

ANTES

DURANTE

DESPUES

Francisea Tuca

Constanza Hormazéabal

‘Ricardo Cona

‘Manuel Gémez

Lorenza Bas

Carolina Raggio

Pricilla Huaman

‘Flor Baertl

Mei Lang

Fernanda Arroyo

Lupe Gajardo

[Francisca Tornero

|Francisca Cienfuegos

Alejandra Bobadilla

Mnauel Salvador

Sofia Bacelliere

iMacarena Cortés

!Pula Morera

Juan Failer

iMaria Angélica Nafiez
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MATERIALES SOSTENIBLES

Materiales sostenibles que minimizan el impacto ambiental, son
renovables o reciclables, y fomentan el uso responsable de los recursos.

DISENADOR

ANTES

DURANTE

DESPUES

Francisca Tuca

Constanza Hormazabal

Ricardo Cona

‘Manuel Gomez

Lorenza Bas

Carolina Raggio

Pricilla Huaman

Flor Baertl

Mei Lang

Fernanda Arroyo

Lupe Gajardo

Francisca Tornero

Francisca Cienfuegos

Alejandra Bobadilla

Mnauel Salvador

Sofia Bacelliere

Macarena Corlés

Pola Morera

Juan Failer

fMaria Anggélica Ninez
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Tabla 26

TALLAJE ESTANDAR

Sistema de tallaje estandarizado que establece medidas uniformes para la

confeccién de prendas.

Tabla 27

DISENADOR

ANTES

DURANTE

DESPUES

Francisca Tuca

Constanza Hormazabal

Ricardo Cona

‘Manuel Gomez

Furem Bas

Carolina Raggio

{Pricilla Huaman

‘Flor Baertl

‘Mei Lang

TALLAJE INCLUSIVO

Rango de tallas diverso que abraza diferentes formas y proporciones

corporales.

DISENADOR

ANTES

DURANTE

DESPUES

Francisca Tuca

Constanza Hormazibal

Ricardo Cona

‘Manuel Gémez

Lorenza Bas

Carolina Raggio

Pricilla Huaman

Flor Baertl

F‘ernanda Arroyo

Mei Lang

Lupe Gajardo

Fernanda Arroyo

FFrancisca Tornero

Lupe Gajardo

Francisca Cienfuegos

Francisca Tornero

Alejandra Bobadilla

Francisca Cienfuegos

‘Mnauel Salvador

Alejandra Bobadilla

Sofia Bacelliere

‘Mnauel Salvador

hﬂacarena Cortés

‘Sofia Bacelliere

Pola Morera

‘Macarena Cortés

Juan Failer

Pola Morera

Pdaria Angélica Nanez

Juan Failer
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[Maria Angeélica Ninez
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Tabla 28

BELLEZA RiGIDA

Estandares tradicionales que priorizan simetria, proporciones especificas y

perfeccion idealizada.

Tabla 29

DISENADOR

ANTES

DURANTE

DESPUES

Francisca Tuca

Constanza Hormazéabal

Ricardo Cona

‘Manuel Gémez

Lorenza Bas

Carolina Raggio

|Pricilla Huaman

[Flor Baertl

Mei Lang

Fernanda Arroyo

Lupe Gajardo

Francisca Tornero

Francisea Cienfuegos

Alejandra Bobadilla

‘Mnauel Salvador

Sofia Bacelliere

‘Macarena Cortés

Pola Morera

Juan Failer

fMaria Angélica Nufiez
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BELLEZA INCLUSIVA

Concepto amplio que celebra la diversidad de cuerpos, edades, etnias y

caracteristicas individuales.

DISENADOR

ANTES

DURANTE

DESPUES

Francisca Tuca

Constanza Hormazdbal

Ricardo Cona

Manuel Gémez

Lorenza Bas

Carolina Raggio

Pricilla Huaman

Flor Baertl

Mei Lang

Fernanda Arroyo

Lupe Gajardo

Francisca Tornero

Francisca Cienfuegos

Alejandra Bobadilla

Mnauel Salvador

Sofia Bacelliere

‘Macarena Corlés

Pola Marera

Juan Failer

|Maria Angélica Ninez
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6.24

Visualizacion de datos

on un total de 52 tablas, 20 fichas y 13 tablas

C de andlisis comparativo, logré reunir 85

instrumentos de andlisis en total. A partir de

esta informacion, disefié visualizaciones que facilitaron

la comprension de los datos y ayudaron a identificar las

relaciones entre las variables y sus transformaciones a
lo largo del tiempo.

El disefio de la primera visualizacion, basada en la
tabla de cruce de informacion, presentd un desafio
importante. Aunque el andlisis se basaba en datos
cualitativos con elementos cuantificables, el proceso
de disefio requeria encontrar una manera clara y
accesible de mostrar las tendencias y patrones. Para
lograrlo, empleé el sistema de codificacion de color que
se presento en el capitulo anterior, lo cual me permitié
asignar a cada disefiador dentro de las variables
especificas. Esta estrategia facilitd la organizacion
de la informacion de manera coherente y ofrecid una
base solida sobre la que pude trabajar con los datos.

Sin embargo, una vez implementado este sistema de
codificacién, surgid una nueva dificultad: encontrar
una visualizacion que representara el panorama
general de cada disefiador y cémo se conectaban con
las diferentes variables.

Este proceso implicd multiples iteraciones de diserio,
buscando formas que no solo fueran estéticamente

claras, sino que también captaran de manera efectiva
la complejidad de la informacion. Fue un trabajo
detallado que requirid considerar como equilibrar los
datos individuales con una visién general comprensible.

Por otro lado, la segunda visualizacion, centrada
en las percepciones generales de la industria,
también representd un reto significativo. Al tratarse
de respuestas mas interpretativas y subjetivas,
opté por usar una nube de palabras. Este formato
permitid resaltar términos clave y ofrecid una
manera visualmente intuitiva de identificar las ideas
mas repetidas entre los disefladores, destacando
tendencias generales.

En ambos casos, el proceso de disefio fue fundamental
para garantizar que las visualizaciones fueran Utiles
y reflejaran de manera precisa los hallazgos del
analisis. Aunque complejo, este enfoque me permitio
traducir una gran cantidad de datos en herramientas
visuales claras, que ayudaron a comprender mejor
las transformaciones en la moda chilena durante y
después de la pandemia.

El proceso de diserio de esta representacion circular se
desarrollé cuidadosamente para integrar de manera
efectiva varias dimensiones clave de andlisis. En primer
lugar, se selecciond una forma similar a un grafico de
torta como base, dado su potencial para visualizar
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comparaciones de manera clara y ordenada. Sobre
esta estructura, se definieron simbologias especificas
para clasificar las siluetas: un cuadrado para siluetas
estructuradas, un circulo para siluetas holgadas y
un triangulo para siluetas ajustadas. Estas formas
geomeétricas facilitaron la identificacion rapida de las
preferencias estilisticas de cada disefiador.

En cuanto a las tallas, estas se segmentaron desde
XS hasta XXL, incluyendo la opcién de confeccion a
medida, lo que asegura una representacion inclusiva
de las practicas de disefio. El grafico fue completado
con las tallas utilizadas por cada disefiador, logrando
un panorama claro de su rango de produccion.

Para reflejar la sostenibilidad, se afiadid una barra
verde en la parte superior de cada representacion.
Este elemento visual siguid un sistema de clasificacion
previamente definido: O para no sostenible, 1-30 para
un nivel bajo de sostenibilidad, 31-60 para un nivel
moderado y 61-100 para un nivel alto. Ademas, esta
barra incluye informacion sobre el uso de materiales
sostenibles, ofreciendo una vision integrada del
compromiso medicambiental de cada disefiador.

El disefio evoluciond para incluir otros elementos
fundamentales. En el caso de los canones de belleza,
las figuras delineadas representan un enfoque rigido,
mientras que las figuras rellenas indican un enfoque

inclusivo. Este detalle visual permite comprender como
cada disefiador aborda la representacion corporal en
su trabajo.

Respecto al uso de colores, se incorpord un esquema
que utiliza las mismas areas destinadas a las tallas, pero
rellenandolas de acuerdo con las paletas empleadas:
rosado claro para colores neutros, fucsia para colores
vibrantes y ambos tonos cuando se usan ambas
gamas cromaticas. Esta codificacion asegura que las
preferencias cromaticas sean faciles de identificar
dentro del grafico.

El circulo central se reservo para representar el uso
de materiales nacionales. Si este circulo esta pintado
de morado, indica que el disefiador utiliza materiales
nacionales; si no lo esta, sefala que no lo hace. Este
sistema simplifica la comprension de una dimension
crucial para la sostenibilidad y la identidad local en el
disefio.

En conjunto, este sistema visual ofrece una herramienta
rica y eficiente para representar las practicas de
disefio de cada creador, integrando multiples variables
de manera coherente. Al combinar simbologia, color y
organizacion clara, la representacion circular permite
un anadlisis comprensivo que resulta intuitivo y accesible
para los observadores.
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% Compromiso sostenible - -
Tipo de silueta

Rango de tallas WV Adherente
l @ Holgada

[l Estructurada

Canon utilizado

@ Inclusivo
(O Estandard

Utiliza material nacional

B Si
No
Uso de colores

B vibrantes
Neutros
77 Ambos

La segunda visualizacion, se saco a partir de las 20
tablas de andlisis comparativo de las percepciones
de los disefiadores de las variables en funcion de la
industria.

El desarrollo de esta visualizacion en forma de nube de
palabras fue un proceso meticuloso, impulsado por la
necesidad de sintetizar y comunicar la percepcion de
los disefiadores de moda de manera clara y efectiva.
Dado el caracter cualitativo de los datos recopilados,
esta representacion grafica fue seleccionada como la
mejor manera de reflejar los conceptos predominantes
y las ideas mas recurrentes. El procedimiento comenzé
conlalectura detallada de las 120 respuestas obtenidas
en la investigacion, enfocandose en identificar patrones
lingliisticos y conceptos clave que se repetian con

mayor frecuencia.

Cada respuesta fue analizada a profundidad para
destacar las palabras y frases que resumian las
percepciones individuales. Posteriormente, se realizé un
conteo manual de la frecuencia de aparicién de cada
término, asegurando que se capturaran con precision
las tendencias de pensamiento de los disefiadores.
Este proceso no solo implicd identificar palabras,
sino también agrupar conceptos relacionados que
reflejaran una misma idea central, garantizando una
representacion integral y significativa.

Imagen 44
Explicacién Visualizaciéon de datos
Fuente: Elaboracién propia

La nube de palabras resultante es una herramienta
visual poderosa que organiza y prioriza la informacion,
haciendo evidente la prominencia de ciertos términos
segun su tamanfio. Esta técnica facilita la interpretacion
inmediata de los datos, ya que el ojo humano puede
identificar rapidamente las palabras mas relevantes
en funcion de su prominencia visual. Ademas, el disefio
de esta visualizacion permite transmitir, de manera
intuitiva, los aspectos mas significativos del estudio,
ofreciendo una perspectiva general que resume las
percepciones compartidas por los disefiadores sobre
los temas abordados.

Este método no solo refuerza el caracter cualitativo del
analisis, sino que también aporta claridad y accesibilidad,
convirtiendo un conjunto amplio de respuestas en una
representacion visual que captura la esencia de las
opiniones de los participantes.

VISUALIZACIONES
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Imagen 45
Nube de palabras variable materiales
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Imagen 46

Nube de palabras variable tallaje
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Imagen 47

Nube de palabras variable canones de belleza
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Imagen 48
Nube de palabras variable siluetas
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6.3

Principales conclusiones

racias a las entrevistas realizadas con 20

disefladores chilenos, junto con los analisis

exhaustivos de sus respuestas, fue posible
identificar las transformaciones que ocurrieron en la
industria de la moda durante y después de la pandemia
de COVID-19. Estos testimonios y la reflexion sobre
las variables clave, tales como la materialidad, el
tallaje, los canones de belleza, las siluetas, los colores
y la sostenibilidad, han permitido entender como
los disefadores adaptaron sus practicas y como
los desafios sociales y econdmicos que emergieron
durante la pandemia catalizaron el cambio. Las
entrevistas revelaron una industria mas abierta a la
inclusion y la sostenibilidad, pero también expusieron
las tensiones y los retos inherentes a estos cambios.
Estos analisis profundos permiten comprender como
la crisis sanitaria no solo acelero ciertos procesos, sino
que también redefinid el propdsito y la direccién del
disefio de moda en Chile.

Antes de la pandemia, los disefiadores ya se
encontraban interesados en explorar materiales
nacionales, un esfuerzo por reconectar con la identidad
cultural de Chile y fortalecer la industria textil local. La
tendencia hacia los materiales nacionales, como el lino
y la alpaca, se habia consolidado en las colecciones de
disefadores como Lupe Gajardo, Priscila Huaman y
Mei Lang. Gajardo, por ejemplo, subraya que “trabajar
con materiales autoctonos siempre ha sido un esfuerzo
por rescatar nuestra identidad’, haciendo alusion a cémo
las fibras locales no solo tienen un valor econdmico,
sino que también encierran una carga simbdlica sobre
la conexion con el pais y su historia. Sin embargo,

el brote de la pandemia obligd a los disefiadores a
replantearse aun mas el uso de estos materiales,
dado que las cadenas de suministro globales se vieron
interrumpidas y se hizo mas evidente la necesidad de
redirigir la produccion hacia lo local. En este contexto,
disefiadores como Alejandra Bobadilla y Fernanda
Arroyo intensificaron el uso de materiales naturales
y organicos, como el lino y la lana merino. Bobadilla
resalta que ‘la necesidad de revalorar los materiales
locales se intensifico cuando nos vimos obligados a parar
la produccion global” Sin embargo, como apunta Pola
Morera, el fendmeno del greenwashing se incremento:
‘Bl aumento de la oferta ecologica fue positivo, pero
también se explotd de manera superficial, sin una base
real en practicas sostenibles” Este aspecto subraya la
importancia de no solo adoptar materiales sostenibles,
sino también de educar al consumidor para que sepa
distinguir entre lo genuino y lo que es simplemente una
estrategia de marketing.

Encuantoaltallaje,antes dela pandemia predominaban
los estandares convencionales, sin considerar un
espectro amplio de cuerpos y tallas. Disefladores como
Ricardo Cona y Lorenza Bas trabajaban con rangos
de tallas mas tradicionales, reflejando una vision algo
reduccionista de lo que deberia ser el cuerpo ideal enla
moda. Sinembargo,la crisis sanitaria obligdalaindustria
a reconsiderar sus enfoques. El confinamiento y las
restricciones sociales reconfiguraron las relaciones
de las personas con sus cuerpos, impulsando un
cambio hacia la comodidad y la flexibilidad. Francisca
Tuca y Constanza Hormazabal adoptaron un enfoque
inclusivo que ampliaba los rangos de tallas, adaptando
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- Alejandra Bobadiila, 2024

los patrones para ajustarse a una mayor diversidad
corporal. Tuca afirma que ‘la pandemia nos obligd a
pensar en la moda de manera mas inclusiva, porque
todos estabamos experimentando lo mismo, la necesidad
de sentirnos comodos en nuestras prendas” Este giro
hacia un tallaje mas inclusivo se alinea con una vision
mas democratica de la moda, donde la comodidad y la
adaptabilidad se convierten en la norma.

Sin embargo, como sefiala Ricardo Cona, ‘aunque las
tallas masinclusivas estan ganando terreno, los estandares
tradicionales siguen siendo predominantes en la alta
costura” Esto evidencia que, a pesar de las iniciativas
progresistas, la industria de la moda aun enfrenta una
gran resistencia, especialmente en el segmento de lujo,
donde las convenciones histéricas contintian teniendo
un fuerte peso.

La pandemia también reconfigurd los canones de
belleza, un aspecto profundamente ligado a las
representaciones sociales de lo que es deseable y
normativo. Durante la pandemia, la saturacion de
imagenes idealizadas en los medios fue reemplazada
por una creciente demanda de visibilidad de cuerpos
reales, lo que permitid a los disefiadores como Lupe
Gajardo y Francisca Tornero celebrar la diversidad.
Tornero observa que “nos dimos cuenta de que la belleza
no era algo homogéneo, y que la moda debia reflejar
la diversidad que nos caracteriza como sociedad” En
respuesta, sus colecciones comenzaron a incorporar
modelos de diferentes edades, tamafios y etnias,
reflejando no solo una tendencia, sino una necesidad
de incluir a todas las personas en la narrativa de

b
la moda. Sin embargo, algunos disefiadores, como
Ricardo Cona, sugieren que ‘aunque ha habido avances,
los estandares tradicionales siguen siendo predominantes
en los sectores mas conservadores’, lo que revela las
dificultades de implementar un cambio estructural en

la industria de la moda, sobre todo en aquellos espacios
mas ligados al lujo o al prét-a-porter.

En cuanto a las siluetas, la pandemia trajo consigo
una marcada preferencia por formas mas relajadas
y comodas. Durante los meses de confinamiento, las
prendas oversized se convirtieron en un simbolo de
bienestar, reflejando una necesidad de libertad fisica
y mental. Francisca Tuca y Priscilla Huaman adoptaron
siluetas mas fluidas y amplias, mientras que otros,
como Alejandra Bobadilla, buscaron equilibrar la
estructura con la fluidez, mostrando que la moda no
tenia que estar refiida con la comodidad. Tuca sefala
que ‘el confinamiento nos hizo reflexionar sobre lo que
realmente significa vestirse: ya no se trataba de un lujo
estético, sino de una necesidad de confort”.

Este giro hacia siluetas relajadas simboliza el deseo
de las personas por recuperar el control sobre sus
cuerpos en un contexto de incertidumbre, priorizando
elbienestar yla comodidad. Sinembargo, la versatilidad
de estas siluetas muestra que la moda chilena, a pesar
de adaptarse a las nuevas realidades, ha mantenido
una capacidad innata para jugar con la funcionalidad
sin sacrificar el disefio.

El color, como uno de los componentes mas inmediatos
de la moda, también experimentd un cambio
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de la sostenibilidadl.
- Pola Morera, 2024

significativo durante la pandemia. En los momentos
mas criticos de la crisis sanitaria, los tonos neutros
predominaban,buscando transmitir calmayestabilidad
ante la incertidumbre. Como sefiala Priscilla Huaman,
‘los tonos neutros, como el gris y el blanco, fueron los
mas frecuentes porque simbolizaban la calma que todos
buscabamos” Sin embargo, tras el levantamiento
de las restricciones, los disefiadores comenzaron a
retomar colores vibrantes, como el fucsia y el amarillo,
que reflejaban optimismo y resiliencia. Lupe Gajardo
observa que ‘los colores vibrantes se convirtieron en un
grito de optimismo, una forma de expresar que, a pesar de
todo, seguimos adelante”. Este resurgimiento de colores
brillantes, tras un periodo de austeridad cromatica,
no solo muestra el poder del color como herramienta
emocional, sino también cémo la moda puede actuar
como un reflejo de los estados de animo colectivos y
de las transformaciones sociales.

Finalmente, la sostenibilidad se consolidd como
una preocupacion central en la moda chilena post-
pandemia. La crisis sanitaria expuso las vulnerabilidades
de las cadenas de suministro globales, lo que llevd a
los disefladores a revisar sus procesos productivos
y a repensar la relacion con el medio ambiente. En
este sentido, Lupe Gajardo y Maria Angélica Nuriez
destacaron la importancia de los circuitos cortos y la
produccion local, una tendencia que, segun Gajardo, ‘no
solo ayuda a la economia local. sino que también tiene un
menor impacto ambiental” Ademas, disefiadores como
Macarena Cortés comenzaron a explorar la tecnologia
como una herramienta para optimizar sus procesos y
reducir el desperdicio. Sin embargo, el fendmeno del

greenwashing sigue siendo un desafio importante.
Como lo sefiala Pola Morera, ‘el riesgo de caer en
estrategias de marketing verde es grande, Yy esto solo
diluye el verdadero propdsito de la sostenibilidad”. Este
reto muestra que, aunque la sostenibilidad ha ganado
terreno, su implementacién efectiva sigue siendo una
tarea pendiente para gran parte de la industria.

En conclusién, gracias a las entrevistas y los analisis
realizados, se pudo evidenciar cémo la pandemia
acelerd cambios profundos en la moda chilena,
promoviendo una transicion hacia una industria mas
inclusiva, ética y sostenible. Los disefiadores chilenos,
mediante resiliencia y creatividad, han comenzado
a reimaginar la moda, adaptandola a las nuevas
realidades sociales y culturales. Sin embargo, los
procesos de cambio continian siendo graduales, y
sera necesario seguir trabajando para consolidar
estos avances de manera mas estructural y duradera
en el tiempo. Las lecciones aprendidas durante la
pandemia han reafirmado el papel de la moda no solo
como un reflejo de su tiempo, sino como una poderosa
herramienta para la transformacion social.
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6.4

Conclusiones referidasala
industria

A partir de las nubes de palabras relacionadas
A con las variables Materiales, Tallaje, Canones

de Belleza, Siluetas, Colores y Sostenibilidad,
emergen tendencias que reflejan un cambio
significativo en la percepcion de los disefiadores
sobre la industria de la moda. Estas transformaciones
sugieren una ruptura con paradigmas tradicionales,
guiada por valores que priorizan la conciencia ética, la
inclusion y la funcionalidad, redefiniendo la esencia de
la moda como un reflejo de los desafios y aspiraciones
sociales contemporaneas.

En el ambito de los Materiales, la preferencia hacia
elementos nacionales, naturales y reciclados evidencia
una transicion hacia una moda que no solo responde
a los imperativos ambientales, sino que también
revaloriza las raices culturales y las economias locales.
Esta tendencia esta alineada con lo que Fletcher (2012)
describe como el poder del disefio para catalizar el
cambio sostenible mediante la eleccion de materiales
éticos y culturalmente resonantes. Al optar por
recursos mas sostenibles, los disefiadores no solo
disminuyen la huella ambiental de sus colecciones, sino
gue también cuestionan la dependencia de cadenas de
suministro globalizadas, posicionando la moda como
un vehiculo para la soberania cultural y la resiliencia
economica.

El Tallaje, tradicionalmente limitado por estandares
rigidos que excluyen gran parte de la diversidad
corporal, emerge como un campo donde la moda
busca reconciliarse con la realidad social. Conceptos
como “inclusivo” y “realidad” sugieren un enfoque
hacia una mayor representatividad, permitiendo que
los cuerpos sean celebrados en su pluralidad en lugar
de ser moldeados por ideales inalcanzables. Segun
Bissonnette y Eileen (2020), la moda inclusiva no es solo
una respuesta a las demandas de los consumidores,
sino un acto politico que redefine los limites del disefio
y su propodsito social. Este enfoque responde a una
exigencia creciente de una moda que no discrimine, sino
que abrace la diversidad y permita que mas personas
se sientan vistas y valoradas.

En cuanto a los Canones de Belleza, palabras como
“autenticidad’y“diversidad”reflejanuncambioprofundo
en la manera en que los disefiadores se relacionan
con las demandas estéticas de sus audiencias. Evans
(2013) subraya que la moda ha comenzado a alejarse
de las narrativas homogeneizadoras, adoptando una
vision que pone en valor la singularidad del individuo
y la conexiéon emocional que esto genera con los
consumidores. Este viraje hacia canones mas inclusivos
y realistas desafia las nociones tradicionales de
perfeccién, abrazando una perspectiva que celebra
la imperfeccion como un rasgo humano esencial,
fortaleciendo el vinculo entre la moda y sus usuarios.
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En las Siluetas, se percibe una priorizacion de la
comodidad, fluidezylibertad, elementos queresponden
a las nuevas dinamicas de vida contemporanea, donde
las prendas deben adaptarse tanto al hogar como a
lo profesional. Como sefala Papanek (1971), el disefio
significativo es aquel que prioriza las necesidades
humanas reales, fusionando funcionalidad con estética
para enriquecer la vida cotidiana. Este enfoque en el
confort y la practicidad redefine las normas estéticas
tradicionales, colocando al usuario en el centro del
proceso creativo y reconociendo su protagonismo en
la narrativa de la moda.

Los Colores, por su parte, reflejan una busqueda de
equilibrio emocional, con predominio de tonos neutros
y naturales como “tierra”® y “pastel”.
marcado por la incertidumbre y la ansiedad, estas
elecciones cromaticas actuan como un refugio visual,
proporcionando calma y conexion con la naturaleza.
Heller (2009) argumenta que los colores poseen un
poder intrinseco para influir en los estados de animo
y las percepciones, especialmente en momentos de
transicion o crisis. Los disefiadores parecen entender
esta relacion emocional, utilizando el color como
una herramienta poderosa para ofrecer confort y
optimismo a sus audiencias.

En un mundo

Por JUltimo, la Sostenibiidad emerge como un
eje transversal que conecta todas las variables
mencionadas. Conceptos como  ‘“reutilizacion”,
“circularidad” y “responsabilidad” no solo evidencian un
cambio hacia una moda mas consciente, sino también
una reestructuracion profunda de los procesos
creativos y productivos. Gwilt (2014) sostiene que
la sostenibilidad en la moda no es simplemente una
tendencia, sino un paradigma que exige replantear
desde los materiales hasta el propdsito final de
cada prenda. Esta perspectiva no solo redefine las
prioridades de los disefadores, sino que también
plantea preguntas fundamentales sobre el papel de la
moda en una sociedad que busca armonizar progreso
y conservacion.

En conjunto, estas percepciones indican que la moda
contemporanea no solo responde a las presiones
sociales y ambientales actuales, sino que también se
posiciona como una industria en transicién, capaz de
transformar sus fundamentos hacia una propuesta
mas ética, inclusiva y conectada con las realidades
humanas. Este enfoque no solo redefine las dinamicas
del disefio, sino que también impulsa una reflexion
sobre el futuro de la moda como un espacio de cambio
social y cultural.
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7.4

Resultados de la investigacion

lo largo de este proyecto, nos hemos
A propuesto responder la pregunta de

investigacion: ;Como  transformo  la
pandemia de COVID-19 la moda chilena en términos
de materialidad, tallaje, canones de belleza, siluetas,
colores y sostenibilidad, desde la perspectiva de los
diseriadores nacionales? Este cuestionamiento nos
llevd a explorar no solo los cambios observables
en las prendas y tendencias, sino tambien las
dinamicas subyacentes que los provocaron.

Asi, los objetivos se centraron en analizar las
transformaciones en estas variables antes,
durante y despuées de la pandemia, identificando
como impactaron tanto en las practicas creativas
y productivas de los diseffladores como en la
percepcion y habitos de consumo de los chilenos.
De este modo, el proyecto busca contribuir a
la comprension de como la moda actua como
un espejo de los cambios culturales, sociales y
economicos que emergen en momentos de crisis.

Para abordar esta interrogante, disefiamos
una estrategia metodologica que combind
enfoques cualitativos y analiticos, comenzando
con entrevistas a disefladores nacionales que
permitieron recoger perspectivas y experiencias
directas sobre el impacto de la pandemia. Se
realizé una sistematizacion rigurosa de los datos

obtenidos mediante un sistema de fichaje, el
cual organizo las respuestas en funcion de las
variables de estudio, y se recurrio a herramientas
de visualizacion grafica para identificar patrones
y relaciones entre las distintas etapas analizadas.
Este enfoque fue complementado con una
reflexion profunda sobre como las tendencias
globales y los fenomenos culturales locales
convergieron, configurando una reestructuracion
significativa en el panorama de la moda chilena.

El proceso para alcanzar los objetivos definidos
se estructurd en varias etapas. En primer lugar,
se llevaron a cabo entrevistas detalladas con
20 disenadores chilenos, seleccionados para
representar diversas trayectorias, escalas de
produccionyenfoquescreativos.Estasentrevistas
se organizaron en torno a tres periodos clave:
antes, durante y después de la pandemia, lo que
permitid trazar una linea temporal que capturd
los matices y rupturas en la evolucion de la moda
chilena.

Las preguntas abordaron especificamente temas
como el acceso y preferencia por materiales,
las reinterpretaciones de las siluetas, la
transformacion eneluso de colores ylaadaptacion
a un consumidor cuyas prioridades cambiaron
drasticamente durante la crisis sanitaria.

-162 -

Una vez recolectadas las respuestas, estas
fueron sistematizadas a traves de un sistema de
fichaje que permitid categorizar los hallazgos en
funcion de su relevancia para cada variable. Este
analisis se enriquecio al incorporar herramientas
visuales que facilitaron el reconocimiento de
tendencias emergentes y patrones comunes
entre los disefladores, evidenciando, por ejemplo,
una creciente inclinacion hacia practicas mas
sostenibles y una diversificacion en los canones
de belleza aceptados por la industria. Asimismo,
se destaco la influencia de factores externos,
como las restricciones de movilidad y el auge del
comercio electronico, en las decisiones de disefio
y produccion.

Finalmente, se realizd un analisis critico que situd
estos hallazgos en un marco global, destacando
como las transformaciones observadas en Chile
reflejan y, en algunos casos, desafian tendencias
internacionales. Este ejercicio permitié identificar
no solo los cambios visibles en las prendas, sino
tambien las transformaciones estructurales
que redefinieron la relacion entre disefadores,
consumidores y la industria en su conjunto. Asi, el
proyecto no solo responde a la pregunta inicial,
sino que tambien plantea nuevas interrogantes
sobre el futuro de la moda chilena y su capacidad

para adaptarse a un mundo en constante cambio.
El hallazgo mas relevante durante la pandemia
en la moda chilena fue la convergencia entre
la sostenibiidad y la eleccion de materiales, dos
dimensiones que transformaron profundamente
las practicas de los disefiadores nacionales. La
crisis sanitaria no solo evidencio la importancia
de adoptar enfoques mas responsables, sino que
tambien acelerd un replanteamiento sobre las
fuentes de materiales, priorizando alternativas
sostenibles y locales.

Antes de la pandemia, 14 de los 20 disefiadores
entrevistados ya utilizaban materiales sostenibles,
mientras que 6 optaban por materiales nacionales.
Sin  embargo, las complicaciones logisticas
derivadas de la crisis sanitaria redujeron
temporalmente el uso de materiales sostenibles
a 8 disefiadores, aunque impulsaron el uso de
materiales nacionales, que crecié a 7. Este cambio
refleja como la escasez y las restricciones en las
cadenas de suministro llevaron a los disefiadores
a buscar soluciones mas inmediatas y viables,
favoreciendo lo local.

Al final de la pandemia, ambos ejes se consolidaron
con mayor fuerza: 17 disefladores adoptaron
materiales sostenibles, y 9 integraron materiales
nacionales en sus colecciones. Este cambio no
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solo respondi® a una demanda creciente de
consumidores mas conscientes sobre el impacto
ambiental de la moda, sino que también marco un
cambio estructural dentro de la industria chilena.
La sostenibilidad pasd de ser una aspiracion a
convertirse enuna prioridadalargo plazo, mientras
que la materialidad local se posiciond como una
estrategia clave para reforzar la resiliencia ante
futuras crisis.

La interaccion entre sostenibilidad y materialidad
fue crucial en esta transicion. A través de la
integracion de opciones nacionales y ecoldgicas,
los disefladores chilenos no solo lograron enfrentar
los desafios de la pandemia, sino que también
promovieron una solidaridad econdmica con las
comunidades productoras locales. Este enfoque
marco un hito en la moda nacional, consolidando la
sostenibilidad y los materiales locales como pilares
fundamentales del sector.

En paralelo, los canones de belleza también fueron
objeto de un giro profundo. Antes de la pandemia,
ya existia una creciente presion por parte de los
consumidores para que la moda reflejara una
mayor diversidadcorporalysealejaradelosideales
de belleza rigidos y poco inclusivos. De hecho, antes
de la pandemia, 17 de los 20 disefiadores seguian

los canones de belleza tradicionales, con un
enfoque en las formas de cuerpo mas estrechas
y convencionales. Sin embargo, fue la pandemia la
que acelero esta transformacion, en gran parte
debido al protagonismo de las redes sociales y la
visibilidad que adquirieron durante los periodos de
confinamiento.

Los movimientos sociales como el body positive,
que ya se estaban afianzando, vieron un auge, ya
que las plataformas digitales se convirtieron en un
espacio clave para que las personas se expresaran
y se unieran en torno a la inclusion y la diversidad.
En este contexto, los disefiadores de moda en Chile
respondieron al cambio de mentalidad, adaptando
sus colecciones para incluir una gama mas amplia
de tallas y estilos. El nUmero de disefiadores que
ofrecian opciones inclusivas paso de 6 disefiadores
antes de la pandemia a 16 durante y después de
la crisis. Este cambio no solo fue una respuesta a
las presiones sociales, sino también una forma de
alinearse con una demanda de los consumidores
por una representacion mas fiel de la diversidad
de cuerpos humanos. La pandemia aceleré un
proceso de inclusion que estaba en marcha, pero
que la crisis sanitaria impulsd hacia una mayor
visibilidad y aceptacion.
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La evolucion de las siluetas fue otra de las
transformaciones visibles en la moda chilena,
que no solo fue una respuesta a las condiciones
impuestas por la pandemia, sino también un reflejo
de un cambio en las prioridades de la sociedad.
Antes de la pandemia, 16 disefladores preferian
siluetas ajustadas, mientras que solo 9 optaban
por siluetas mas relajadas. Durante la pandemia,
la demanda por ropa comoda y funcional crecio
exponencialmente, lo que resultd en un giro hacia
siluetas relajadas y holgadas.

Este cambio, impulsado inicialmente por la
necesidad de comodidad durante elconfinamiento,
reflejo una transformacion en la relacion de los
consumidores conlaropa, enla quela funcionalidad
comenzo a ganar relevancia sin perder la estética.
Durante la pandemia, 16 de los 20 disefiadores
entrevistados priorizaron las siluetas holgadas,
mientras que solo 2 mantenian las ajustadas.
Este enfoque se debid a la demanda de prendas
mas comodas y adaptables al confinamiento. Sin
embargo, después de la pandemia, las siluetas
ajustadas volvieron de manera mas moderada,
con 5§ disefiadores continuando con su uso.

A pesar de este regreso, el equilibrio entre
comodidad y versatiidad se mantuvo, y los
disefadores adoptaron un enfoque hibrido

que combinaba tanto siluetas holgadas como
ajustadas. Ademas, las siluetas estructuradas,
que habian estado en segundo plano, ganaron
popularidad,conl4disefadoresimplementandolas.
Este cambio refleja una nueva era en la que la
moda no solo se adapta a las diferentes facetas
de la vida cotidiana, sino que también responde
a un enfoque mas equilibrado entre confort y
expresion estética.

El uso de colores durante la pandemia también
refleja una transformacion significativa en los
enfoques de disefio. Mientras que los tonos neutros
y calidos ganaron terreno durante la crisis, en
parte como una respuesta a la incertidumbre y el
estreés, la vuelta a colores mas vibrantes al finalizar
el confinamiento marca el deseo de reinvencion y
optimismo tras la crisis sanitaria.

Antes de la pandemia, 14 disefadores utilizaban
principalmente tonos neutros, mientras que 17
adoptaron estos colores durante la pandemia,
como una forma de aportar calma y estabilidad
en tiempos inciertos. Después de la pandemia, sin
embargo, 13 disefladores volvieron a optar por
colores vibrantes, mientras que 12 continuaron
usando colores neutros. Este cambio refleja
cémo la pandemia afectd la conexion emocional
con los colores: los tonos neutros fueron refugios
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durante el confinamiento, mientras que los
colores vibrantes se reintrodujeron como simbolo
de esperanza y renovacion.

Finalmente, la pandemia acelerd de manera
significativa la transformacion de las tendencias
que ya venian produciéndose en la moda chilena,
especialmente en lo que respecta a la inclusion, la
sostenibilidady eluso de materialeslocales. Aunque
estos temas ya estaban siendo debatidos antes
de la crisis, la pandemia obligo a los disefiadores a
replantear sus enfoques y adaptarlos a una nueva
realidad. La crisis sanitaria forzé a la industria a
adaptarse rapidamente a un nuevo paradigma de
moda, uno que no solo responde a las exigencias
de los consumidores, sino que tambien refleja una
nueva ética del disefio y la produccion.

Por lo tanto, si se puede afirmar que la pandemia
del COVID-19 tuvo un impacto profundo en la
evolucion de las tendencias y los canones de
belleza en la moda chilena desde la perspectiva de
los disefladores nacionales. La crisis sanitaria no
solo acelero los cambios que ya venian ocurriendo,
sino que también impulsé transformaciones
estructurales que han redefinido los principios
fundamentales de la moda en Chile.

WLa sostenibilidad, la diversidad en los cuerpos
y las tallas, y la flexibilidad de las siluetas son
ahora pilares que configuran la industria, lo
que demuestra que la pandemia, lejos de ser un
obstaculo, actué como un punto de inflexion que
ha permitido que la moda chilena evolucione hacia
una nueva etapa, mas inclusiva, ética y alineada
con los valores de la sociedad contemporanea.
Estos cambios, lejos de ser efimeros, parecen
haber llegado para quedarse, configurando un
futuro de la moda chilena mas representativo,
responsable y conectado conlos desafios sociales
y ambientales del siglo XXI.




7.2

Impacto de la investigacion

mpacto acadeéemico: Mi investigacion aporta una contribucion significativa al

campo de los estudios de moda, particularmente en el contexto chileno. Analizar como

la pandemia afectd la materialidad, el tallaje, los canones de belleza, las siluetas, los
colores y la sostenibilidad permite entender como una crisis global puede redefinir las practicas
de disefio y consumo. Este andlisis ofrece una perspectiva critica para futuras investigaciones
gue busguen explorar los efectos de otras crisis en la industria, abriendo nuevas lineas de estudio
sobre la adaptacion de la moda en tiempos de cambio.

mpacto social: La investigacion destaca como la pandemia alterd profundamente

las prioridades de los consumidores, impulsando la demanda de prendas mas comodas,

funcionales y accesibles. Al centrarme en como cambiaron las expectativas sociales
sobre la moda, se visibiliza la importancia de adaptar los disefios a las necesidades reales de las
personas en contextos de incertidumbre. Este estudio subraya la relevancia de la moda como
una forma de respuesta a las circunstancias sociales, promoviendo un cambio hacia una industria
mas empatica y orientada al bienestar colectivo.
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mpacto cultural: La investigacion también revela cémo los canones de belleza

y las representaciones del cuerpo femenino cambiaron durante la pandemia. El estudio

del tallaje inclusivo y las nuevas siluetas cuestiona los ideales de belleza preexistentes,
proponiendo una vision mas diversa y flexible de lo que significa ser bello. Este enfoque cultural
tiene el potencial de influir en la forma en que las marcas de moda presentan sus colecciones,
promoviendo una mayor inclusion y reflejando una realidad social mas plural.

mpacto personal: A nivel personal, este proyecto ha sido una experiencia

transformadora. Me ha permitido comprender cémo la moda no solo refleja tendencias,

sino que responde activamente a los cambios sociales y econdmicos. A través de la
investigacion, he aprendido a valorar la importancia de la sostenibilidad y la inclusién dentro de
la industria, reflexionando sobre el poder de la moda para generar cambios significativos. Este
proceso ha ampliado mi perspectiva sobre el diserio, dejandome con un compromiso mas firme
de promover practicas mas conscientes en mi futura carrera profesional.
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Proyecciones y o8
recomendaciones




8.1

Potulacion Fondart

| plan de financiamiento del proyecto de titulo
E se basa en la proyeccion de continuidad de este

proyecto a través de una postulaciona Forndart
en la linea de investigacion 2026 Grupo B del Ministerio
delas Culturas, las Artes y el Patrimonio. La postulacion
a este fondo es por un monto de $17.000.000 de pesos,
con el objetivo de validar y difundir el impacto de la
pandemia como catalizador de cambio en la industria
de la moda nacional. Este financiamiento permitira
que la investigacion sea sistematizada en producto
de una difusion de impacto nacionales, esto incluye 1
publicacién de 200 ejemplares, 1 articulo académico,
1 conferencia 1 lanzamiento y 3 charlas informativas.

Y luego de haber terminado ese Fondart, se postularia a
un segundo para crear una plataforma de intercambio
y reflexion sobre los cambios experimentados por
los disefiadores de moda durante la crisis sanitaria,
consolidando el trabajo investigativo y promoviendo su
divulgacion en el ambito académico y profesional.
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PRESUPUESTO

Nombre del proyecto: "Transformacion de las tendencias de moda femenina y canones de belleza en Chile: Un Estudio
sobre el Impacto de la Pandemia desde la Perspectivaﬂg los Disenadores Chilenos”

FINANCIAMIENTO

FUENTE MONTO

Fondart . $18.532.200
Aporte Investigador $250.000
Aporte Institucional $5.900.000
TOTAL $22.682.200

DESGLOSE DEL PRESUPUESTO

CATEGORIA INVESTIGADOR APORTE INSTITUCIONAL FONDART TOTAL
GASTOS OPERACIONALES |
Impresidn publicacén $5.732.000 $5.732.000
Disefio de pieza visual $1.000.000 $1.000.000
Acceso a libros y papers $500.000 $1.000.000 $1.500.000
Subtotal $8.232.000
GASTOS DE OPERACION
Traslado (entrevistas, etc.) $250.000| $1.000.000 $1.250.000
Lanzamiento $1.000.000_ $1.000.00'3‘ $2.500.000
Charlas | $400.000 $1.000.000 $1.400.000
Subtotal $5.150.000
DIFUSION
Fotografia profesional $1.500.000 $1.500.000
Subtotal $1.500.000
GASTOS HONORARIOS
Sueldo investigador principal ' $2.50[}.0{}ﬂ‘ $2.000.000
Sueldo co-investigador 1 $2.000.000 $1.000.000
Sueldo co-investigador 2 $2.000.000 $1.000.000
Subtotal $4.000.000
GASTOS PERSONAL
Disefio libro $1.000.000  $1.500.000
Disefio de ilustraciones $800.000 $800.000
Subtotal . . $2.300.000
| .
TOTAL GENERAL $250.000 $5.900.000 $16.532.000 $22.682.000
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8.2

Recomendaciones

antener un enfoque interdisciplinario: La moda no es solo disefio;

es un reflejo de los cambios sociales, econdmicos y culturales. Asegurate de integrar

diferentes disciplinas, como la sociologia, la economia y la historia, para comprender
mejor como la moda responde a las crisis y a las transformaciones en la sociedad.

nvolucrar a disenadores y consumidores en el proceso: A

I medida que el proyecto avance, sera clave ampliar la muestra de entrevistas, involucrando

tanto a disefiadores como a consumidores. Las perspectivas y experiencias directas de

estos dos grupos enriqueceran el andlisis y ofreceran una visién mas integral sobre como la
pandemia ha afectado tanto a la produccién como al consumo de moda.

La pandemia ha puesto en evidencia la necesidad de una mayor inclusion y diversidad

en la moda. Es esencial que el proyecto siga reflexionando sobre la representacion de
diferentes cuerpos, etnias y realidades sociales, y que esta reflexion se mantenga constante
a lo largo de la investigacion. La moda debe adaptarse a una sociedad diversa, y la inclusion en
términos de tallaje, representacion cultural y marketing sera un aspecto clave para el futuro de
la industria.

C ontinuidad de reflexion sobre la inclusion y la diversidad:

ealizar un seguimiento a largo plazo: Para una vision mas completa del
R impacto de la pandemia, se recomienda realizar un seguimiento continuo del proyecto.

Las tendencias y transformaciones en la moda seguiran evolucionando con el tiempo, por
lo que es crucial observar como se consolidan los cambios y cémo la industria se adapta en el
futuro, mas alla del periodo post-pandemia.
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ANEXOS




Entrevistado: Lupe Gajardo
Entrevistador: Javiera Ormazabal

Introduccion:

Mi nombre es Javiera Ormazabal y actualmente me encuentro desarrollando mi proyecto de titulo en Moda y Gestion, bajo
la modalidad de investigacion. Durante este proceso, he identificado diversos hitos que han marcado transformaciones
significativas en la moda femenina, como la Gripe Espafiola, las guerras mundiales y los movimientos de emancipacion
femenina. Por esta razon, decidi centrarme en un hito contemporaneo como la pandemia para analizar su impacto en la moda
femenina nacional, considerando aspectos como materialidad, tallaje, cAnones de belleza, siluetas y paletas de colores. Para
ello, entrevistaré a 20 disefiadores destacados con el fin de conocer sus perspectivas sobre los posibles cambios que han
ocurrido antes, durante y después de la pandemia. La entrevista tendré una duracion aproximada de 45 minutos. Agradezco
profundamente su tiempo y disposicion para colaborar con esta investigacion.

Preguntas sobre Materialidad:

1. cQueé materiales usabas antes /durante /después de la pandemia?

Respuesta:

Siempre he trabajado con materiales nacionales, preferentemente con tejedurias chilenas, aunque también uso materiales
importados. Durante la pandemia, mi enfoque se centrd aun mas en lo local, aprovechando las opciones disponibles aqui.
Durante ese tiempo, casi el 100% de mis materiales fueron nacionales, lo cual me permitié apoyar la industria local. Ahora,
después de la pandemia, mantengo un equilibrio de 0% de materiales nacionales y 40% importados, ya que la situacion de la
pandemia también me permitié explorar mas opciones dentro del pais, y descubri muchas alternativas valiosas.

2. cComodescribirialos cambios enlos materialesutilizadosenlamoda antesdelapandemia
en comparacion conlos materiales post-pandemia?

Respuesta:

Antes de la pandemia, los materiales que usaba eran principalmente enfocados en la estética y la funcionalidad, sin tanta
conciencia sobre la sostenibilidad, aunque siempre intenté incorporar elementos nacionales. Post-pandemia, he notado que
hay una mayor tendencia hacia la sostenibilidad y la busqueda de materiales reciclados o locales. Los consumidores también
estan mas conscientes delimpacto ambiental, por lo que las marcas, incluida la mia, han tenido que adaptarse a esta demanda.
Aungue no ha habido una revolucion, si he sentido un cambio hacia una moda més responsable.

3. cCree que la pandemia acelero el uso de materiales mas sostenibles o hubo un retroceso
hacia lo convencional?

Respuesta:

No estoy segura si hay una correccion definitiva en la industria, pero si siento que la pandemia acelerd una mayor conciencia
sobre los materiales que utilizamos. La crisis sanitaria global nos obligd a replantearnos muchos aspectos de nuestra vida,
incluido el consumo. Es evidente que hay un aumento de la conciencia sobre el cambio climatico, y la industria de la moda no fue
ajena a eso. Aunque algunas marcas han optado por seguir el camino de lo convencional por temas de costos y produccion,
muchas otras hemos decidido avanzar en la sostenibilidad, lo que es muy positivo.

q. Durante la pandemia, ¢noto una mayor demanda por tejidos mas comodos o
practicos? c.Como afecto esto la eleccion de materiales?

Respuesta:

Si, sin duda. Durante la pandemia, las personas buscaban sobre todo comodidad, dado que pasaban mas tiempo en casa. Esto
impulso la demanda de tejidos suaves, elasticos y que ofrecieran mayor confort. En mi caso, esto me llevo a elegir materiales
que ofrecieran flexibilidad y que fueran agradables al tacto, pero sin perder el estilo y la elegancia que mi marca promueve. La
comodidad se convirtid en una prioridad, y las colecciones se adaptaron a esa nueva necesidad.

5. En términos de innovacion textil, ¢ hay algun avance relevante que crea que fue impulsaco
por los cambios provocacdos por Ia pandemia?

Respuesta:

No tengo conocimiento de avances radicales provocados exclusivamente por la pandemia, pero si he notado un aumento en
la investigacion y desarrollo de materiales mas sostenibles y flexibles. Por ejemplo, algunas marcas han comenzado a utilizar
materiales reciclados mas eficientes y a desarrollar telas inteligentes que responden al clima o al movimiento del cuerpo.
Aungue estos avances ya estaban en marcha antes de la pandemia, la situacion global acelerd la urgencia por encontrar
soluciones mas sostenibles y adaptadas a las nuevas demandas del consumidor.
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Preguntas sobre Canones de Belleza Femeninos:

6. cQuécanonesdebellezapreferiasparatumarcaantes/durante/despuésdelapandemia?
Respuesta:

Durante la pandemia, estuve obligada a usarme a mi misma como modelo, ya que las circunstancias hicieron que fuera mas
dificil trabajar con modelos externas. En ese sentido, hubo un cambio mas obligatorio en mi enfoque. Sin embargo, siempre
he creido en la importancia de representar la diversidad de cuerpos, y aunque el estandar tradicional de belleza siempre ha
estado presente en la industria, trato de promover una visiéon mas inclusiva y realista de la belleza. Durante y después de la
pandemia, se hizo mas evidente que los valores de autenticidad y naturalidad deben primar.

7. Pre-pandemia, ccomo describiria los canones de belleza femeninos predominantes en ia
moda?

Respuesta:

Pre-pandemia, los canones de belleza eran mucho méas homogéneos y estrictos. En el retail, por ejemplo, las modelos que
representaban la moda convencional eran muy delgadas, altas, y sus cuerpos eran ideales muy alejados de la diversidad real.
La moda seguia un Unico modelo de belleza, donde el fisico estaba sobrevalorado, y muchas veces las marcas catologaban a
las modelos como “curvy” sin considerar la diversidad real.

8. cHahabidouncambio hacia cuerpos masinclusivosydiversospost-pandemia,oconsidera
que la industria sigue operando bajo los mismos estandares de belleza?

Respuesta:

Después de la pandemia, creo que ha habido un cambio importante hacia una mayor inclusion de cuerpos diversos. Hoy en
dia, es mas comun ver cuerpos reales en las pasarelas y en las campafas publicitarias. La pandemia, en particular, ayudd a
que se valorara lo mas natural y auténtico, mas alla de la estética fisica tradicional. Aunque todavia existen marcas que siguen
promoviendo los mismos estandares de belleza, la inclusion ha ganado terreno y es una tendencia que esté aqui para quedarse.
9. cCree que Ia pandemia ha ayudado a cuestionar y redefinir los canones de belleza
femeninos enla moda?

Respuesta:

Sin duda. Mas que hacer un cambio radical, la pandemia acelerd una tendencia que ya estaba en marcha. Las personas
empezaron a cuestionar mas lo que se esperaba de ellas, especialmente en cuanto a los estandares de belleza impuestos por
la industria de la moda. Esto permitié que los valores de autenticidad y aceptacion se hicieran mas visibles, y que las mujeres se
sintieran mas libres de expresar sus cuerpos tal como son, sin tener que ajustarse a ideales rigidos.

Preguntas sobre Tallaje:

10. cQue tallajes usabas antes /durante /después de la pandemia?

Respuesta:

Desde hace un tiempo, en mi marca trabajamos con una propuesta de “multitalla”. Aunque seguimos utilizando tallas estandar,
ofrecemos prendas versatiles que abarcan entre tres y cuatro tallas (M, L, XL), con algo de S también. Este sistema de multitalla
nos permite ser mas inclusivos y adaptarnos a una mayor variedad de cuerpos, lo cual es muy importante para mi. Durante la
pandemia, nos dimos cuenta de que las personas buscaban aiun mas comodidad, lo que reforzo nuestra estrategia de ofrecer
prendas que pudieran ajustarse a diferentes proporciones corporales.

11. <Observo alguin cambio en Ia demanda de tallas pre-pandemia versus post-pandemia,
especialmente en términos de ajuste y confort?

Respuesta:

Si, claramente. Durante la pandemia, hubo un cambio hacia prendas mas holgadas y cémodas. La gente dej¢ de lado las
prendas mas ajustadas en favor de algo mas relajado, lo que reflejaba un cambio en el estilo de vida. Post-pandemia, aunque
las siluetas ajustadas han vuelto a algunas colecciones, sigue existiendo una tendencia hacia prendas que ofrezcan mayor
confort. Los consumidores estan cada vez mas interesados en la versatilidad, por lo que ahora mas que nunca el ajuste y la
comodidad son fundamentales en las colecciones.

12. Durantela pandemia,conelaugedela modapara elhogaryelteletrabajo.ccomo cree que
se adaptaronlas marcas altallaje ylas proporciones corporales?

Respuesta:

Las marcas se adaptaron rapidamente a las nuevas necesidades del teletrabajo y la moda para el hogar. Hubo un cambio hacia
prendas mas relajadas, pero sin perder el estilo. Muchas marcas comenzaron a ofrecer ropa que permitiera la transicion de
estar en casa a salir rapidamente a la calle o tener una videollamada. En cuanto al tallaje, la tendencia fue hacia prendas mas
amplias, mas faciles de ajustar, y que proporcionaran comodidad durante el dia.
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13. cConsidera que el tallaje se ha vuelto mas inclusivo tras la pandemia, o que Ia industria
aunsigue rezagacda en este aspecto?

Respuesta:

Creo que, en general, el tallaje se ha vuelto més inclusivo, aunque todavia queda trabajo por hacer. La pandemia acelerd una
tendencia que ya venia surgiendo: la inclusién de una mayor diversidad de cuerpos. Sin embargo, siento que esto tiene mas que
ver con una tendencia que comenzdé hace algunos afios y que no esta directamente relacionado con la pandemia, aungue si la
situacion global ayudo a visibilizar mas esta necesidad. Aun asi, muchas marcas siguen operando bajo los mismos estandares
de belleza convencionales.

14. cComo ha evolucionado el enfogque en el tallaje femenino en Ia moda, considerando el
impacto del confinamientoy elcambio de habitos?

Respuesta:

El confinamiento cambid la manera en que percibimos el tallaje y como las personas buscan sentirse comodas. Las tendencias
de la moda ahora se enfocan mas en la versatilidad, la comodidad y la inclusividad. La gente dejo de lado la idea de tener que
ajustarse a un cuerpo ideal y empezo a buscar prendas que se adapten a su estilo de vida. Esto ha llevado a un cambio en cémo
abordamos el tallaje: ya no se trata solo de una talla especifica, sino de ofrecer prendas que funcionen para una variedad de
cuerpos y necesidades.

Preguntas sobre Siluetas:

15. Antescdelapandemia,ccuales eranlas siluetas predominantes entumarca? dObservaste
algun cambio durante y después de la pandemia?

Respuesta:

Antes de la pandemia, en mi marca las siluetas predominantes eran mas estructuradas, con énfasis en vestidos y prendas
ajustadas que realzaban la figura. Estos disefios eran tipicos de eventos formales y de noche, lo cual se alinea con la estética
de la marca. Sin embargo, durante la pandemia, cambiamos nuestra propuesta hacia siluetas méas holgadas y relajadas,
adaptandonos al estilo de vida en casa y al teletrabajo. Post-pandemia, las siluetas han evolucionado hacia un término medio,
con algunas prendas que retoman una estructura mas definida para ocasiones especiales, pero también manteniendo la
comodidad y el aire relajado en las colecciones cotidianas.

16. Antesdela pancdemia, ccuales eranlas siluetas predominantes enla moda femenina?
Respuesta:

Pre-pandemia, las siluetas en la moda femenina eran predominantemente mas cefiidas al cuerpo. Muchas colecciones se
enfocaban en marcar la figura, usando prendas como pantalones de talle alto, vestidos entallados y tops que resaltaban las
curvas. Habia una clara preferencia por siluetas que evocaran sensualidad y poder, especialmente en la moda de oficina y
para eventos formales. Este enfoque buscaba una imagen de perfeccion fisica que era vista como el ideal de belleza en ese
entonces.

17. Durante Ia pandemia, ¢noto una tendencia hacia siluetas mas relajadas o
desestructuradas? ¢ Fue esto temporalocree que ha dejacdo unimpacto duradero?

Respuesta:

Si, durante la pandemia hubo un giro hacia siluetas mas relajadas y desestructuradas. La comodidad fue la prioridad, ya
que la gente pasd mas tiempo en casa y el teletrabajo se hizo mas frecuente. Esto se tradujo en prendas como pantalones
amplios, camisetas oversized y vestidos sueltos. Creo que este cambio no fue solo temporal; si bien las siluetas estructuradas
han regresado en algunos casos, el deseo de confort sigue siendo clave para los consumidores. Las marcas que han logrado
equilibrar la comodidad con la sofisticacion se han mantenido relevantes, y esa tendencia hacia prendas mas relajadas ha
dejado un impacto duradero.

18. Post-pandemia, ¢ han regresado Ias siluetas estructuradas o la comodidad sigue sienclo
un fFactor clave en el diseiio de las prendas?

Respuesta:

Las siluetas estructuradas han vuelto, especialmente para eventos y colecciones mas formales, pero la comodidad sigue
siendo un factor clave en el disefio de las prendas. Las personas ahora buscan prendas que les permitan sentirse bien tanto en
su vida diaria como en ocasiones especiales. Por eso, las marcas estan optando por ofrecer una mezcla de estilos: siluetas mas
sofisticadas para eventos, pero siempre con un toque de flexibilidad y comodidad que responda al estilo de vida mas relajado
post-pandemia.

19. éCreequelapandemiahaalteradode manerasignificativalaformaenquelosdisenacdores
concibenlas siluetas?

Respuesta:

Si, la pandemia altero significativamente la forma en que los disefiadores concebimos las siluetas. Antes de la pandemia, el
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énfasis estaba en la perfeccion de la figura, pero después de este periodo, la moda ha evolucionado hacia un enfoque mas
funcional y adaptable. Los disefiadores ahora consideran mas las necesidades del consumidor moderno, que busca versatilidad
y comodidad, sin sacrificar la estética. La pandemia nos obligd a repensar qué significa la moda y como puede servir mejor a
las personas, lo que ha llevado a una mayor flexibilidad en el disefio de las siluetas.

Preguntas sobre Colores:

20. ¢Como describiriala paleta de colores predominante en tumarca antes de la pandemia?
cObservaste algun cambio en ellos durante y después de la pandemia?

Respuesta:

Antes de la pandemia, mi paleta de colores era bastante neutra, predominando los tonos clasicos como el negro, blanco, gris
y beige. Estos colores eran faciles de combinar y adecuados para las colecciones de noche y de fiesta. Sin embargo, con la
pandemia, hubo un giro hacia los colores mas vibrantes. Las personas comenzaron a buscar mas color en su ropa como una
forma de expresar optimismo y renovar su energia. En mi caso, incorporé colores mas brillantes y variados, como rojos, azules
y verdes, lo que trajo una nueva vida a las colecciones. Este cambio se ha mantenido post-pandemia, ya que la gente sigue
eligiendo colores mas energeticos.

21. Durantelapandemia,¢c hubouncambiosignificativohaciacoloresmasneutrosotranquilos
debicdo a la situacion mundial?

Respuesta:

No senti que la pandemia haya traido un cambio hacia colores neutros en la moda. Aungue los colores mas suaves y tranquilos
se hicieron populares para transmitir calma, también hubo una gran demanda por colores vibrantes y energéticos. Esto puede
haberse debido a la necesidad de la gente de sentirse mejor a traveés del color, especialmente cuando pasaban mas tiempo en
casa. En mi marca, noté que hubo un equilibrio entre quienes buscaban tonos mas suaves y quienes preferian algo mas audaz
para darles fuerza y vitalidad en tiempos dificiles.

22. En Ia moda post-pandemia, ¢cobserva un retorno a colores mas vibrantes o hay una
continuidacd conlas tendencias de la pandemia?

Respuesta:

Si, definitivamente ha habido un retorno a los colores mas vibrantes post-pandemia. Mientras que durante el confinamiento
se valoraron mucho los colores mas tranquilos y neutros, después de la pandemia, las personas parecen estar buscando mas
color como una forma de resurgir, de recuperar la energia. Los colores como el fucsia, el naranja y el verde estan volviendo con
fuerza, aunque los tonos neutros siguen siendo una opcion popular para colecciones de uso diario.

23. ¢Cree que el uso del color en Ia moda refleja el estado emocional de Ila sociedad,
especialmente en momentos de crisis como Ia pandemia?

Respuesta:

Si, definitivamente. El color es un reflejo de nuestras emociones y como nos sentimos en un determinado momento. Durante
la pandemia, cuando el mundo estaba atravesando una crisis sanitaria global, muchas personas optaron por colores suaves,
como los pasteles, que transmiten calma y serenidad. A medida que la situacion comenzé a mejorar, los colores mas vibrantes
regresaron, reflejando el deseo colectivo de renovacion, optimismo y esperanza. El color, al final, es una forma de comunicacion
emocional que tiene un impacto directo en cémo nos sentimos y nos expresamos.

Preguntas sobre Sostenibilidad:

24. Antesdelapandemia,ccomo describiriaselcompromisode tumarcaconla sostenibilicdacd
en términos de materiales y procesos? ¢cObservaste algun cambio en este compromiso durante
ydespuésdelapandemia?

Respuesta:

Antes de la pandemia, mi marca ya tenia un fuerte compromiso con la sostenibilidad. Siempre he trabajado con materiales
reciclados y de origen responsable, y busqué proveedores que compartieran estos valores. Durante la pandemia, este
compromiso se intensifico, ya que la situacion nos obligd a reflexionar sobre nuestra huella ambiental y a trabajar aun mas con
materiales locales y de bajo impacto. No fue un cambio radical, pero si una profundizacion del compromiso. Post-pandemia, he
continuado mejorando los procesos de produccion, reduciendo desperdicios y utilizando materiales mas sostenibles siempre
que sea posible.

25. ¢Cree que la pandemia impulso a las marcas a adoptar practicas mas sostenibles, o que
este tema paso a un segundo plano debido a la crisis economica?

Respuesta:

Creo que Ia pandemia impulso la adopcion de practicas mas sostenibles en muchas marcas. Al estar confinados, la gente
comenzo a reflexionar mas sobre su consumo y su impacto ambiental, y las marcas tuvieron que adaptarse a esta nueva
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demanda. Aunque la crisis econdémica hizo que algunas marcas se centraran en la supervivencia, otras vieron esto como una
oportunidad para fortalecer su compromiso con la sostenibilidad, buscando alternativas locales y mas responsables.

26. cHa notado un cambio en la demancda de los consumicdores hacia prendas y marcas con
valores sostenibles después de la pandemia?

Respuesta:

Si, definitivamente. Hoy en dia, los consumidores son mucho mas conscientes de lo que comprany buscan marcas que compartan
sus valores. Después de la pandemia, la sostenibilidad se ha convertido en un factor decisivo para muchos. Los consumidores
ahora estéan dispuestos a invertir en productos que sean mas duraderos y que estén hechos de manera responsable. Esto ha
llevado a muchas marcas a repensar sus procesos de produccion y a apostar por una moda mas ética.

27. cQue desafios enfrentanlos disenadores ylas marcas enlaimplementacion de practicas
sostenibles enun entorno post-pandemia?

Respuesta:

Uno de los principales desafios sigue siendo el costo de los materiales sostenibles, que suelen ser mas caros que las opciones
convencionales. Esto puede ser una barrera para marcas mas pequenas, que no tienen los recursos para invertir en materiales
de alta calidad o para cambiar sus procesos de produccion. Ademas, en muchos casos, la industria de la moda sigue siendo
muy informal, lo que dificulta la implementacion de préacticas sostenibles a gran escala. A pesar de estos obstaculos, muchos
disefiadores y marcas estan comprometidos con este cambio hacia una moda mas responsable, aunque aun queda mucho
por hacer.

28. ¢Cree que la pandemia ha fomentado una mayor conciencia sobre Ila moda circular y el
consumo responsable?

Respuesta:

Si, creo que la pandemia ha acelerado la conciencia sobre la moda circular y el consumo responsable. Durante el confinamiento,
muchas personas comenzaron a cuestionar sus habitos de compra y se dieron cuenta de la importancia de consumir de
manera mas consciente. Ademas, las restricciones de la pandemia también nos hicieron reflexionar sobre lo que realmente
necesitamos en nuestras vidas y sobre el impacto que nuestras decisiones tienen en el medio ambiente. Esto ha dado lugar a
un mayor interés por la moda circular, donde la reutilizacion y el reciclaje de prendas se han vuelto mas comunes. Aunque el
cambio aun es lento, hay sefiales positivas de que el consumo responsable esta ganando terreno.
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Entrevistado: Manuel Salvador
Entrevistador: Javiera Ormazabal

Introduccion:

Mi nombre es Javiera Ormazabal y actualmente me encuentro desarrollando mi proyecto de titulo en Moda y Gestion, bajo
la modalidad de investigacion. Durante este proceso, he identificado diversos hitos que han marcado transformaciones
significativas en la moda femenina, como la Gripe Espafola, las guerras mundiales y los movimientos de emancipacion
femenina. Por esta razon, decidi centrarme en un hito contemporaneo como la pandemia para analizar su impacto en la moda
femenina nacional, considerando aspectos como materialidad, tallaje, canones de belleza, siluetas y paletas de colores. Para
ello, entrevistaré a 20 disefiadores destacados con el fin de conocer sus perspectivas sobre los posibles cambios que han
ocurrido antes, durante y después de la pandemia. La entrevista tendra una duracion aproximada de 45 minutos. Agradezco
profundamente su tiempo y disposicion para colaborar con esta investigacion.

Preguntas sobre Materialidad:

1. cQueé materiales usabas antes/durante/despueés de la pandemia?

Respuesta:

Antes de la pandemia, el enfoque estaba en materiales técnicos y clasicos, como lana, telas impermeables y cortavientos,
que ofrecian comodidad y versatilidad, adaptandose a las necesidades climaticas cambiantes de Chile. Durante la pandemia,
hubo un giro hacia materiales mas comodos y practicos, como los tejidos elasticos y el polar, lo que permitié a las personas
vestirse de manera funcional sin renunciar al estilo, incluso dentro de casa. Después de la pandemia, la comodidad sigue siendo
un factor clave, y también se ha hecho mas énfasis en la sostenibilidad, buscando reducir los residuos y donando sobrantes a
colegas que trabajan con materiales reciclados.

2. cComodescribirialos cambios enlos materialesutilizados enlamoda antesdelapandemia
encomparacion conlos materiales post-pandemia?

Respuesta:

Antes de la pandemia, los materiales eran mas rigidos y orientados a la funcionalidad, con un enfoque en tejidos técnicos que se
ajustaran a las exigencias climaticas y actividades al aire libre. Post-pandemia, la necesidad de comodidad redefinio la eleccion
de los materiales. Los tejidos mas suaves, elasticos y ligeros fueron preferidos por las personas, quienes ahora buscan prendas
que se adapten mejor a su estilo de vida més relajado, sin sacrificar la estética. También ha habido un giro hacia materiales mas
sostenibles, buscando siempre un equilibrio entre confort y respeto por el medio ambiente.

3. cCree que la pandemia acelero el uso de materiales mas sostenibles o hubo un retroceso
hacialo convencional?

Respuesta:

Sin duda, la pandemia acelerd la adopcion de materiales méas sostenibles. El enfoque hacia la reduccion de residuos se ha
vuelto mucho mas relevante en la produccion de moda, con una preferencia por procesos mas circulares. Si bien no se alejaron
completamente de lo convencional, la sostenibilidad se convirtid en una prioridad mayor, ya que los consumidores comenzaron
a tomar decisiones mas informadas y responsables en cuanto a lo que compraban. Las marcas tuvieron que adaptarse y
buscar alternativas que no solo fueran funcionales, sino también mas amigables con el medio ambiente.

4. Durante Ia pandemia, ¢noto una mayor demanda por tejidos mas comocdlos o practicos?
cComo afecto estola eleccionde materiales?

Respuesta:

Si, la demanda por ropa cémoda y practica se incrementd notablemente durante la pandemia. Las personas pasaron mas
tiempo en casa y, por lo tanto, buscaron prendas que les proporcionaran confort y libertad. Esto se reflejo en la eleccién de
materiales mas suaves  flexibles, como el polar y los tejidos elasticos, que ofrecian no solo comodidad, sino también un toque
moderno y funcional. Las prendas oversized y los conjuntos relajados se convirtieron en esenciales para adaptarse a las nuevas
circunstancias.

5. En términos de innovacion textil, ¢ hay algun avance relevante que crea que fue impulsacdo
por los cambios provocacdos por la pandemia?

Respuesta:

La pandemia impulsé el uso de herramientas tecnoldgicas como Clo3D, que permiten crear patrones y disefios digitales
sin desperdiciar materiales. Este avance ha optimizado el tiempo y los recursos en el proceso de disefio, permitiendo a los
disefiadores realizar pruebas y ajustes sin necesidad de utilizar telas fisicas. La digitalizacion no solo ha reducido el desperdicio,
sino que también ha permitido a las marcas ser mas agiles y sostenibles en sus procesos creativos.
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Preguntas sobre Tallaje:

6. cQueé tallajes usabas antes/durante/después de la pandemia?

Respuesta:

Antes de la pandemia, el tallaje estaba mas centrado en prendas entalladas, con un enfoque en la personalizacion de las
medidas. Durante y después de la pandemia, se amplié la oferta de tallas para incluir desde la S hasta la 2XL, con un notable
incremento en la demanda por tallas mas grandes como la XL y XXL. Esto refleja el cambio hacia la moda inclusiva y el ajuste
holgado, que responde mejor a las nuevas necesidades del consumidor.

7. cObservo algun cambio en Ia demanda de tallas pre-pandemia versus post-pandemia,
especialmente en términos de ajuste y confort?

Respuesta:

Si, post-pandemia hubo un claro aumento en la demanda de prendas mas holgadas y comodas, en contraste con el ajuste mas
cenido que se buscaba antes. Esto fue especialmente evidente en la preferencia por ropa oversized, que brinda mayor libertad
de movimiento y confort, algo que se volvid esencial en la moda contemporanea.

8. Durantela pancdemia,conelauge dela moda paraelhogaryelteletrabajo,¢como cree que
se adaptaronlas marcas al tallaje ylas proporciones corporales?

Respuesta:

Las marcas se adaptaron rapidamente a la nueva realidad, ofreciendo prendas que combinaban comodidad y estilo. El ajuste
mas relajado, con siluetas holgadas y genderless, se popularizé, permitiendo a las personas sentirse comodas en casa sin
perder el sentido de la moda. Este cambio de enfoque en el tallaje y las proporciones corporales fue una respuesta directa al
teletrabajo y la moda de estar en casa.

9. cConsidera que el tallaje se ha vuelto mas inclusivo tras la pandemia, o que Ia industria
aunsigue rezagacda en este aspecto?

Respuesta:

La pandemia ayudd a avanzar hacia un tallaje mas inclusivo, ampliando las opciones de tallas y promoviendo una mayor
diversidad en los cuerpos representados. Sin embargo, aunque se han dado pasos importantes, la industria aun tiene camino
por recorrer en términos de ofrecer un tallaje verdaderamente inclusivo para todo tipo de cuerpos. Aunque se han hecho
avances, hay margen de mejora, especialmente en las grandes marcas que aun siguen utilizando rangos de tallas tradicionales
y limitados.

10. cComo ha evolucionado el enfogque en el tallaje femenino en Ia moda, considerando el
impacto del confinamientoy elcambio de habitos?

Respuesta:

El confinamiento y los cambios de habitos llevaron a una evolucion significativa en el tallaje femenino, alejandose de las prendas
ajustadas y optando por siluetas mas cémodas. El enfoque ahora esta en la funcionalidad y la versatilidad, con prendas que no
solo se ajustan al cuerpo, sino que también permiten moverse con facilidad y comodidad, tanto dentro como fuera del hogar.
Las marcas estan adaptando sus disefios para que se ajusten mejor a los cambios de estilo de vida de sus consumidores.

Preguntas sobre Canones de Belleza Femeninos:

11. cQueé canonesdebelleza preferiaspara tumarcaantes/durante/despuésdelapandemia?
Respuesta:

Antes de la pandemia, los canones de belleza seguian un estandar mas convencional, con una mayor presion hacia cuerpos
delgados. Durante y después de la pandemia, se observéd un cambio hacia la inclusion de cuerpos mas diversos, impulsado por
una mayor aceptacion social de diferentes formas y tamafios corporales. La moda se volvio mas inclusiva, con un enfoque en
el confort y la representacion de diferentes tipos de belleza.

12. Pre-pandemia, ¢ccomo describiria los canones de belleza femeninos predominantes enla
moda?

Respuesta:

Pre-pandemia, los canones de belleza eran mas restrictivos, centrados enla delgadez y en una percepcion de cuerpo idealizada.
Las prendas estaban disefiadas para resaltar las proporciones del cuerpo, lo que limitaba la inclusién de cuerpos que no se
ajustaban a esos estandares. Era una época en la que el ideal de belleza estaba mas marcado por los medios de comunicacion
y las pasarelas.

13. cHa habidouncambiohacia cuerpos masinclusivos ydiversospost-pandemia,oconsidera
que la industria sigue operando bajo los mismos estandares de belleza?

Respuesta:

Si bien ha habido un avance hacia la inclusion de cuerpos mas diversos después de la pandemia, la industria aun opera bajo
ciertos estandares tradicionales de belleza. No obstante, hay una tendencia creciente a valorar una mayor pluralidad en
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la representacion corporal. La pandemia fue un catalizador para que mas marcas se incluyeran en esta evolucion, pero las
grandes pasarelas aun siguen promoviendo un tipo de belleza mas estandarizado.

14. cCree que Ia pandemia ha ayudado a cuestionar y redefinir los canones de belleza
femeninos enla moda?

Respuesta:

La pandemia, sin duda, permitid cuestionar los canones de belleza tradicionales, llevando a la moda a replantearse la
representacion del cuerpo femenino. Los estandares de belleza han comenzado a evolucionar hacia una mayor diversidad e
inclusion, reflejando una sociedad que valora mas la autenticidad y la comodidad. Durante este tiempo, la moda comenzo a
mostrar mas cuerpos reales y naturales, lo que ayudd a cambiar las expectativas de belleza a una escala mas amplia.
Preguntas sobre Siluetas:

15. Antesdelapandemia,¢cuales eranilassiluetaspredominantes entumarca? ¢Observaste
algun cambio durante y después de la pandemia?

Respuesta:

Antes de la pandemia, las siluetas predominantes en la marca tendian a ser mas estructuradas y ajustadas al cuerpo, con
un enfoque en cortes anatomicos que resaltaran las proporciones. Sin embargo, durante la pandemia, se produjo un cambio
significativo hacia siluetas mas relajadas, con disefios oversized que priorizaban la comodidad. Este enfoque se mantuvo post-
pandemia, aunque ahora se busca un equilibrio entre comodidad y estilo, manteniendo algunas de las caracteristicas relajadas
pero con detalles mas refinados.

16. Antes de la pandemia, ¢cuales eranlas siluetas predominantes enla moda femenina?
Respuesta:

Pre-pandemia, las siluetas predominantes en la moda femenina eran principalmente cefiidas y estructuradas, buscando
resaltar la figura femenina con cortes ajustados. La moda estaba mas orientada a destacar las proporciones corporales
con prendas mas elaboradas y formalizadas. Las siluetas ajustadas dominaban la escena, con un enfoque en lo masculino-
femenino, y las prendas con cortes mas rigidos eran muy populares.

17. Durante Ia pandemia, ¢noto una tendencia hacia siluetas mas relajadas o
desestructuradas? ¢ Fue esto temporalocree que ha dejacdo unimpacto duradero?
Respuesta:

Durante la pandemia, si se noté una tendencia hacia siluetas mucho mas relajadas, con prendas sueltas y desestructuradas
que ofrecian comodidad para el dia a dia en casa. Esta tendencia, lejos de ser temporal, ha dejado un impacto duradero en la
moda. Aunque las siluetas estructuradas han regresado en algunas colecciones, la comodidad sigue siendo un factor clave en
el disefio actual. Las personas se han acostumbrado a la moda comoda y funcional, y esto continuara influyendo en la manera
en que los disefiadores piensan las siluetas.

18. Post-pandemia, ¢ han regresacdo Ias siluetas estructuracdas o Ila comodicdad sigue siendo
un factor clave en el diseiio de las prendas?

Respuesta:

Aungue algunas siluetas méas estructuradas han vuelto, la comodidad sigue siendo esencial en el disefio de las prendas
post-pandemia. Muchas marcas han encontrado un balance entre la estructura y la funcionalidad, combinando detalles
mas elaborados con cortes relajados para crear piezas que no solo sean estéticamente atractivas, sino también cémodas
y versatiles. La tendencia de buscar comodidad ha dejado una huella profunda en la moda, y las marcas han tenido que
adaptarse a este nuevo enfoque.

19. ¢Creequelapandemiahaalteradocdemanerasignificativalaformaenquelosdiseiiacdores
concibenlas siluetas?

Respuesta:

Sin duda, la pandemia ha alterado significativamente la forma en que los disefiadores conciben las siluetas. La experiencia de
estar en casa 4 la prioridad del confort llevaron a muchos a replantear sus propuestas, dando lugar a un enfoque mas flexible
y funcional. Ahora se valoran mas las prendas que permiten tanto comodidad como movilidad, lo que ha provocado un cambio
duradero en la industria. Este cambio no solo ha sido una adaptacion a las circunstancias, sino que ha permitido una mayor
libertad en los disefios y una redefinicion del estilo contemporaneo.

Preguntas sobre Colores:

20. ¢Como describiriala paleta de colores predominante en tumarca antes de Ia pandemia?
cObservaste algun cambio en ellos durante y después de la pandemia?

Respuesta:

Antes de la pandemia, la paleta de colores de la marca incluia tonos intensos, pero siempre se equilibraba con colores basicos
y oscuros como el negro y el azul marino, debido a la preferencia del publico chileno. Durante la pandemia, se notd una
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tendencia hacia tonos mas neutros y tranquilos, reflejando la necesidad de calma y simplicidad. Después de la pandemia, la
marca ha comenzado a incorporar nuevamente colores mas vibrantes, especialmente en prendas exteriores, mientras que
los tonos basicos siguen siendo fundamentales en el disefio. Los colores como el verde, el mostaza y el terracota han ganado
protagonismo, mientras que los colores neutrales siguen presentes, creando un balance visual entre lo vibrante y lo calido.
21. Durantelapandemia,¢c hubouncambiosignificativohaciacoloresmasneutrosotranquilos
debicdo a la situacion mundial?

Respuesta:

Si, durante la pandemia se observd un cambio claro hacia colores mas neutros y tranquilos. Esto se debid en gran parte a la
incertidumbre global y al deseo de los consumidores de encontrar calma y simplicidad en su vestimenta, optando por tonos
que transmitieran serenidad y confort. Los tonos pastel, grisaceos y apagados dominaban las colecciones, ya que las personas
preferian colores que reflejaran su estado emocional y les proporcionaran tranquilidad en tiempos de crisis.

22. En Ia moda post-pandemia, ¢cobserva un retorno a colores mas vibrantes o hay una
continuidacd conlas tendencias de la pandemia?

Respuesta:

En la moda post-pandemia, ha habido un regreso gradual a colores mas vibrantes, especialmente en prendas mas llamativas y
de eventos, ya que las personas buscan expresar su individualidad y alegria de una manera mas visible. Sin embargo, los colores
neutros y tranquilos que prevalecieron durante la pandemia siguen siendo relevantes, lo que muestra una coexistencia de
ambas tendencias en el panorama actual. Las colecciones post-pandemia buscan equilibrio, con la incorporacion de colores
vivos que evocan un sentido de renovacion y esperanza, mientras se mantiene la serenidad que aportan los tonos mas suaves.
23. cCree que el uso del color en Ia moda refleja el estacdo emocional cde Ia sociecdad,
especialmente en momentos de crisis como la pandemia?

Respuesta:

Absolutamente. El color en la moda actua como un reflejo directo del estado emocional de la sociedad. Durante la pandemia,
el uso de colores neutros y apagados simbolizo la introspeccion y la necesidad de confort en tiempos de crisis. Post-pandemia,
el regreso de colores mas vivos refleja el optimismo y el deseo de reactivacion y celebracion, lo que subraya como el color
puede comunicar el estado de animo colectivo en diferentes momentos histéricos. Los colores ahora sirven como una forma
de expresion emocional, ayudando a las personas a reflejar su cambio de actitud frente a un mundo que lentamente se
reconstruye.

Preguntas sobre Sostenibilidad:

24. Antesdelapandemia,ccomo describirias el compromiso de tumarca conla sostenibilicdacd
en términos de materiales y procesos? ¢cObservaste algun cambio en este compromiso durante
ydespuésde la pandemia?

Respuesta:

Antes de la pandemia, el enfoque de la marca estaba orientado a la reduccion de residuos y la produccion en pequeria escala,
utilizando materiales tradicionales y técnicos, pero sin un énfasis profundo en la sostenibilidad. Durante y después de la
pandemia, este compromiso evoluciono significativamente. La crisis sanitaria llevo a una mayor reflexion sobre los procesos
y materiales, impulsando un uso mas consciente de tejidos reciclados y la implementacion de tecnologias que optimizan la
produccion, reduciendo el desperdicio y fomentando practicas mas responsables a nivel ambiental. Este enfoque ha ganado
fuerza post-pandemia, con un compromiso mas sélido hacia la sostenibilidad en cada etapa de la produccion, desde la seleccion
de materiales hasta el disefio y la entrega.

25. cCree que la pandemia impulso a las marcas a adoptar practicas mas sostenibles, o que
este tema paso a un segundo plano debido a la crisis economica?

Respuesta:

La pandemia actud como un catalizador para que muchas marcas reconsideraran sus practicas y adoptaran enfoques mas
sostenibles. Aunque la crisis econdmica generd presiones financieras, también motivo a las marcas a ser mas eficientes en
su uso de recursos, lo que muchas veces se tradujo en la adopcion de practicas sostenibles como una forma de optimizar
costos y reducir el impacto ambiental. Esta crisis puso de relieve la necesidad de replantear cémo producimos y consumimos
moda, llevando a muchas marcas a priorizar la sostenibilidad como una manera de responder a las nuevas expectativas de los
consumidores.

26. ¢Ha notacdo un cambio en Ia demanda ce los consumidores hacia prendas y marcas con
valores sostenibles después de la pandemia?

Respuesta:

Si, después de la pandemia se ha notado un incremento en la demanda por parte de los consumidores hacia prendas y marcas
que prioricen la sostenibilidad. Las personas ahora buscan productos que no solo les ofrezcan calidad y confort, sino que
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también se alineen con sus valores de responsabilidad ambiental y ética. Este cambio ha sido clave para que las marcas se
adapten a las nuevas expectativas, y aquellos que han hecho de la sostenibilidad un pilar en su negocio han encontrado una
respuesta positiva por parte de los consumidores.

27. cQue desafios enfrentanlos disenadores ylas marcas enlaimplementacion de practicas
sostenibles enun entorno post-pandemia?

Respuesta:

Uno de los mayores desafios es equilibrar la sostenibilidad con los costos de producciéon en un contexto econdmico dificil.
Implementar practicas sostenibles a menudo implica inversiones en materiales ecologicos y tecnologias avanzadas, lo que
puede ser complicado para muchas marcas. Ademas, asegurar la transparencia en la cadena de suministro y mantener una
produccion ética y responsable es un reto constante, sobre todo en mercados con margenes ajustados. La clave esta en
encontrar soluciones innovadoras que no solo sean rentables, sino que también promuevan un futuro mas sostenible.

28. cCree que Ia pandemia ha fomentado una mayor conciencia sobre la moda circular y el
consumo responsable?

Respuesta:

Definitivamente. La pandemia no solo llevd a las personas a reflexionar sobre sus habitos de consumo, sino que también puso
de relieve la importancia de la moda circular. El concepto de reutilizacion, reciclaje y consumo responsable ha ganado terreno,
con una mayor conciencia sobre la necesidad de reducir el impacto ambiental de la industria de la moda. Esto ha generado un
cambio hacia un modelo mas circular, donde las marcas y consumidores estan mas comprometidos con la sostenibilidad a largo
plazo. La pandemia impulso este cambio en la mentalidad, y ahora muchos consumidores buscan opciones mas responsables,
favoreciendo la moda que sigue principios éticos y sostenibles.
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Primer prototipo de ficha de los disenadores
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