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Proyecto que nace por la necesidad de buscar
un cambio en las practicas convencionales
en cuanto a producciéon y consumo en la
industria de la moda, un cambio en el uso
de sus materias primas que implique una
economia circular, reduciendo lo mayor posible
el impacto ambiental. Es asi como el disefo
vy la biotecnologia emergen en la creacion de
diferentes biotextiles a partir de recursos locales,
obteniendo materiales mas sostenibles, menos
contaminantes, y potencialmente escalables.
La tendencia actual hacia el uso de biomateriales
en moda e indumentaria es cada vez mayor,
brindando una perspectiva de disefo sostenible
orientada al bienestar social y la innovacion.

Industria textil, economia circular, biotextiles,
innovacion, biofabricacion.



Project born out of the need to seek a change
in conventional practices in terms of production
and consumption in the fashion industry, a
changeinthe use ofitsraw materials thatimplies
a circular economy, reducing the environmental
impact as much as possible. This is how design
and biotechnology emerge in the creation
of different biotextiles from local resources,
obtaining more sustainable, less polluting, and
potentially scalable materials. The current trend
towards the use of biomaterials in fashion and
clothing is increasing, providing a sustainable
design perspective oriented towards social well-
being and innovation.

Fashion industry, circular economy, biotechno-
logy, biomaterials, innovation, sustainable.
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Actualmente vivir en un mundo sin textiles es
dificil de imaginar. Casi en todas partes del mundo,
entramos, a diario, en constante contacto con ellos.
Enespecial,enlorelacionado conlaindumentaria,ya
que la ropa proporciona comodidad y proteccién, y
para muchos, representa una importante expresion
de individualidad. La industria textil es también,
un sector importante en la economia global, que
proporciona empleo a cientos de millones en todo
el mundo. A pesar de estos beneficios, la forma en
gue disefamos, producimos y usamos la ropa tiene
cada vez mayores inconvenientes. La industria textil
funciona con una economia lineal, es decir, extrae
grandes cantidades de recursos no renovables para
producir ropa que se solo usara un corto tiempo, y
gue tarde o temprano, terminara en los vertederos.
Ademas, este modelo de “comprar-usar-desechar”
tiene numerosos impactos ambientales y sociales
negativos y después del petréleo es la industria mas
contaminante del planeta.

Debido a esto nace la motivacion de desarrollar
un proyecto que busca entregar una solucion
innovadora y sustentable para el consumidor
como es el disefo de biotextiles. Se trata de un
sistema regenerativo y circular, en donde se
busca transparentar todo el proceso desde el
origen hasta su retorno, ya sea al ecosistema o
la etapa productiva . Ademas se busca valorizar
el diseno y artesania textil local, junto con la
obtencion de materia prima en colaboracion
con comunidades locales, logrando una
nueva metodologia de produccion textil
mas sostenible, minimizando sus impactos
negativos. Todo esto especialmente con énfasis
en la innovacion hacia un sistema diferente
gue entrega resultados econdmicos, sociales y
ambientales sustancialmente mejores.
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Capitulo 01 Delimitacion de la Investigacion

Ll

1.2

1.3

Fabricacion de Dbiotextiles, como alternativa
sostenible para la industria de la moda en la Regidn
del Biobio.

Disefio de un biotextil apoyado por una estrategia
de comunicacion visual que represente el valor de
la biofabricacion a partir de recursos locales.

“Desconocimiento de la produccion de biotextiles en la
Region del Biobio, lo que provoca una contraccion de
oferta en el mercado local y escasez de alternativas de
consumo sostenible con bajo impacto ambiental.



Descripcion

Laindustria textily su produccién masiva nace en los
afossetenta,trasel origen delaeconomianeoliberal
alrededor del mundo. De aqui comienza a crearse el
conocido Fast Fashion o moda rapida, cuyo modelo
de negocio busca la produccién de prendas a muy
bajo costo, dejando de lado la calidad, vida util,
llevando a las personas a un ciclo de consumismo
desreguladoysinconscienciaporelmedioambiente.

Segun datos de la ONU (2019) “la industria de la
moda (ropa y calzado) produce mas del 8 % de
los gases de efecto invernadero y el 20 % de las
aguas residuales al afio. Resultando ser la segunda
industria mas contaminante del planeta.

En la actualidad, Chile es el pais que mas ropa
por persona consume en Sudamérica. En los
ultimos 5 anos, el chileno ha aumentado un 80 %
su consumo de ropa, pasando de 13 a 50 prendas
nuevas anuales, en promedio (ICEX, 2021).

Capitulo 01 Delimitacion de la Investigacion
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Capitulo 01 Delimitacion de la Investigacion

Al contrario del fast fashion, la moda sostenible o
slow fashion es una tendencia en la cual se busca
ser consciente y ético en el proceso productivo,
cambiando las practicas convencionales en cuanto
a produccién y consumo en la industria de la moda.

Dentro del Slow Fashion los materiales de base
bioldgica parece ser el modelo mas viable para
conseguir la sostenibilidad en la industria textil y de
la moda. Esto debido a su alta biocompatibilidad,
biodegradabilidad y economia circular,
caracterizada por utilizar los residuos de una
industria para su conversion dentro de otra industria,
obteniendo un producto nuevo.

Los son producidos a partir de materia
prima biolégica u organismos vivos, lo cual hace que
|la obtencién de los biomateriales sea mas sostenible,
menos contaminante, y potencialmente escalable.

Sin embargo, uno de los grandes problemas para
lograr la transicién a este tipo de consumo es que
existe una incongruencia entre el pensamiento y el
comportamiento del consumidor. pese a que este
tiene un minimo conocimiento acerca del impacto
que genera la industria textil y la moda rapida,
aun asi

debido a la facilidad con la que se adquieren
las prendas y por la escasez de alternativas
sostenibles y desconocimiento de ellas por parte de
los consumidores.



Fundamentacion

de Diseno

Motivacion

La escasez de recursos junto con el crecimiento de poblacion
y los patrones de consumo piden a gritos un cambio en
el modelo lineal actual de “extraer, producir y desechar” y
desvincular el crecimiento econémico de la extraccion y uso
de nuevos recursos.

La Fundacién Ellen MacArthur ha estimado que las energias
renovables, donde Chile tiene un liderazgo reconocido,
podrian reducir las emisiones de gases de efecto invernadero
— responsables del calentamiento global- en un 55%. Para
disminuir el 45% restante, debemos modificar la forma en
que producimos y consumimos, por lo que es indispensable
transitar desde una economia lineal a una circular.

Desde este punto nace la oportunidad de disefar nuevas
formas de produccién y consumo. La moda sostenible surge
desde la cosmovisidn de un publico determinado que esta
dispuesto y cree posible lograr cambios de paradigma y
comportamiento frente a las problematicas que hoy en dia
enfrentamos en temas de sostenibilidad y medioambiente,
donde se abren nuevas oportunidades de produccién y
consumo como los son los biomateriales. Si somos capaces
de concretar este plan y llevar la vision circular a los distintos
ambitos de nuestra sociedad, podremos mejorar la calidad
de vida de las personas en sus territorios, cuidar y regenerar
los ecosistemas de nuestro pais y abrir multiples nuevas
alternativas de crecimiento sostenible.

Capitulo 01 Delimitacion de la Investigacion

Innovacion

Explorar el uso de Macro Algas marinas (Agarophynton Chilensis) para fabricar
una serie de biomateriales inspirados en la biodiversidad del mary el bosque de
la Regioén del Biobio, viendose reflejado en el uso de color, texturas y patrones.
Dichos materiales seran bio fabricados bajo una nueva metodologia de
produccién, la cual serd completamente circular y transparente, evidenciando
todos los procesos, desde su origen hasta su retorno. Aprovechando el disefio
circular y un enfoque de cero residuos, este biotextil ha sido creado para poder
ser utilizado y reutilizado repitiendo el proceso de su ‘coccién’. Al final de su
ciclo de vida, la ldmina puede utilizarse como materia prima para una nueva
fundicién o devolverse a la naturaleza.

Beneficio

A través del disefio y la comunicaciéon visual valorizar el proceso de bio
fabricacion en el contexto local, con comunidades y recursos propios de la
zona, aprovechar estos recursos que nuestro territorio nos brinda y asimismo,
devolverlos de una manera responsable, generando valor sobre su retorno al
ciclo ya sea a la tierra o a la produccién. Buscando un modelo de produccién
basado en la sostenibilidad, gue genere conciencia en los consumidores y sobre
todo, significa reconocer la existencia de nuevas alternativas al cambio.

Viabilidad

Al empatizar con el publico objetivo, se desprendidé que en la Regién del
Biobio existe un desconocimiento sobre los biomateriales, su produccién y sus
posibles usos y que existe un gran interés por conocer mas de estas nuevas
materialidades. El proyecto es capaz de ser sostenible ya que abre posibilidades
de disefar y colaborar con otras disciplinas, es por esto que este proyecto se
pudo llevar a cabo en la etapa de experimentacién gracias a la colaboracién
con el Laboratorio de biomateriales de Valdivia LABVA. En relacién a la fase de
implementacién, debido a las caracteristicas del proyecto se podria postular a
diversos fondos, como los Créditos Verdes de CORFO, FPA (fondos de proteccién
ambiental) y Capital Abeja de SERCOTEC.

21



Capitulo 01 Delimitacion de la Investigacion

Objetivo
General

Visibilizar |a produccién de biotextiles,

en la region del Biobio con el fin de

concientizar a los consumidores locales e

incrementar la oferta de alternativas de
diseno sostenibles.



Capitulo 01 Delimitacion de la Investigacion

Obijetivos

© @) ©,

Las materias primas El comportamiento de los Un biotextil que a través de
locales disponibles y sus consumidores de textiles un soporte de comunicacion
propiedades para la bio en la regiéon del Biobio para visual logre representar el
fabricacion de textiles en determinar cuales son sus valor de la biofabricacion a

la region del Biobio. principales necesidades y partir de recursos locales.

preferencias.
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Capitulo 01 Delimitacion de la Investigacion

Mectodologia
de Diseno

La metodologia a utilizar en este
proyecto serd una metodologia mixta,
cuya base estard principalmente
fundamentada por el modelo The
Circular Design la cual se centra en
crear productos y servicios para la
economia circular. La clave reside en
repensar el proceso desde el inicio,
de manera que la materia, como los
propios procesos bioldgicos, tengan un
ciclo de vida regenerativo en pro de
la sostenibilidad del planeta, es decir,
qgue vuelva a ser Util una y otra vez
siendo reparada, reutilizada, reciclada o
transformada.

Ademas se integran recursos e
instrumentos de registro de Ia
metodologia The Compass que
cooperan al desarrollo del proyecto.

Grafico N° 2: Metodologia
The Circular Design
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Grafico N° 3: Metodologia The Circular Design
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2.1.1 Historia Industria Textil

La vestimenta aparecid en los comienzos de la
humanidad como una herramienta para facilitar la
supervivencia. Sin embargo al pasar los afos, la ropa
no solo ha servido a las personas para su proteccion y
comodidad, sino que también se ha convertido en el
elemento distintivo de una comunidad en diferentes
partes del planeta; Ademas, usar cierta ropa puede
considerarse como un simbolo de estatus social o
también puede ser una sefal de gue una persona
pertenece a una cultura o grupo étnico en particular. De
esta manera el vestir se relaciona directamente con la
creacion de identidad y sentido de pertenencia.

En un comienzo, la produccion textil era una actividad
artesanal propia del medio rural donde la mano de obra
era principalmente ejecutada por mujeres las que se
encargaban de realizar estos procesos de forma manual
y en menor escala. Con la llegada de la Revolucion
Industrial nacieron las primeras empresas textiles, cuya
influencia econdmica se dejo sentir con especial fuerza
en el Reino Unido y los paises de Europa occidental.

Capitulo 02 Antecedentes Generales

La comercializacion de maquinas de coser acelerd este
proceso.Aprincipiosdelsiglo XVl variosinventoresdisefiaron
maquinas de coser, entre ellos, Barthelemy Thimonnier
, Walter Hunt y Elias Howe. No obstante la invenciéon de la
maquina de coser moderna se le atribuye a Isaac Merritt
Singer, quien diseid el brazo voladizo, el prensatelas, las
ruedas que impulsan la tela hacia la aguja y los pedales en
lugar de manivelas para gue las manos puedan guiarse
libremente. Ademas de disefar y construir maquinas, fundd
la primera empresa de produccion de maqguinas domeésticas
a gran escala e innovd en publicidad, pagos a plazos y
contratos de mantenimiento.

De esta manera, los avances tecnoldgicos que tuvieron
lugar en el siglo XVIII no sélo impulsaron la industria textil
moderna, sino que también iniciaron profundos cambios en
el sistema de manufactura y en la vida familiar y social que
eventualmente se denomind Revolucion Industrial.

El cambio continud® a medida que las grandes fabricas
textiles se mudaron de areas industrializadas a otras nuevas
gue prometian mano de obra y energia mas barata. De esta
manera, la industria textil no solo satisface las necesidades
de la creciente poblacién mundial, sino que también tiene
un profundo impacto en el comercio internacional y las
economias nacionales

Pastrana Granados, M. L., & Almanza Chavez, M. T. (2021). Fast Fashion: ;moda o contaminacion? Jévenes en la

Ciencia.

Whitney, E. (n.d.). INDUSTRIA DE PRODUCTOS TEXTILES. INSST. Retrieved July 20, 2022.
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Capitulo 02 Antecedentes Generales

2.1.2 Historia Industria Textil Chile

La industria textil es una de las actividades manufactureras
mMas antiguas de Chile y juega un papel fundamental en Ia
industria manufacturera del pais. Tradicionalmente, desde
la antigUedad, los pueblos indigenas de nuestro pais han
elaborado textiles elaborados a base de lana, tenida con
hierbas silvestres, y confeccionaban prendas de vestir y
textiles de utilidad para sus familias. Con la llegada de los
conquistadores se introdujeron nuevas técnicas de hilado
y tejido y nuevas fibras, dando origen a una industria textil
artesanal dedicadaala produccion de telas, mantasy tapetes.

Con el paso de los anos y durante el periodo republicano,
en nuestro pais se desarrolld un activo comercio de
importacion de textiles de diferentes industrias europeas.
Estos fabricantes llenaron el mercado nacional de telas y
tejidos de lana, algodon y seda, lo que resultd en una mayor
oferta de trajes, vestidos y prendas, todos confeccionados
por sastres, costureras, bordadoras y sombrereras. Si bien
estas importaciones textiles abastecieron de tegjidos a gran
parte de la poblacion chilena, por otro lado, obstaculizaron la
expansion de laindustria textil del paisen el siglo XIX. Durante
este periodo solo se desarrollaron pequefias fabricas textiles
en nuestro pais, dentro de este grupo se destaca la fabrica de
tejidos Bellavista Tomé, que abrid sus puertas en 1868.

El auge de la industria del salitre a principios del siglo XX
mostré un aumento de las importaciones de textiles, lo
que contribuyod al crecimiento de la industria pero no de la
confeccion.

Sin embargo, fue en la década de 1930 luego de la Gran
Depresiéon que el sector revivio, ya que “tras esta crisis
financierala economia nacional se volvié proteccionista,y
buscé fomentar el “crecimiento hacia adentro” mediante
una industrializacién por sustituciéon de importaciones,
todas medidas lideradas por la Corporacién de Fomento
a la Produccién” (Biblioteca Nacional de Chile, 2021).

Biblioteca Nacional de Chile. (2021). La industria textil en Chile. Memoria Chilena.

Biblioteca del Congreso Nacional & Calvo, S. (2019). La evolucion de la industria textil en Chile. BCN.
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No obstante, unos afios mas tarde, el golpe de estado marco
un cambio de rumbo para la industria textil nacional, pues
a partir de 1975 se rompid el régimen proteccionista que
permitia su desarrollo, obligandola a competir con grandes
mercados internacionales como China e India. Finalmente
fue en la década de 1980 cuando se inicid el paulatino declive
de las empresas textiles nacionales bajo el influjo de la crisis
econdmica de 1983 vy la pérdida de competitividad de la
industria debido al evidente retraso en temas de tecnoldgica
vy técnica en comparacion a paises desarrollados.

La apertura econdmica del pais junto con el retorno de la
democracia, mas la firma de una serie de tratados de libre
comercio desde finales de los 90 hasta principios de los
2000, facilitaron la importacion de grandes textiles de Asia
a precios bajos, lo que finalmente condujo al cierre de la
mayoria de las principales fabricas textiles del pais.

Desafios Industria Textil

Por tanto, dado el escenario planteado anteriormente, los
desafios para el sector textil nacional podrian concentrarse
en dos areas generales.

La posibilidad de revivir la industria textil a través de
la innovaciéon en productos textiles mediante el uso
de tecnologias o materias primas innovadoras para el
mercado.

prendas de vestir, un sector intensivo en mano de
obra que complementa a la industria textil. Si bien
Chile ha reubicado gran parte de esta produccion, la
necesidad de productos que puedan ser entregados
rapidamente a las tiendas, sumado a una creciente
escena de disefadores locales han reactivado la
actividad, pero también se ha precarizado debido a
la alta competencia por parte de las grandes cadenas
de retail- lo que provoca que las pequenas fabricas
textiles que adn permanecen en nuestro pais se vean
obligadas a producir ropa para dichas cadenas a un
precio muy bajo, desvalorizando el trabajoy dedicacion
puesto en cada prenda.

@ El segundo esta relacionado con la confeccion de

Biblioteca Nacional de Chile. (2021). La industria textil en Chile. Memoria Chilena.

Biblioteca del Congreso Nacional & Calvo, S. (2019). La evolucion de la industria textil en Chile. BCN.

Galaz, P. (2019). La importacion de vestuario y calzado en Chile en los ultimos alcanza el 650% en los ultimos quince afos. Fashion Revolution.
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Fig. 3 Proceso de acabado y teiido
Frédéric Soltan / Getty Images




2.1.3 Modelo de Produccion
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La industria textil es un sector diverso y heterogéneo, ya que incluye muchas actividades diferentes; desde la obtenciéon de
materias primas (fibras naturales o sintéticas), hilado, tejido, disefio y fabricacién hasta la comercializacién del producto
terminado. Ademas, esta industria esta relacionada con otras industrias como la ganaderia (fibras animales), agricultura (fibras
vegetales) y productos quimicos (fibras sintéticas) de los que se obtienen las materias primas (Fernandez Lopez, M. 2020).

El proceso de la produccion fisica de textiles se divide en cinco subsectores:

Ol.

Fibras Naturales
Fibras Sintéticas
Fibras Artificiales

Fabricacion

de fibras

ne

.
.
.
.
.

Hilaturay
tejeduria

Elaboracién de hilos
Elaboracion de telas

Elaboracién de tejidos
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Ferndndez Lépez, M. (2020). La economia circular en el sector textil.; La tendencia de “Fast Fashion” o “Moda Rdpida” en la

industria textil actual es compatible con el modelo de economia circular?.

35



36

Capitulo 02 Antecedentes Generales

07.

Publicidad
Venta fisica
Venta online

Distribucion Comercializacién
Transporte y . ‘.
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0o.

Ferndndez Lépez, M. (2020). La economia circular en el sector textil.;c La tendencia de “Fast Fashion” o “Moda Rdpida” en la

Una vez confeccionado el producto final
interviene una compleja red de exportacion,
siendo multiples las opciones para hacer
llegar el producto al punto de venta, donde
nos encontramos con las dos Ultimas etapas
de esta cadena de valor: la distribucion y
comercializacion.

industria textil actual es compatible con el modelo de economia circular?.
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En cuanto a la primera etapa de esta cadena de valor el
uso predominante de fibras sintéticas en lugar de fibras
artificiales y naturales ha contribuido a la reduccion de los
tiempos de produccion debido a su versatilidad, dando mas
libertad a la prenda. Sin embargo, su resistencia es menor
gue la de las fibras naturales y artificiales, lo que da como
resultado una menor calidad del producto (Fernandez Lopez,
M. 2020).

Capitulo 02 Antecedentes Generales

Fibras hechas
por el hombre

—

Fibras Fibras
sinteticas artificiales
Poliéster Viscoza

Nylon Celulosa

El contexto actual de la industria textil repercute en toda la
cadena productiva. El hecho de que se trate de una industria
muy competitiva y dinamica se refleja desde la adquisicion
de las materias primas necesarias hasta la entrega del
producto en tienda. Una caracteristica comun de la cadena
de valor es la presencia de una fuerte presién en todos los
eslabones de la cadena, siempre con el foco en la velocidad
de produccién y la reduccién de costos (Otaola, P. R. 2016).

Otaola, P. R. 2016. LA CADENA DE VALOR COMPARTIDO EN LA INDUSTRIA TEXTIL: EL CASO ROPA HECHA CON AMOR.
https.//aristoscampusmundus.net/wp-content/uploads/2018/04/2-premio_Cadena-de-valor-compartido-en-la-industria-

textil-el-caso-Ropa....pdf

Ferndndez Lépez, M. (2020). La economia circular en el sector textil.; La tendencia de “Fast Fashion” o “Moda Rdpida” en la
industria textil actual es compatible con el modelo de economia circular?. https://repositorio.comillas.edu/xmlui/bitstream/
handle/11531/37923/TFG%20-%20201501097.pdf?sequence=3&isAllowed=y
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Fig. 3 Varias mujeres acarreanlsus
compras en lasrebajas londinenses,
c. 1924. -




2.2.1 Sociologia de la moda

Sibienelactodevestirnace con el objetivode generarabrigo
a modo de supervivencia, hoy en dia en dia el fendmeno
de la moda es uno de los indicadores mas representativos
de estatus, estilo de vida y pertenencia a la sociedad, por lo
gue esta presente en diferentes esferas de la vida, en una
sociedad gque se encuentra en constante cambio.

Desde una mirada de la sociologia, Giddens (1991) define la
sociologia como “el estudio de la vida social humana, de
los grupos y sociedades” (p.19). Es decir, los seres humanos
suelen tomar decisiones y comportarse de cierta forma de
acuerdo al contexto en el que se ven inmersos, sin embargo,
“aungue todos estamos influidos por nuestro contexto social,
nuestro comportamiento no esta del todo condicionado por
ellos. Tenemos nuestra propia individualidad y la creamos”
(Giddens, 1991, p.23).

Es por esto que la moda, al ser un fendmeno social en el que
se pueden apreciar las diversas caracteristicas de un sujeto
y por ende de la sociedad, se ha convertido en objeto de
estudio en el campo de la sociologia.
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La ropa es una de las formas mas sencillas
y representativas que tienen las personas
para expresarse en su entorno social,
puede ser percibida dentro de la propia
sociedad a través de subculturas o tribus
urbanas, muchas de las cuales utilizan
la ropa como medio de identificacion
y ayudan a distinguir a su grupo de los
demas (Jaramillo Arévalo, 2016).

El proceso continuo de construccion y
recreacion de la vida social se basa en los
significados que las personas atribuyen
a sus acciones, pero estos significados
pueden tener consecuencias diferentes
a las previstas. Los socidlogos establecen
una distincion clara entre el objetivo
de nuestro comportamiento, lo que
pretendemos lograr, y sus consecuencias

indeseables (Giddens, 1991).

Ferndndez Lépez, M. (2020). La economia circular en el sector textil.¢ La tendencia de “Fast Fashion” o “Moda Rdpida” en la
industria textil actual es compatible con el modelo de economia circular?.
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2.2.2 Sociedad de Consumo

Durante la segunda mitad del siglo XX, comenzd a
afianzarse en todo el mundo un nuevo proceso conocido
como globalizacién, conjunto de fendmenos econdmicos,
culturales y sociales, entre los que destaca una mayor
integracion de las naciones en las relaciones sociopoliticas,
bajo la teorfa econdmica del neoliberalismo.

Globalizacion:

Proceso por el que las economias y mercados, con el desarrollo
de las tecnologias de la comunicacion, adquieren una dimension
mundial, de modo que dependen cada vez mds de los mercados
externos y menos de la accion reguladora de los Gobiernos.

Neoliberalismo:
Teoria politica y economica que tiende a reducir al minimo la
intervencion del Estado.

El neoliberalismo es una corriente de pensamiento
econédmico que apunta al uso del libre mercado como una
forma de desarrollar la economia. Una de sus principales
caracteristicas es la influencia y el poder econdmico que
tienen las empresas multinacionales dentro de los paises,
pues gracias a la globalizacion han encontrado la forma
mas econdmica de desarrollar sus productos, transformar
la produccidon hacia lugares mas econdmicos, como la
obtencién de materias primasy la mano de olbbra mas barata,
esto debido a politicas gubernamentales que son mMmenos
rigidas en otros paises.

Como se menciond anteriormente, la industria de la moda es
unclaroejemplodelaglobalizacion; la masificacion y difusion
de tendencias, los patrones de estilo de vida generados por
la publicidad de las industrias en general, la inclusion de
cadenasde ropa de fama mundialy plataformas de venta en
linea son un factor muy importante en el comportamiento
de la sociedad, ya que funcionan como un estimulo que
incita a las personas a generar necesidades que antes no
existian, aumentando asi el consumo.

Ferndndez Lépez, M. (2020). La economia circular en el sector textil.¢ La tendencia de “Fast Fashion” o “Moda Rdpida” en la
industria textil actual es compatible con el modelo de economia circular?. https://repositorio.comillas.edu/xmlui/bitstream/
handle/11531/37923/TFG%20-%20201501097.pdf?sequence=3&isAllowed=y









2.3.1 Origen del Fast Fashion

Siguiendo el modelo anteriormente descrito, a finales del
siglo XX se consolidé el fast fashion o moda rapida, una
forma de consumo que reduce los precios de los productosy
acorta los plazos de entrega, permitiendo que mas personas
accedan a las Ultimas tendencias. De este modo se produce
una expansion del consumo y la moda se transforma no solo
en un pasatiempo, también en un fendmeno de masas.

Laestrategiadelas marcasfastfashionomodarapida se basa
en una estructura de bajo costo, cambiando frecuentemente
los disefos para satisfacer los gustos inmediatos de los
consumidores siguiendo las tendencias de la moda. De
este modo se garantiza un precio econdmico, y como
consecuencia se obtiene ropa practicamente desechable.

No obstante, el principal problema surge por parte de los
consumidores, los cuales poseen mas prendas de las que
realmente pueden usar. Esto se relaciona directamente
con el concepto de consumismo, el cual se define segun
la RAE como: “la tendencia inmoderada a adquirir, gastar o
consumir bienes, no siempre necesarios”.
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(GreenPeace, 2020).

Esto afecta a todos en el planeta, ya que
estamos inmersos en un sistema general de
produccion y consumo donde los distintos
medios de comunicacién influyen en
nuestras decisiones de compra, aungque No
sean las mejores para el planeta y para la
sociedad en general. Es por esto que dicho
sistema tiene consecuencias negativas para
la cadena productiva, generando impactos
sociales, econdmicos y ambientales.

Daiana Mira, 2018. ;Qué es el ‘fast fashion’y por qué estd haciendo de la moda un negocio insostenible?
https.//www.contreebute.com/blog/que-es-el-fast-fashion-y-por-que-esta-haciendo-de-la-moda-un-negocio-insostenible

Greenpeace (2020). https://www.google.com/url?q=https.//www.greenpeace.org/mexico/blog/9316/consumismo-el-fenomeno-
que-pone-en-jaque-al-planeta/&sa=D&source=docs&ust=16587614094191178&usg=A0OvVaw2bUgVIiIRWHNZzI200_S6yvY
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2.3.2 Impacto Ambiental

En cuanto al impacto que la produccion textil tiene
sobre el medio ambiente, este contribuye a la
devastacion del planeta provocando el agotamiento
de los recursos naturales y el consumo de energia.
De hecho, la Conferencia de la Organizacién de las
Naciones Unidas sobre Comercio y Desarrollo ha
catalogado a esta industria como la segunda mas
contaminante del mundo, lo que provoca graves
dafios en especies y ecosistemas (ONU, 2019).

Las principales problematicas de esta industria en
cuanto a contaminacion tiene que ver con ciertos
fenémenos relacionados al consumo de agua,
emision de gases de efecto invernaderoy dafo a los
ecosistemas. Esto se evidencia principalmente en la
etapa de produccion, la cual se subdivide en 5 etapas
siendo la primeray Ultimalas mas contaminantes, esto
debido a que en estas etapas: fabricacion de fibras y
acabados, se evidencia un consumo excesivo de agua
y productos toxicos dafinos para el medioambiente.

Fuente:

Consumo
de agua

Gases de efecto
invernadero

Dano a
ecosistemas

Barahona Gaete, M. L. N. (2018). Andlisis del Fast Fashion como generador de patrones de consumo insostenibles (Bachelor's

thesis, Fundacién Universidad de América). https.//www.google.com/url?q=https.//repository.uamerica.edu.co/bitst

eam/20.500.11839/7138/1/078390-2018-I-GA.pdf&sa=D&source=docs&ust=1658761409419659& usg=AOvVaw2u-QHfre_1ULO--BVIBdvK
Datos y cifras | Naciones Unidas. (2019). the United Nations. https.//www.un.org/es/actnow/facts-and-figures



Barahona (2018) afirma que: “el algodén y su
cultivo es el mayor consumidor de agua a lo largo
de la cadena de suministro, sin dejar atras la huella
hidrica estimada alrededor del 20% de polucion que
proviene de:

Tinturas y tratamiento de textiles en el que
intervienen cerca de 8000 sustancias quimicas
téxicas utilizadas en el proceso, y liberadas en
fuentes de agua potable.

Y9
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Ademas de esto, Elisa Tonda, jefa de la Unidad de
Consumo vy Produccion del Programa de la ONU
para el Medio Ambiente (PNUMA), explica que la
produccién mundial de ropa y calzado genera el
8% de las emisiones mundiales de gases de efecto
invernadero. Esto se debe en primer lugar al consumo
de combustibles fosiles ya sea para la produccion de
fibras sintéticas, como también para el funcionamiento
de toda maquinaria encargada de producir las prendas.
o bien para el traslado(exportacion) de ellas, ya sea por
via maritima o aérea. Entre las fuentes fosiles, el petrdleo
industrial es el que tiene el mayor impacto en el cambio
climatico (ONU, 2019).
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Sinembargoelimpactonoterminaen laetapadeexportacion
y comercializacion, sino que continda, e incluso empeora al
momento de caer en manos de los consumidores. Dentro
de esta problematica podemos encontrar dos causas
principales que tienen como consecuencialacontaminacion
de nuestro ecosistema.

En primer lugar hay que tener en cuenta la contaminacién
por aguas residuales y la aparicion de un fendmeno
emergente y preocupante como es la generacion de
microplasticos durante el lavado de prendas, los cuales
en la mayoria de los casos termina en el océano, alterando
y daflando el ecosistema marino (Carrera Gallissa, E. 2017).

Finalmente a esto se le suma, uno de los mayores problemas,
gue esta directamente relacionado con el modelo lineal que
sigue el fast fashion de “comprar, usar y desechar”.

Segun datos de la ONU(2019):

85%
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IMPACTO DEL
CONSUMIDOR

|
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2.3.3 Impacto Social

Si bien la industria textil tiene un fuerte impacto
social positivo al emplear a muchas personas
en diferentes paises. Esto se contrapone con la
precariedad laboral en la que se ven expuestos
estostrabajadores, siendo esta una de las principales
problematicas en la cadena productiva, donde las
mujeres son las mas afectadas.

Esta precariedad tiene que ver con problemas
como la falta de seguridad en los edificios donde
trabajan y las condiciones insalubres, ya que estan
expuestos a productos y técnicas peligrosas que
provocan enfermedades graves. Ademas de un
salario insuficiente que no cubre las necesidades
basicas, donde en ocasiones no existe un contrato
legal ni licencias por enfermedad o maternidad
(Zambrana Fernandez, M. 2018).

Fuente:

HYCKA, D. B. (2015). MULTINACIONALES Y FABRICANTES EN EL SECTOR TEXTIL: EL CASO DE BANGLADESH TRAS
LA CATASTROFE DEL EDIFICIO RANA PLAZA. Repositorio Comillas. https://repositorio.comillas.edu/xmlui/bitstream/
handle/11531/4304/TFG0O01170.pdf?sequence=1&isAllowed=y






Fig. 10: Cultivo de
Algodon



Sin embargo, este no ha sido el Unico accidente relacionado
con la cadena productiva de la industria textil, también
han ocurrido otros acontecimientos como los problemas
de salud relacionados a los cultivos de algodén, el cual
representa aproximadamente el 40 % de la producciéon
mundial de fibras textiles.

Asi lo evidencia la Organizacion Mundial de la Salud, la cual
afirma que:

De este modo, queda en evidenciaque las malascondiciones
de trabajo, incluidos los bajos salarios, representan un
problema ético y un claro ejemplo de explotacién, asi como
de violaciones a los derechos humanos.
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d

de la produccioén
mundial de fibras
textiles es de
algodén.

Carrera Gallissa, E. (2017). Los retos sostenibilistas del sector textil. Revista de Quimica e Industria Textil. https://
upcommons.upc.edu/bitstream/handle/2117/103614/L.os%20retos%20sostenibilistas%20del%20sector%20textil.

pdf?sequence=1&isAllowed=y
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2.4 Moda Sostenible (Slow Fashion)

Por otro lado, en los Ultimos anos se ha dado a conocer
el verdadero impacto que tiene la industria textil, tanto
a nivel medioambiental, como también social. Desde
este punto nacen nuevos modelos de consumo. Para
entender qué es la moda sostenible , primero debemos
entender el concepto de economia circular.

Nos referimos a economia circular como la forma de
replantear o redisefiar un producto o servicio de tal
manera que este mantenga su vida Util a través del
tiempo, respetando los principios de sostenibilidad
tanto econémicos, como sociales y medioambientales
(Ellen MacArthur Foundation, 2017).

En 2007, la activista del disefo y pionera de la
industria, Kate Fletcher, acuno el término moda lenta,
inspirandose en el movimiento de comida lenta del
italiano Carlo Petrini. Segun Fletcher (2007), no existe
una distinciéon entre lento y rapido, sino mas bien
un enfoque alternativo en el que los disefladores,
compradores, minoristasy consumidores son mas
conscientes del impacto que conlleva la cadena
de valor de un producto tanto para los trabajadores,
como también las comunidades y los ecosistemas
(Zaragoza Sanchez, C. 2020).

En definitiva, y de forma contraria al fast fashion, los
objetivos que persigue la moda lenta son: utilizar
materiales y productos quimicos que no sean
téxicos o en menor proporcidon que los disponibles
actualmente, consumir productos mas sostenibles
y de mejor calidad, fomentar la produccién local,
mejorar las condiciones laborales de los trabajadores
del sector, educar a la poblacidn para transitar de un
CONSUMO excesivo a un consumo éticoy responsable,
encontrar alternativas al uso de los recursos limitados
del planeta y reducir las emisiones de gases nocivos,
entre otras actividades.
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2.5.1 Origen de los Biomateriales

Desde comienzos de la humanidad, los materiales
han representado nuestra evolucién y adaptabilidad
a las diferentes necesidades que surgen a lo largo
de la historia, desde la utilizacion de materiales de
origen natural como lo son la piedra, madera, lana,
cuero y algodoén hasta los materiales sintéticos que
surgen con la llegada de la revolucion industrial. Sin
embargo, con el paso del tiempo y el rapido aumento
de la poblacion mundial, la produccién de dichos
materiales comienza a ser masiva y desregulada,
sin medir el gran impacto negativo que provoca en el
medio ambiente, ya que a lo largo de toda la cadena
productiva se utiliza un alto consumo de energia,
liberacidon de gases téxicos, generacion de desechos
contaminantes y dafiinos para el medio ambiente y
todos sus ecosistemas. (Feijoo Vivas et al,, 2021).

A partir de este contexto, como sociedad nace la
necesidad de buscar nuevas alternativas, que
promuevan lainnovaciény respeten el entorno natural
con el que coexistimos. Vivimos y trabajamos en una
época en la que se estan derribando las barreras mas
importantes para la colaboracion entre diferentes
industrias y disciplinas como lo son la ciencia y el
disefio, quienes son los responsables de dar vida a
nuevas formas de produccion.
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La moda y la biotecnologia son temas con los que no solemos
relacionarnos, sin embargo los materiales de base bioldgica
parecen ser el modelomasviable paraconseguirlasostenibilidad
en la industria textil. Esto debido a su alta biocompatibilidad,
biodegradabilidad y economia circular, caracterizada por
utilizar los residuos de una industria para su conversion dentro
de otra industria, obteniendo un producto nuevo.

Biocompatibilidad Economia Circular
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(Qué es un Biotextil?

En un sentido industrial, los biotextiles

se definen como una red o marafa Crecen y funcionan En su proceso de
de fibras naturales compuesta por como si fueran fabricas degradacion nutren
una matriz polimérica que forma una de fibras textiles. el planeta.

estructura en forma de manta o tela.
La durabilidad y resistencia de los
biotextiles dependen, entre otras cosas,
de su composicidon o de las condiciones
climaticasy ambientales a las que estan
expuestos, ya que esto determinara
el tiempo de degradacion que dicho
material tendra (Flores, 2021).

“La bio fabricacion es producto
de una reflexion que abarca
desde preguntas sobre el origen
de la materia haciéndose cargo
de su contexto territorial, social
y productivo, hasta el destino

GG

de lo diseAado, considerando si Creados a partir de Suscritos a principios
permanece, se biodegrada, o se materia prima bioldgica de economia circular
regenera”(Peric Maluk, 2022). U 0rganismaos Vivos. Y quimica verde.
Fuente:

Flores, A. G. B. (2021). Moda y biotecnhologia: creacién de nuevos biotextiles para una industria textil sostenible http://rd.buap.mx/ojs-
dm/index.php/rdicuap/article/view/668/636
Peric, D. (2022). Utopia material: biofabricacidn, territorio y redes.http://actoyforma.cl/index.php/ayf/article/view/153/126



2.5.1 Estado del Arte

En las Ultimas décadas la produccion de
biotextiles ha ido generando fuerza y asi lo
demuestra la disefadora de moda Suzanne
Lee quien fue pionera en la creacion de prendas
utilizando biotextiles de celulosa bacteriana.

Fue lider del Proyecto de Investigacion
BioCouture , que comenzd a principios de
la década de 2000 como una iniciativa
para conectar el disefio con areas como la
biotecnologia y la nanotecnologia. Proyecto en
el cualdesarrollé prendas sustentables usando
ingredientes como la kombucha (té verde),
azdcares y microorganismos. En la Wearable
Futures Conference 2014, Suzzane Lee presentd
una coleccion de obras realizadas a partir de
biomateriales como la celulosa bacteriana
obtenida a partir de cultivos biolégicos en
medios liquidos con una pelicula de celulosa
similar al cuero (Flores, 2021).
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Dentro de la tendencia de los biotextiles, existen tres
principales tipos de bio fabricacion: a partir de celulosa
bacteriana, micelio de hongosy algas.

Celulosa Micelio Polimeros
Bacteriana de Hongos de Algas
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Celulosa Bacteriana

La celulosa bacteriana se puede producir
gracias al proceso de fermentacion de varios
microorganismos. Entre ellos destacan los
géneros Gluconobacter, Agrobacterium vy
Acetobacter.

La ventaja de la celulosa bacteriana, es que
es casi completamente pura, a diferencia
de la celulosa vegetal, debido a la ausencia
de polisacaridos contaminantes como la
ligninay la hemicelulosa. En segundo lugar,
es mucho mas facil de fabricar porque no
requiere procesos complicados con altos
costos de energia y agua o consumo de
compuestos contaminados.



Micelio de Hongo

El micelio de hongos es un conjunto de hifas
ramificadas obtenidas a partir de hongos
filamentosos. El micelio de este tipode hongo
digiere materiales lignoceluldsicos y forma
unaredentrelazada que les otorga resistencia

mecanica, entre otras propiedades.

A medida queelhongocrece, va solidificando
el sustrato (desecho vegetal o animal), que
empieza a ser sustituido por la biomasa del
propio hongo, creando de esta forma un
tejido que puede moldearse para producir

distintos tipos de objetos.

Capitulo 02 Antecedentes Generales
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Algas marinas

En el campo de los materiales textiles, las algas estan
llamando la atencién por su potencial para producir
bioplasticos. Esto teniendo en cuenta que es muy
importante tener un material de base bioldégica con
propiedades similares a los plasticos, ya que muchos
de los textiles que usamos se derivan de compuestos
plasticos.

Lasbacteriasylasalgasacumulan polihidroxialcanoatos
(PHA) por accion metabdlica y dependiendo de la
fuente de carbono disponible. Las algas tienen una
gran versatilidad en cuanto a la fuente de carbono
consumida, lo cual, elimina el problema de depender
de un solo sustrato y permite su cultivo a partir de
diferentes recursos.

Para hablar de la aplicacion de bioplasticos de algas
en la industria textil, hay un ejemplo del trabajo de
Charlotte McCurdy. Esta disefiadora es miembro de la
Escuela de Diseflo de Rhode Island y diseié una capa
impermeable a partir de plasticos a base de algas vy
otros compuestos biodegradables.



2.5.2 Biomateriales en Chile

En el contexto nacional, este modelo de fabricacion se ha
podido aplicar en el FablLab U. de Chile. “El FablLab es una
comunidad de innovacion socioambiental en la que nos
aproximamos al mundo de la biofabricacidén en busqueda de
materiales endémicos abundantes que se puedan integrar a
redes de manufactura distribuida, utilizando herramientas

digitales de fabricacion” (Peric Maluk, 2022, p.27).

Cuyo principal objetivo es aportar y colaborar con diversas
iniciativas, entre las que se encuentra a nivel nacional,
LABVA, laboratorio de biomateriales ubicado en Valdivia,
o bien a nivel latinoamericano, Biology Studio, de México.
Peric (2022) comenta que: “hoy es fundamental hacer uso
de ingredientes locales de origen natural o antrépico ya
abundantes para biofabricar de forma sustentable.

Sin embargo, a pesar de las propiedades ideales que
se encuentran en los biotextiles, no se ha logrado la
produccion en masa. Esto es algo a considerar cuando se
habla de adopcion en la industria. Junto a la investigacion
cientifica, es necesario agregar que se necesita investigacion
para profundizar en el analisis de temas como los costos de
produccion, loscostosinicialesde estas prendasy los procesos
de comercializacion. Esto puede ayudar a establecer estos
materiales en el mercado mas rapidamente y hacerlos
aceptables para el publico en general.

Capitulo 02 Antecedentes Generales

FABLAB
U.deChile
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Tomando en cuenta lo descrito anteriormente para
esta investigacion es fundamental hacer uso de
ingredientes locales de origen natural o antrépico,
abundantes en nuestro pais para el desarrollo de
nuevos biotextiles.

. En resumen,
las algas son una parte fundamental o integral de
la regeneracion y el sustento del sistema de agua
(Parada.M. 2018).

Es por esto que se ha decidido trabajar con algas
marinas. Se puede decir que las algas son recursos
naturales ciclicamente renovables y de facil cultivo
gue se pueden cultivar con diferentes métodos
dependiendo de la especie y el producto final que
se quiera obtener, es decir, se pueden obtener de la
misma costa, asi como crecer en cultivos terrestres,
donde se pueden controlar condiciones la luz, la
temperatura y nutrientes (Criado Iglesias, A. 2020).

La acuicultura de macroalgas es una practica milenaria que se
desarrollé principalmente en los paises asiaticos, donde las algas
macroalgas constituyen una parte importante de la dieta de las
personas. En cambio, en Occidente, las macroalgas se comercializan
principalmente como materia prima de uso industrial de ficocoloides,
que son polimeros naturales que dan volumen, textura y viscosidad a
una amplia gama de productos en la industria cosmética, médica y
alimentaria.

Chile en los Ultimos afos se ha convertido en un importante
productor de recursos marinos. A fines de 1970 y principios de 1980,
la acuicultura comenzoé a desarrollarse ante la sobreexplotacion de
mMuchos recursos naturales.

Actualmente, Chile es el principal productor de macroalgas de
occidente. Sin embargo, la mayor parte de su produccion surge de la
explotacion de praderas naturalesy en menor medida de operaciones
acuicolas. Segun el Programa Permanente en Pesca y Acuicultura
(2019):

Durante el afno 2018 se extrajeron alrededor de 222 mil toneladas
de macroalgas en nuestro pais, de este total, destacan especies
como huiro negro (Lessonia berteroana-Lessonia spicata), pelillo
(Agarophyton chilensis) y huiro palo (Lessonia trabeculata) con un
28.6%, 16,8% y 16.3%, respectivamente (p.5).
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Si bien la acuicultura en Chile continda dominada por la
salmonicultura, el cultivo de mejillén y el cultivo de algas,
el cultivo de macroalgas es una alternativa en desarrollo
gue promete diversificar la industria artesanal, mejorar la
economia costera local y reducir la sobreexplotacion de los
praderas naturales.

Dentro de la clasificacion de macroalgas podemos encontrar
4 categorias: Alginéfitas, Agarofitas, Carragenéfitas
y comestibles. Siendo las Agardfitas el enfoque de esta
investigacion.

En este grupo se incluyen las algas rojas que forman las
praderas de la zona intermareal. Son reconocidas como
productores de agar, una sustancia gelatinosa o polisacarido
formado por monosacaridos. Su uso principal es sirve como
portador de cultivo para microbiologia. También se utiliza en
la industria alimentaria como espesante de gelatinas, sopas,
helados, postres y como agente clarificante para la cerveza.

Las especies que conforman este grupo son: Agarophyton
chilensis (Pelillo), Gelidium rex-Gelidium chilense-Gelidium
lingulatum (Chasca) y Ahnfeltia plicata. Siendo la primera,
material de observacién y experimentacién para este
proyecto.
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2.6.1 Agarophynton Chilensis “Pelillo”

Esta alga se distribuye desde la region de Atacama hasta la regiéon
de Los Lagos. Siendo una de las principales fuentes de ingresos
para algunas comunidades costeras. Esta alga es utilizada
para la extracciéon de agar, compuesto importante en procesos
productivos para la industria farmacéutica y alimentaria.

Elagar es un polisacarido perteneciente a la pared celular del alga,
el cual funciona como gelificante natural. El proceso de extraccion
del agar se asemeja al liofilizado, hirviendo las algas durante varias
horas para retirar la sustancia gelatinosa, congelarla y derretir
posteriormente para separar el agua.

En el mundo de los biomateriales los compuestos se fabrican
mediante un biopolimero + biomasa, en donde el biopolimero
tiene la funcidén de aglomerar y la biomasa o relleno cumple la
funciéon de estructurar.

En este caso, las fibras realizadas a partir de celulosa de algas que
se han ido introduciendo en el mercado de moda textil, dadas sus
propiedades de tacto suave, de transpirabilidad y beneficiosas
a nivel hidratante para la piel. Debido a dichas propiedades, a su
condicion de biopolimero biodegradable y a sus capacidades de
adaptabilidad a los distintos tipos de formato textil. Normalmente
se puede combinar con otros biopolimeros y/o polimeros con alto

grado de biodegradabilidad (Criado Iglesias, A. 2020).

Phylum: Rhodophyta

Orden: Glacilariales

Familia: Gracilariaceae
Especie: Agarophyton chilensis
ex Gracilaria chilensis
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llustracion 4.
Fotografia de autor
Agar extraido de forma artesanal.
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Conclusiones

El aumento de la conciencia por los problemas ambientales
reales, como el cambio climatico, el agotamiento de los
recursos, la explotacion laboral y la contaminacion de los
recursos hidricos, ha aumentado las expectativas de los
consumidores sobre las marcas y sus productos.

En primer lugar es fundamental conocer y entender cuales
son losdiversosfactoresque influyenenlaactual problematica
gue enfrenta esta industria, ya sea en la etapa productiva o en
la etapa de consumo, en donde como sociedad tenemos el
deber de generar conciencia y cambios reales.

En base a la investigacion preliminar se logré evidenciar que
el uso de biomateriales en moda e indumentaria es cada
vez mayor, brindando una perspectiva de disefo sostenible
orientada al bienestar social y la innovacion.

Ademas de la oportunidad que surge de utilizar materia
prima local, para asi no solo fomentar la sustentabilidad sino
gue también el desarrollo y economia local.
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3.1 Economia Circular

La economia circular, denominada
también como “economia de la
cuna a la cuna” o “economia de
bucle cerrado”, es un modelo de
negocio que plantea un cambio en
los sistemas lineales de produccion
y consumo, el cual implica reutilizar,
reparar, renovar y reciclar materiales
y productos existentes, reduciendo
los residuos al minimo, logrando
a su vez retener el valor comercial
en un sistema de larga vida Util a
los productos, partes y recursos
(Morocho, F. R. A, 2018).

La economia circular se basa en tres principios:

Eliminar residuos
y contaminacion
desde el disefio

Regenerar
sistemas
naturales

Mantener
productosy
materiales
en uso

Morocho, F. R. A. (2018). La economia circular como factor de desarrollo sustentable del sector productivo. INNOVA. https://revistas.uide.

edu.ec/index.php/innova/article/view/786/909

Balboaq, C. H., & Somonte, M. D. (2014). Economia circular como marco para el ecodiserio: el modelo ECO-3. https.//www?2.uned.es/eqgi/
publicaciones/articulos/Economia_circular_como_marco_para_el_ecodiseno_el_modelo_ECO-3.pdf



3.1.1 Disero Circular

El disefio circular, en diferencia del disefo lineal, se basa
en las decisiones que se toman durante la fase de disefo,
si estas afectan la duracion de algo, de qué esta hecho, si se
puede reparar y qué sucede al final de su vida.

Y en el contexto de la economia circular, significa el poder de
eliminar los desechos y la contaminacioén, hacer circular
productos y materiales, y redisefar todo para regenerar la
naturaleza. (Ellen MacArthur Foundation, n.d.)

3.1.2 Diseiio Regenerativo

Concepto postulado por John T. Lyle (profesor Universidad
P. de Pomona, California), en el cual plantea “que cualquier
sistema, partiendo de la agricultura, se puede organizar de
forma regenerativa, imitando el funcionamiento de los
ecosistemas, donde los productos se crean e interaccionan
sin producir residuos” (Lyle, 1994).

Capitulo 03 Marco Teorico

del impacto ambiental
de un producto esta
influenciado por

N\ ! V4
- Fase de
Disefno
V4 S\
w
Diseno

Regenerativo

Ellen MacArthur Foundation. (n.d.). An introduction to circular design. Ellen MacArthur Foundation. Retrieved July 25, 2022, from

Balboag, C. H., & Somonte, M. D. (2014). Economia circular como marco para el ecodiseno: el modelo ECO-3.
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3.2 Biomimesis

Eltérmino biomimesis proviene del griego

y " (Sierra et al,,
2016). Actualmente es considerada como una disciplina,
la cual busca imitar fendmenos de la naturaleza para dar

soluciones practicas a la tecnologia actual.

Se puede sefalar que la biomimesis es un campo que
incluye la investigacion de las formas, sistemas y procesos
que se encuentran en la naturaleza para conducir a
soluciones innovadoras, y aplicable a productos, ambientes,
servicios y mensajes. Estructuras, colores, texturas, gestos
o interacciones en toda la biodiversidad representan la
intencién de transmitir la vida en esta biosfera. Logrando
redisefar nuestras practicas, tecnologias e incluso el
comportamiento social hacia una condicion sustentable y
simbiédtica.

En el area del disefo, la biomimesis implica el
uso de “principios de vida” como herramientas
O técnicas. Su objetivo es aplicar la sabiduria de
diferentes disciplinas y visiones del mundo al crear
soluciones. Esta diseflado para integrar el disefio,
la investigaciéon biolégica y los conceptos de
tecnologia y de vanguardia (Sanchez Ruano, 2019).
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Sierra, C., Sierra, S., & Bernal, H. (2016). BIOMIMESIS: INSPIRACION CREATIVA EN LA NATURALEZA & ESCENARIOS POTENCIALES DE

SOSTENIBILIDAD.

https.//www.researchgate.net/profile/Omar-Ramirez-Hernandez/publication/318280472_Ecologia_Politica_y._

Biomimesis_La_disputa_por_la_sustentabilidad/links/595fca5d458515a357c4557a/Ecologia-Politica-y-Biomimesis-La-disputa-por-la-

sustentabilidad.pdf

Sdnchez Ruano, D. (2019). La Biomimesis: mds que una herramienta de inspiracién para el Disefio. hitps://revistas.uaa.mx/index.php/

artificio/article/view/2297/2132
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Fotografia de autor Fotografia de autor Fotografia de Unblast Fotografia de autor
Liquenes Textura tronco de drbol Mar Pelillo, Playa de Penco
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3.3 Diseno Biofilico

El concepto de biofilia hace referencia a la conexidon
humana con la naturaleza. Proviene de la raiz etimoldgica
bio: vida; filos: amor.

El concepto fue nombrado por primera vez por Erich
Fromm como la pasién por la naturaleza. Sin embargo
el concepto fue retomado por Kellert en sus teorias del
disefo biofilico como esa afinidad innata por la naturaleza.

El disefo biofilico no solo se refiere al hecho de proponer
y contemplar elementos naturales, también se incluye
la sustentabilidad, el uso de materiales naturales, la
reinterpretacion, la inspiracion y el uso de principios
de la naturaleza para la estabilidad estructural o de
funcionamiento. Se trata de tomar en cuenta el papel que
juega el ser humano en la naturaleza y viceversa, creando
respeto mutuo y relaciones enriquecedoras.

La hipdtesis de la biofilia es la idea de que las personas
tienen una tendencia bioldgica a conectarse con la
naturaleza. Kellert enfatiza en que el ser humano responde
positivamente a patrones que imitan o estan inspirados
por elementos naturales o en la naturaleza misma (Pineda
Estrada, 2020).

Norman, D. (2005). El Disefio Emocional; Por qué nos gustan (o no) los objetos cotidianos. https:/books.google.com.mx/
books?id=FWDCf7t2M5MC&printsec=copyright#v=onepage&q&f=false



3.4 Diserno Emocional

Este concepto fue introducido por Donald
Norman (2005) en su libro, “El Disefo
emocional; Por qué nos gustan (o no) los
objetos cotidianos” y consiste en disefar con
el objetivo de generar emociones en las
personas, centrandose en las inquietudes,
los valores y los significados personales, vy
dejando de lado lo practico y funcional para
destacar lo agradable y placentero.

Emocién definida porla RAE es la “alteracion
del dnimo intensa y pasajera, agradable
o penosqa, que va acompaniada de cierta
conmocion somdtica”.,

Siguiendo el pensamiento de Donald
Norman, la relacion entre las personas y las
cosas estd influenciada tanto por factores
externos como internos y siempre se basa en
tres niveles de diseno:
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1. Nivel Visceral: El mas primitivo de todos, se refiere al nivel automatico
del cerebro. Esto le permite evaluar rapidamente qué es bueno o malo,
seguro o peligroso, enviar las sefales correctas a los musculos y alertar
al resto del cerebro. En otras palabras, el cerebro analiza el entorno vy
reacciona . Este es el comienzo del procesamiento emocional.

2. Nivel Conductual: tiene relacion con los procesos cerebrales que
controlan el comportamiento diario. Trata sobre la experiencia de usar
un producto para satisfacer las necesidadesy proporciona un mayor nivel
de interpretacion, capaz de analizar una situacion y alterar o cambiar el
comportamiento.

3. Nivel Reflexivo: Es la parte meditativa del cerebro. Es lo que llamamos
conciencia y requiere experiencia, memoria y contemplacion.

Visceral Conductual Reflexivo
Apariencia Usabilidad zecuer'dcl)s
Entendimiento Funcionalidad sensprlg
Impacto Efectividad entimientos

Norman, D. (2005). El Disenio Emocional; Por qué nos gustan (o no) los objetos cotidianos.
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3.5 Comunicacion Visual

Segun Bruno Munari (1985), en su libro “Disefo vy
Comunicacién Visual”, la comunicaciéon visual es
practicamente todo lo que nuestros ojos pueden
ver, desde una nube, hsata un telegrama, y estos
tienen un valor distinto segun el contexto en el que
se encuentren y representan informacion diferente,
con respecto a ello, Munari establece al menos dos
distinciones: La comunicacién intencional o casual.

Comunicacién Intencional: Como su nombre lo dice,
busca dar un mensaje concretoy con intencion, donde
se tienen que tener en cuenta tanto la informacion
estética, como la practica con el propodsito de que el
receptor perciba de mejor

forma el mensaje.

Comunicién Casual: Se da sin ninguna intencion,
surge de forma casual y espontanea por lo tanto se su
interpretacion depende de cada individuo.

La comunicacion visual se genera mediante mensajes
visuales, y los que suponen que un emisor emite un
mensaje y un receptor los reciba, no obstante, el
receptor puede estar inmerso en un entorno lleno de
interferencias que tienen la posibilidad de anular o
perturbar el mensaje.

Ruido y alteraciones
visuales del ambiente

Receptor
1S . .
o Mensajes Emisor del
E visuales receptor
w
Filtros Através de la
sensoriales reaccion interna,
operativos genera una
y/o culturales.. respuesta propia.

El mensaje puede dividirse en dos partes; la primera, es la
informacion comunicada que lleva consigo el mensaje vy la
otra es el soporte visual, que es el conjunto de elementos que
hacen visible el mensaje (La forma, la estructura, el modulo y el
movimiento).

Soporte Textura

Visual Forma
Estructura
Modulo

Movimiento

Informacion

Munari, B. (1985) Disefio y comunicacidén visual; Contribucion a una metodologia diddctica.

Editorial Gustavo Gili, SA, Barcelona.



Texturas, modulo, forma, estructura y
dimension temporal visibles en un drbol.
Munari, B. (1985)
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Munari afirma que “conocer las imagenes que nos
rodean equivale aampliarlas posibilidades de contactos
con la realidad; equivale a ver y comprender mas” (p.
22).

Resulta muy interesante ver las estructuras de las cosas,
aunque seande la parte massuperficial,como lastexturas,
que representan la sensibilizacion de una superficie ya
sea artificial o natural. A modo de ejemplo, si vemos una
hoja de papel blancay lisa, no nos resulta interesante, pero
si vemos la misma hoja de papel rugosa, o si la textura de
ella tiene elementos estructurales de otra cosa como por
ejemplo la piel de un cocodrilo, inmediatamente la vuelve
reconocible y mas interesante. Lo mismo pasa en la
Industria Textil, cuando fabrican un textil que tienen un
efecto tactil particular vinculado a una comunicacion
visual precisa. Todo lo que el ojo ve, tiene una estructura
y un codigo visual con un significado claro.

Munari, B. (1985) Disefio y comunicacion visual; Contribucion a una metodologia diddctica.

Editorial Gustavo Gili, SA, Barcelona.
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3.5.1 Semiodtica del color

Disenar, significa utilizar colores y, por ende, aplicar
funciones comunicativas a este uso, lo cual no
siempre estd asociado con los colores tal como
los vemos en la realidad, sino con una intencién
expresiva o comunicativa del disefador.

El color no existe en estado puro, mas que en la
industria quimica que fabrica pinturas, tintas y
colorantes. El color es una propiedad de las cosas
del mundo; un fendmeno de la luz, una sensacion
optica. Pero a su vez incluye diversos significados en
el mundo de las imagenes funcionales y el disefo.

La semiodtica del color es en funcion de dos
elementos; el grado de iconocidad cromatica y la
psicologia del color. Este Ultimo se refiere a lo que
la imagen o disefo evoca en su conjunto, ademas de
lo que representa la imagen o disefo. Esto se debe
a que los colores estan asociados a sentimientos
y emociones (valor estético, poético, expresivo). El
autor clasifica los colores en tres categorias segun su
funcion: realista, fantasioso y signico.

Realista Naturalista
Exaltado
Expresionista
Fantasioso Imaginario
Arbitrario
Sianico Esquematico
° Sefaletico

Emblematico

En el diseno, el color realista es la manifestacion mas
fiel del esfuerzo por imitar el aspecto que ofrecen las
cosas del entorno: representar con exactitud formal y
cromatica la realidad visible.

Para los disefiadores, el color del material del que
esta hecho el objeto es el mas adecuado. Los objetos
de acero inoxidable tienen un color natural, como los
objetos de madera. Todos los colores superpuestos a
la materia son arbitrarios y no solo dan informacion
visual falsa, sino que también privan al objeto de su
naturaleza.

Costa, J. (2003). Disefiar para los ojos. https://stringer2016.fileswordpress.com/2017/10/disec3blar-para-los-ojos.pdf
Munari, B. (1985) Disefio y comunicacion visual; Contribucion a una metodologia diddctica.

Editorial Gustavo Gili, SA, Barcelona.



3.6 Disefio de experiencia

El diseno de experiencia o mas conocido como experiencia de
usuario o UX se basa en identificar momentos de conexién
emocional entre personas, marcas y los recuerdos que
estos momentos evocan. Se desarrolla desde una perspectiva
interdisciplinaria, considerando todos los aspectos del mercado
y la marca, desde el disefio del producto hasta el empaque y
el entorno de ventas. Este valor experiencial va de la mano con
las emociones negativas y positivas que se generan cuando los
usuarios interactian con los productos para crear momentos
gue desean o necesitan. Sin embargo, UX cumple con el deseo
de crear momentos que tengan un significado y valor reales
para los consumidores.

Podemos identificar cuatro elementos que impactan a la
experiencia de las personas:

1. Usuario: Es cualquier persona que interactUa con un producto.
La experiencia de uso es la evaluacion, juicio y valoracion que
hace el usuario al interactuar con el objeto o servicio y ocurre en
un contexto y tiempo determinado, por lo tanto depende de las
caracteristicas fisicas y psicolégicas que los individuos aportan a
dicha interaccion.

2. Producto: Cualquier objeto o servicio creado porelser humano
que cumple funciones instrumentales y no instrumentales
(simbdlicas y estéticas).

Capitulo 03 Marco Teorico

3. Interaccién: Es la relacion entre el usuarioy el artefacto
de forma precisa y reciproca. Es el medio por el cual se
experimentan los productos.

4. Contexto: Representa el lugar y momento donde
se desarrolla la interaccidon, e influyen factores, sociales,
historicos, culturales e institucionales.

( DISENO DE EXPERIENCIA)

CONTEXTO
Usuario Interaccion Producto
- Valores - Actividad Funciones
- Necesidades - Accion - Estéticas
- Personalidad - Tarea - Instrumentales
- Simbolicas

Ortiz, J.C (2014), Qué es la experiencia del usuario en el diserio de producto.
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3.6.1 UX en disefo de productos

Segun un estudio de Juan Carlos Ortiz (2014)1 titulada, “Qué
es la experiencia del usuario en el disefo de producto”

se identificaron 6 caracteristicas fundamentales de la
experiencia:
1 Subjetiva
Interviene experiencia personal y es el resultado de 5
como las personas piensan y sienten. Por lo tanto,
cada persona tiene su propia experiencia, y lo que
esto significa varia de persona a persona.
2 Intencional
Cada individuo tiene motivaciones y objetivos que
cumplir al interactuar con los productos, desde que
lo reciben hasta que lo ponen en uso.
3 Interconectada

Existe una relacion entre todos los sistemas del
cuerpo humano, como el afectivo (emociones),
cognitivo (la atencion, pensamiento I6gico) y motor
(la motricidad fina).

Ortiz, J.C (2014), Qué es la experiencia del usuario en el diserio de producto.

Conciencia

Las personas son conscientes de lo que estan
viviendo y lo que les genera un determinado
producto o artefacto al interactuar con él.

Emocional

Los productos evocan diversas emociones en las
personas y son el componente que define si la
experiencia es agradable o desagradable.

Temporal y dinamica
Es temporal porque se obtiene en momentos
especificos, presente, pasado e influye en el futuro.
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3.7 Branding Emocional

Concepto introducido por Marc Gobé (2001) en su libro “Branding emocional: El nuevo paradigma para conectar
las marcas emocionalmente con las personas. Segun Joel Desgrippes “el branding no sélo tiene que ver con la
ubicuidad, la visibilidad y las funciones de un producto; consiste en conectar emocionalmente con las personas
en su vida diaria”.

Gobé (2001) define cuatro pilares esenciales del branding emocional: relacion, experiencias sensoriales, imaginacion
y vision. Estos pilares son fundamentales para lograr una estrategia exitosa.

Relacién Imaginacion

1 Consisteenestaren contactoconlosconsumidores, 3 Atraer a los consumidores de forma original
respetarlos y darles la experiencia emocional que y con experiencias innovadoras, que logren
realmente necesitan. Esimportante considerar los satisfacer y sorprender a los consumidores,
constantes cambios que afectan a la sociedad y las desde el disefo de un producto hasta su
expectativas de los consumidores hacia las marcas. forma de venta.
Experiencias sensoriales Vision

2 Ofrecer a los consumidores una experiencia 4 Es el factor decisivo del éxito a largo plazo de
sensorial, es decir utilizar los cinco sentidos para una marca, donde estas deben reiventarse
ofrecer unaexperiencia memorable al consumidor. constantemente para conservar su lugar en el

mercadoydebencentrarseenlasnecesidades
emocionales de los consumidores.
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Herramientas
de recoleccion
de datos

Con el fin de realizar un proyecto basado en la
fundamentacion, fue necesario analizar a fondo cada una
de sus diferentes etapas, lo que hizo necesario el respaldo
de un proceso de investigacién exhaustivo, para lo cual
fueron necesarias diferentes herramientas.

()

8z (W)

%

Encuestas Salidas a Entrevistas Bibliografia
terreno /linkografia



Encuestas: £En la etapa de levantamiento de la
informacion se realizdé una encuesta inicial para
recopilar informacion y antecedentes generales,
con el fin de identificar habitos de consumo,
conciencia medioambiental. y conocimiento
acerca de los biomateriales. (ver anexo n°1)

Entrevistas: Se utilizd la entrevista para
respaldar datos cuantitativos y cualitativos
de la informacion encontrada por medio de
bibliografia y salidas a terreno, ademas de
entregar nueva informacion asociada al tema
del proyecto, estas entrevistas fueron realizadas
tanto a personas relacionadas al area textil,
como disenadores(as) y artesanos(as), como
también a personas relacionadas al area de
biomateriales y recolectores de algas, todo con
el objetivo de entender de manera mas cercan el
contexto actual entorno a la industria textil y las
poportunidades que surgen de la fabricacion de
biomateriales, para asi de llegar a un resultado
asertivo y exitoso. (ver anexos n° 2,3,4,5)

Capitulo 04 Marco Metodoldgico

Visitas a terreno: Se visitaron y analizaron
diferentes contextos, entre ellos tiendas de
retail de la Region del Biobio para analizar el
comportamiento de los usuarios y obtener
evidencia fotografica de ello. También se
realizaron visitas a diversos entornos de
Concepcion para observar y evidenciar con
fotografias las riquezas de la zona en cuanto a
paisajesy recursos.

Bibliografia: Con el fin de respaldar el proyecto,
fue necesario utilizar diferentes recursos
bibliograficos, entre los cuales se encuentran
libros, articulos de revistas, articulos cientificos,
papers, tesis relacionadas con el analisis de la
industria textil y la elaboracion de biotextiles.

Linkografia: Se utilizd este instrumento para
respaldar el proyecto, desde Informes, PDF,
papers, tesis relacionadas a la industria textil,
moda sostenible, biomateriales, entre otros.
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5.1 Objetivo de Diseno

En relacion a la informacion levantada y las decisiones
tomadas en la etapa de investigacion se planteo el objetivo
de diseno en base a los intereses y necesidades de la industria
textil para combatir el actual impacto medioambiental,

planteandose lo siguiente:

“Disenarunbiotextilqueatravesde
una estrategia de comunicacion
visual represente el valor de la bio
fabricacion a partirde macroalgas
marinas en la Region del Biobio”
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5.2 Pertfil de usuario

Las generaciones de hoy en dia son rapidas
e innovadoras. Se expresan a través de la
moda y se manifiestan a través de la redes
sociales. Esta generacion prefiere viajar
antes que comprar la Ultima tecnologia,
como también les gusta estar informados
y aportar a la sociedad. Se abre el concepto
del “consumidor consciente” donde urge
la responsabilidad de saber como ser mas
sustentables y como combatir a los efectos
negativos que el consumidor tiene en el
medio ambiente.

Sin  embargo el consumo ético de los
productos de moda se vuelve complejo
debido a que el sistema de produccion es
gigantesco,fragmentadoy pocosupervisado,
lo cual dificulta la comprension de las
condiciones de produccion de los bienes de
consumo. Es decir, aunque el consumidor se
encuentre interesado en un consuMo Mas
ético, hallar esta informacién podria ser dificil
ya que no se abren espacios de dialogo para
las cuestiones éticas y morales.

de los chilenos estarian
dispuestos a pagar
mMas por productos
sostenibles .

Souza.C. (2019), Las brecha entre el pensamiento y la accién en el consumo ético. Fashion Revolution
https:/Mww fashionrevolution.org/chile-blog/las-brecha-entre-el-pensamiento-y-la-accion-en-el-consumo-etico/



5.2 Pertil de usuario

Sumado a lo anterior, segun datos
recopilados en la encuesta realizada para
poder identificar habitos de consumoy
conciencia medioambiental. (Anexo n°1).

Se desprende lo siguiente:

de los encuestados
compra su ropa en retail

¢ Pagaria mas por
prendas mas sostenibles?

. Si262 %
. No 10,8%

Tal vez 631 %

000....

Las 3 principales barreras
que enfrenta la moda
sostenible segun los
encuestados son:

N° de encuestados

Capitulo 05 Desarrollo Formal

Muestra
total: 65

Falta de conocimiento por
parte de los consumidores

Alta competencia con el retail

Precio elevado
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5.2 Pertfil de usuario

El  proyecto estd enfocado en adultos
jovenes interesados en la moda sostenible
vy en la huella ambiental de la industria
de la moda. Incluyendo dentro de este
grupo a disefadores y artesanos locales
qgue trabajen directamente con el area
textil, que les interese innovar e incorporar
nuevas Mmaterialidades a sus procesos de
confecciéon y gue al mismo tiempo busguen
generar conciencia y apoyar a la proteccion
ambiental.

Adicionalmente el proyecto busca también
llegar a compradores compulsivos que
cambian continuamente sus prendas en
cada temporada (Fast Fashion) para asi
lograr conciencia e impulsar cambios en
sus habitos de consumo.

CLIENTES O
COLABORADORES

USUARIO
FINAL

DISENADOR(A)

ARTESANO (A)

CONSUMIDOR

VALORES
E INTERESES



5.2.1 Moodboard

Capitulo 05 Desarrollo Formal
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5.2.2 Pertil Geogralico

El grupo objetivo de este proyecto son personas:
consumidores, disefadores(as) y artesanos(as)
que viven en Chile, en la regién del Biobio.

Mayoritariamente residentes de Concepcion
y sus alrededores. (Concepcion, Penco, Tomé,
Talcahuano, San Pedro de la Paz, Chiguayante,
Hualpén, entre otros.)

Esun publicoquesuelefrecuentar exposiciones
de disefnoy arte, ferias libres y tiendas de ropa,
ya sea de moda local, segunda mano o retail
dentro de la Provincia de Concepcion.

Regidn
del Biobio
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5.2.3 Pertil Demogralico

O O O No excluyente

: 73,1 %
Edad 25 a 40 aﬁos ................................ : MUJereS
Mujeres y hombres que hayan estudiado
disefio de moda/vestuario o que trabajen
actualmente en el area de diseno textil.
Son personas creativas, contemporaneas 26.9 %
y tienen un interés muy grande en la Ho'mk:res

sustentabilidad.

Pertenecientes a los Millennials 'y
Generacién Z, son personas con gran
capacidad de adaptacion, estan en H
constante cambio y buUsqueda de ¢
innovacion. Estan inmersos en el mundo

digital y siguen tendencias. Segun el "Diagnistico

Econdmico de la Moda
de Autor Chilena”

Sofia Calvo. (2016). Diagndstico econdmico de la moda de autor en Chile. 2016, de Quinta Trends Sitio
http://mgcuchile.cl/wp-content/uploads/2016/12/encuesta-moda.pdf
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5.2.1 Pertil Psicogralico

? - Moda
! - Disefo
_ - - Arte
-~ - Cultura
7/
/7
/ / Intereses
/
/ O
| oV O
|
\ ]
\ /
\ /
\ /
\ / Valoran
\ /
N ~ P 7 - Creatividad
~ o -~ - Trabajo local

- Disefio y arte
- Mano de obra

- Desfiles
- Talleres
- Viajes

- Sociales
- Charlas

Actividades

Buscan

- Innovacién

- Cambios

- Experiencias
- Sostenibilidad



5.2.5 Pertil Psicogralico

Este usuario esta relacionado al
consumidor definido por WGSN como
“Iinterconectado”. Estos consumidores
se cuestionan la cultura obsesionada
con la productividad en la que crecieron.

Valoran los pequenos detalles.

Para los Interconectados, el costo por
uso, la sostenibilidad y los detalles
de autenticacion en las etiquetas
incrementan el valor del producto.

Ademads se ven reflejados por dos
sentimientos: el optimismo tragico y la
fascinacion.

Capitulo 05 Desarrollo Formal

Sentimientos

Shock del
futuro

Una sensacion de angustia
debido a la rapida aceleraciéon
de la sociedad y la tecnologia.

Cambios, ansiedad,
futuro ¢Qué pasa
después?

Fascinacion

La fascinacion acerca a
las personasy les brinda
inspiracion.

Se encuentran en constante
busqueda de inspiracién para sus
creaciones, disefios y colecciones.

Son personas muy creativas que
les llama la atencion, las texturas,
formas y materialidades nuevas.
(ver anexo n°6)

WGSN (2022). El consumidor del futuro 2024

file:///D:/EI%20consumidor%20del%20futuro_ES_WP_FC2024._0526%20(1).pdf
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5.2.6 Pertil Socioeconomico

Esta generacion es independiente, en su
mayoria con un trabajo estable , que hayan
completado sus estudios universitarios y
técnicos. O bien que sigan perfeccionando
sus habilidades como creativos.

“Mds de la mitad de los Millennials (58%) y
de los adultos de la Gen Z (52%) afirmaron
que el éxito en sus carreras depende
de la actualizaciéon frecuente de sus
habilidades”(WSGN, 2022).

El grupo socioecondmico al que pertenencen
va desde el grupo C1B, C2, hasta el grupo C3.

Estos grupos ocupan el 43% de la ponlacion
chilenay un 40% en la regién del BioBio.

$2.072.853
ingreso promedio

60% Universidad
completo

6.3% de los hogares
pertenece a
este segmento

Trabajo: EI 53%
cargos directivos
en empresasy
profesionales de
alto nivel, 25%
son técnicosy
profesionales de
nivel medio.

$1.500.774
ingreso promedio

26% Universidad
completo

1.2% de los hogares
pertenece a
este segmento

Trabajo: EI 37%
son vendedores,
agricultores, o
trabajadores
calificados.

$1.003.426
ingreso promedio

20% Universidad
incompleto

24.7% de

los hogares
pertenece a
este segmento

Trabajo: EI 52%
son vendedores,
agricultores, o
trabajadores
calificados.

AIM (2019). Los grupos socioeconémicos en Chile

https://www.percepcioneseconomicas.cl/desarrollo-economico/los-grupos-socioeconomicos-en-chile/#Caracterizacion_

de_los_grupos_socioeconomicos_en_Chile



5.2.7 Pertil Demogralico

oo

Edad: 31 a 60 anos

Mujeres y hombres que practiquen
cualquier tipo de artesania relacionada al
area textil. Este usuario se divide en dos
tipos:

1. Artesanos(as) sin educacién formal, que
han conocido el oficio mediantelatradicion
cultural, recibiendo los conocimientos
como herencia familiar.

2. Artesano/artista con educacién formal
se caracteriza por contar con mayor
educacion formal, con estudios técnicos o
universitarios que se vinculan o los Illevaron
a su quehacer artesanal.

Capitulo 05 Desarrollo Formal

61 %
Mujeres

9%
Homlbres

Segun el “Sistema
de Registro Nacional
de Artesania”.

Consejo Nacional de la Cultura y las Artes (2011). Sistema de Registro Nacional de Artesania
https.//www.cultura.gob.cl/wp-content/uploads/2012/06/reporte-estad%C3%ADstico-sirena.pdf
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5.2.8 Pertil Psicogralico

o
1
! - Talleres
_ - -4 - Arte - Ferias
- - Cultura - Charlas
Ve
/7
y 4 Intereses Actividades
/
/ O
[ OYO
| rF——— = = = — = = ——_——— -
\ [}
\ /
\ /
\ /
\ / Valoran Buscan
\ /
N ~ P 7 - Creatividad - Comunicar
~ o -~ - Ancestralidad - Emocionar
- == - Trabajo local - Experiencias
- Mano de obra - Innovacién

- Sostenibilidad
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5.2.9 Pertil Psicogralico

Sentimientos

Este usuario esta relacionado al

consumidor  definido por WGSN

como “Creador de recuerdos” Estos

consumidores consideran que deben

abarcar a personas con diferentes Optimismo
capacidades cognitivas, sensoriales, tragico
fisicas o de desarrollo. Ademas buscan

transmitir mensajes con sentido, que

logren transportar a las personas a

Fascinacion

través de las emociones (ver anexo nOS) Busqueda de sentido en medio La fascinacion acerca a
de las tragedias inevitables de las personasy les brinda

Este tipo de usuario se ve reflejado por la existencia humana Inspiracion.

dos sentimientos: el optimismo tragico

y la fascinacion.
Les preocupa la contaminaciéon Se encuentran en constante
provocada por las grandes busqgueda de inspiracion para sus
industrias, buscan la revalorizacion creacione y disefos .

de la artesania.

Ademas quieren transmitir este
Sienten la necesidad de que el sentimiento a las demas personas,
mundo cambie significativamente a través de su trabajo
Yy sea mas sostenible y equitativo.

WGSN (2022). El consumidor del futuro 2024
file://D:/EI%20consumidor%20del%20futuro_ES_WP_FC2024_0526%20(1).pdf

103



Capitulo 05 Desarrollo Formal

3.2.10 Pertil Socioeconomico e 13,5%

10,8%

75,7%

Esta generacion es independiente, el 93% de
los artesanos(as) declara que la produccion
de artesania corresponde a su primer trabajo,
lo que podria entenderse como su primera
fuente de ingresos.

Su Unica fuente de ingresos

Entérminos de educacion técnica-profesional B Lacomparte con otra

y profesional, el 29,6% de las artesanos(as) actividad artistico/cultural
han cursado o completado algun nivel de

ensefanza superior, contando un 10,7% ellos B Lacomparte con otra

con estudios técnicos completos y un 8,8% actividad no artistico/cultural
con estudios universitarios completos.

Ingresos por actividad artesanal

Inferior a $200.000 Entre $200.000- $500.000 Superior a $500.000
mensuales mensuales mensuales

Consejo Nacional de la Cultura y las Artes (2011). Sistema de Registro Nacional de Artesania
https://www.cultura.gob.cl/wp-content/uploads/2012/06/reporte-estad%C3%ADstico-sirena.pdf
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5.3 Analisis de referentes

En el presente analisis se revisan y analizan referentes directos e indirectos con el fin de alcanzar la mejor
calidad posible del producto a realizar. Se tomaron en cuenta criterios tanto estéticos como funcionales.

Enprimerainstancia, se analizaron referentesrelacionadoscon los biomateriales,
con el fin de rescatar posibles formas, texturas, aplicaciones, entre otros.

Impermeable de algas

©000000000000000000000000000000000000000000 o

Creado por: Charlotte McCurd

Charlotte McCurdy crea este impermeable de
bioplastico a base de algas.

Utiliza cera impermeabilizante completamente
a base de plantas.

Mediante su discurso busca generar conciencia
sobre el cambio climatico, a través del disefo.

Se toma este proyecto como referente a
largo plazo para poder aplicar la cualidad de
impermeabilidad en el disefno de prendas
elaboradas a partir de biomateriales.



Biotextil de Maqui

©000000000000000000000000000000000000000000 o

Creado por: Labva

Biomaterial desarrollado a partir de la accion de
bacterias presentes en la fermentacion de Maqui.

Segun LABVA, es “un material Unico, versatil y con
denominacién de origen”.

Se toma este biomaterial como referente, ya que se
utiliza materia prima local para su fabricacion.

Ademas se rescata el enfoque que tiene Labva
como laboratorio de biomateriales, cuyo principal
objetivo se basa en la vinculacién de estas nuevas
materialidadaes con el entorno y comunidades
locales, sumado a la educacién y concientizaciéon
medioambiental.
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Peelsphere

©000000000000000000000000000000000000000000 o

Creado por: Youyang Song

Biomaterial desarrollado a partir de desechos de
frutas.

Youyang Song busca gque los biomateriales tengan
un rendimiento, una estética y una versatilidad
sobresalientes que permitan un disefo atemporal.

Se toma este biomaterial como referente debido a
su versatilidad tanto estética como funcional.

Enlo estético, el disefo se ve representado a través
de texturas, colores, formas y terminaciones. En
lo funcional se destacan sus cualidades técnicas
como la resistencia y flexibilidad, ademas de la
resistencia a costuras, grabado y corte laser.
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5.3.1 Referentes de Biomateriales

Vestido de bioplastico

Creado por: Phillip Lim y Charlotte McCurdy

Vestido elaborado a partir de lentejuelas bioplasticas
hechas de algas.

“Nos inspiramos en los tonos de verde y en como
ocurre la fotosintesis, como se refleja y refracta la luz.
Imaginamos todo este ecosistema de vida marina,
desde redes de pesca, como el tejido sobre el que
irlan las lentejuelas, hasta perlasy cristales inspirados
en las ostras, deconstruyendo y reconstruyendo este
ecosistema”. — Felipe Lim

Se toma este proyecto como referente debido a la
posibilidad de aplicar los biomateriales a la industria
de la moda. Ademas del diseho inspirado en la
naturaleza, como claro ejemplo de biomimesis.

Strano Microfactory

Creado por: Lucrecia Strano

Stranoesuna microfabricasustentable, un proveedor
de biomateriales para disenadores y artistas, los
cuales buscan nuevas formas de disefar y producir.

Se usa este referente debido a potente exploracion
que se reflejaenlasmultiplesformasde intervencion,
ya que se pueden coser, bordar, tejer, pintarlos,
fusionarlos y también trabajarlos en 2D vy 3D.
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En esta etapa se analizaron referentes de marcas sostenibles, para identificar ementos sintacticos, es decir, analisis de
aspectos formales de la marca (forma, color, tipografia, etc) y elementos pragmaticos; representacion, estrategias de

comunicacion y uso de recursos.

Patagonia

Creado por: Yvon Chouinard

Patagoniaesunamarcaderopayaccesorios deportivos
con sede en California que utiliza la sostentenibilidad
como la base de su posicionamiento empresarial
desde 1972.

Se toma esta marca como referente en el sentido
pragmatico debido a la estrategia que utiliza, la cual
estd basada en re-pensar el consumismo en general
y re-imaginar un mundo mas sostenible. Ademas
de entregar informacion sobre la huella de carbono
explicando el origen vy la historia de cada producto,
desde su diseno hasta la compra.

19 KARUN

Karun

Creado por: Thomas Kimber,

Karun es una marca de anteojos elaborados a partir de
materia prima noble o reciclada.

Se toma esta marca como referente por su estrategia de
marketing fuertemente impulsada por la naturaleza, la
sostenibilidad y la innovacién. Ademas de trabajar de
forma colaborativa con disefiadores y comunidades rurales.
Sumado a esto crearon su propio sistema de trazabilidad,
para asi lograr transparencia y confianza con los clientes.

A nivel sintactico se rescata el logotipo de la marca, el cual
es simple, pero a su vez utiliza un simbolo y naming con
significado.
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\

IHUAMAN

Huaman autor

Creado por: Priscilla Huaman y Diego Yanhez

Es un proyecto interdisciplinario que nace con el afan
de revertir el impacto social y medioambiental que
tiene en el mundo la industria de la moda.

Las piezas de indumentaria son desarrolladas con
textiles monomatericos, lanas certificadas por
OEKO TEX y materiales reciclados de origen local.
Promueven técnicas nacionales y procedimientos
artesanales. El packaging de todas las piezas es
100% biodegradable.

Entregan una experiencia responsable de consumo
a los clientes, lo que les permite conocer en detalle la
trazabilidad de la pieza y quienes intervienen en ella.

Guido Vera

Creado por: Guido Vera

Es una marca de prét-a-porter radicada en
Santiago de Chile, que se inspira en los pueblos y
paisajes originales de la Patagonia. Guido toma el
nomadismo como una experiencia para salir de la
zona de confort, pensando en la nueva sastreria para
nomadas de la nueva era.

Su propuesta es simple y minimalista resultando
en piezas Unicas hechas a través de telas veganas
y de alta tecnologia que favorecen con el impacto
positivo de la huella humana.
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5.3.3 Referentes Comunicacion visual

En esta etapa se realizd una busqueda de referentes de comunicacion visual, donde se analizaron diferentes formas de
diagramacion, uso de iconografia, estilo grafico, diseflo de infografias, entre otros.

THONG TIN CHUNG
QUA TRINH HINH THANH VA PHAT TRIEN

Q1993

Infografia Infografia

Se utiliza este referente por: Se utiliza este referente por:

Simplicidad Simplicidad
Disefio Monocromatico Diagramacion
lconografia Diseno monocromatico
Contraste
Pregnancia
lconografia

m
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Infografia

Se utiliza este referente por:

Fluidez

Diagramacion

DiseNo monocromatico
Contraste

Pregnancia
Dinamismo

Y5
= voeitn
e vries

Infografia

Se utiliza este referente por:

Fluidez

Diagramacion

Diseno monocromatico
Simpleza

lconografia
Dinamismo

Infografia

Se utiliza este referente por:

Diagramacion

Diseno monocromatico
Contraste

Pregnancia
Dinamismo



Identidad de marca

Se utiliza este referente por:

Uso de biomaterial
Uso de color
Grabado laser
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Identidad de marca

Se utiliza este referente por:

Logotipo simple y modular
Colores neutros, naturales.
simpleza

13



2.1 Propuesta
de Valor

El diseilo como herramienta de valorizacién para la fabricacién
de un biotextili a base de macroalgas, que cumple con
los objetivos del disefo circular, teniendo un ciclo de vida
regenerativoy siendo un aporte tanto para nuestro ecosistema,
como para el fomento de la economia y desarrollo local.

Ademds se vinculan diferentes disciplinas, logrando el desarrollo

de un proyecto innovador y colaborativo, siendo fundamental

para el progreso de la elaboracién de biotextiles y utilizacién de
materias primas locales de la Regién del Biobio.
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... +Disefo
: + Artesania
: + Ciencia
: +tecnologia
Economia local “ Economia circular
Desarrollo local Sostenibilidad
|
\ V4
+ Recursos locales + Materialidad
+ Comunidad local - m - + Metodologia
+ Disefo local - + Diseno
P4 \

®eecccccccce
eeccccccccce

e0cc0ccccccc00000000 000 ®0c0ceccccccccccccsccccce
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5.1 Propuesta de valor

¢Qué hay que eliminar? ¢Qué hay que reducir?

- Plasticos de un solo uso
- Materiales desechables

- Malas practicas laborales
- Contaminacion

- Moda rapida

- Consumo de energia

- Consumo de agua

- Produccién masiva

- Explotacion de recursos

© ©000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

¢Qué habria que incrementar? ¢Qué hay que crear?

+ Nuevas materialidades
+ Nuevas metodologias
+ Productos innovadores
+ Prendas sostenibles

+ Desarrollo local

+ Economia local

+ Sustentabilidad

+Valor a la mano de obra
+ Diseno local

+ Colaboracion

©00000000000000000000000000000000M00000000000000000000000000000000000000
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5.4 Propuesta de valor

Reducir consumo de agua
Reucir consumo de energia
Reducir desechos

Buen uso de recursos
Disefo circular

Trabajo digno Economia circular
Fomento identidad local Economia local
Consumo justo Pagos mas justos

Transparencia
Desarrollo local

n7
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5.5 Conceptualizacion

Se realiza un brainstorming o “lluvia
de ideas” en relacion a la triada,
usuario,contexto y solucion.

GCrafico N°: Triada Usuario
Contexto, Solucion.

USUARIO

Consciente
Emocional
Empatico
Sensorial
Apasionado

Conexion
Vinculo
Emociones
Serenidad
Calidad

Valor
Innovacién
Conocimiento
Experimentar

CONTEXTO

Consciente
Emocional
Empatico
Sensorial
Apasionad
Naturaleza
Origen
Biodiversidad
Flujo
Conexién
Sensaciones
Emociones
Movimiento
Raices
Recuerdos

SOLUCION

Natural
Ciclico
Organico
Regenerativo
Estético
Texturas
Sensorial
Local
Sostenible
Integral
Funcional
Tangible
Visual
Experiencial
Sustentable



5.5 Conceptualizacion

En segunda instancia se realizd una esquema conceptual a partir de una seleccion de las
palabras claves presentadas en el brainstorming, resumiendo el objetivo del proyecto final.
:Qué debe reflejar? y los intereses del usuario en torno a los biotextiles ¢Qué busca?

Origen
Conexion
Raices
Natural
Emocional

000

a»

Vinculo - Sensorial - Consciente

PRTEY
oo .o

. .
.® ..

esoce e,
o ®e
o®

.
.
®ececccc®

.
..

. .
. o®
®®ceceecc®

Regenerativo
Funcional
Visual
Integral
Sensorial
Local
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Grafico N°: Esquema
Mapa Conceptual
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5.5 Conceptualizacion

CONCEPTO

Origen

Conexién

Regenerar

NIVEL SEMANTICO

Principio, nacimiento,
manantial, raiz y causa
de algo.

Enlace, atadura,
trabazon, concatenacion
de una cosa con otra.

Accion y efecto de
conectar.

Dar nuevo ser a algo que
degenerq, restablecerlo
0 mejorarlo.

PALABRAS ASOCIADAS

Raices, natural, emocional,

recuerdos, calidez.

Vinculo, union, emocion,
interaccion, cercano.

Fluido, conexién, organico,

ciclico, natural, integral.

Definiciones RAE (2022), Diccionario de la Real Academia Espanola de la Lengua.

NIVEL SINTACTICO

- Colores naturales

- Contraste

- Pregnancia

- Unidn de elementos

- Interaccion
- Superposicion
- Union de elementos

- Continuidad

- Formas circulares
- Continuidad

- Fluidez
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5.5 Conceptualizacion

Se realizo la bajada de la propuesta conceptual a travéz de una
frase que destaca 3 conceptos vistos en la tabla anterior.

Sistema regenerativo que a traves
del diseno logra conectar a los
individuos con su origen.

Origen: Principio, nacimiento, manantial, raiz y causa de algo.
Conexidén: Acciony efecto de conectar.
Regenerar: Dar nuevo ser a algo que degenero, restablecerlo o mejorarlo.

Definiciones RAE (2022), Diccionario de la Real Academia Espanola de la Lengua.
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5.6 Desarrollo Formal

Paracomenzarconlaexperimentacion
de biomateriales, fue necesario asistir
a un taller introductorio dictado
por el Laboratorio de Biomateriales
“LABVA", ademas de charlas dictadas
por estos mismos, todo con el fin de
introducirnos en esta area y entender
mas a fondo todos los procesos.

En esta primera etapa partimos
experimentando con almidén de
papa y cuesco de palta para crear un
biofilm.

Si bien el resultado final no fue el
6ptimo, resultd interesante el proceso
debiofabricacion,entendiendocuales
fueron las principales dificultades y
oportunidades de mejora.

Capitulo 05 Desarrollo Formal
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5.6 Desarrollo Formal

Posterior a la participacion del taller antes mencionado, se continud el proceso de experimentacion, esta vez con el agar
agar, extraido de algas, como materia prima. En esta etapa se desarrollaron diferentes muestras, aplicando texturasy tintes
naturales. Si bien el resultado fue mejor que el anterior, se detectaron problemas en la etapa de moldeado y secado.
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5.6 Desarrollo Formal

Posterioralaetapainicialdeexperimentacion,
se mantuvo el contacto con el Laboratorio
de Biomateriales Labva, ubicado en Valdivia,
iniciando un acuerdo de colaboracion para
llevar a cabo el proyecto.

A mediados de septiembre, se inicid una
pasantia en el laboratorio ubicado en Valdivia,
gue durd aproximadamente un mes.

En este periodo se inicid la etapa de
experimentacion mas avanzada. En primera
instancia se comenzd a desarrollar un
protocolo de extraccion artesanal de agar
agar como alternativa mas sostenible al
actual proceso de extraccion, el cual se realiza
de manera industrializada.

Posterior a este proceso, comenzd la etapa
de fabricacion de bioplasticos, con una receta
va establecidad por el laboratorio, en dénde
se utilizaron diferentes moldes vy tintes
naturales.
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Extracciéon Agar Agar

Dentro de la cadena de fabricacion, la recoleccion de
nuestra materia prima “Agarophynton chilensis” vy la
posterior extraccion de Agar agar, son la base y origen
de nuestros biotextiles.

Para dar comienzo a esta etapa, la primera accion que
se llevd a cabo fue la busqueda de la materia prima,
para su posterior recoleccion.

La materia prima fue obtenida de la comuna de
Corral, ubicada en Valdivia, para luego ser trasladada al
Laboratorio de biomateriales, Labva.

En el laboratorio, comienza la etapa de extraccion de
agar agar, la cual se describe en las siguientes paginas.

Capitulo 05 Desarrollo Formal




Capitulo 05 Desarrollo Formal

Insumos para extraccién de Agar agar

<%
e
N 7 '
NN ?
Agarophynton Ceniza Vinagre Agua
Chilensis
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Se reemplaza la soda
cdustica utilizada en el
proceso tradicional de
extraccion industrial, por
cenizas obtenidas como
residuo de hogares.

Esto se utiliza como
solucion alcalina para
debilitar la pared celular
del alga, y asi poder extraer
el agar de forma artesanal.

: “Puré
joeeeerr® (o alga”

Agua
+ Agar
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B P Y Tras un proceso de
deshidratacion se obtiene
finalmente el Agar agar.

3
.
.
.
.
.
.
.
.
.
.
.
.
.
.
.
.
.
.
.
.
.
.
.
.

130



Capitulo 05 Desarrollo Formal

Obteniendo un subproducto
obtenido del proceso de
extraccion de Agar agar.

Al separar el agar
del pelillo, resulta
un “puré de alga”
el cual se cocina
con agua y glicerina,
posteriormente se
deshidrata.

s
.
.
.
.
.
.
.
.
.
.
.
.
.
.
.
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5.6 Desarrollo Formal

I

Herramientas para fabricar bastidor Proceso de fabricacion, se observa
de melamina, el cual serd utilizado como se vierte la mezcla la molde,
como molde. para su posterior secado.
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Desmolde de la ldmina
biotextil lista.

Obs: Durante el proceso, pueden
ocurrir diferentes errores que hacen
gue nuestra muestra no quede como
esperabamos, pero lo interesante es
gue se puede volver a cocinar para
hacer una nueva lamina, sin perder
nada de material.
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Resultado final.
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Pruebas corte y grabado laser

En conjunto con Cristian Caceres, encargado del Taller de
Herramientas de la facultad de Disefo, se llevd a cabo una prueba
de grabado y corte laser, para determinar como se comporta el
material.

Observaciones:

- Resultado esperado

- Abre una infinidad de posibilidades, para generar patrones,
texturasy cortes de forma mas eficiente y atractiva.

- Ademas se abre la oportunidad de usar esta herramienta para
poder generar etiquetas y material relacionado a la identidad visual
del proyecto.

Cristian ademas comenta que:

“ Me sorprende gratamente el proyecto, porque
es algo que no se ve habitualmente, esto tiene
muchas propiedades y resulta ser muy versatil
para hacer muchas cosas, de verdad me encanto”.



Capitulo 05 Desarrollo Formal

Se realizaron pruebas para determinar
como se comporta el material con posibles
técnicas de confeccion, entre ellas; costuras,
pliegues, perforaciones, entre otras.

Observaciones:
- Resistente a costura con maquina

- Resulta interesante la aplicacion de
pliegues, a nivel estético y funcional,
abriendo multiples posibilidades de

confeccion.

- Resulta interesante la aplicacion de
perforaciones, ya sea para bordado,
aplicacion de ojetillos, entre otros.
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Pruebas de resistencia
Ensayos de traccion

Gracias a la ayuda del Laboratorio de Investigacion,
desarrollo e innovacién de Estructuras y Materiales
Idiem, de la Facultad de Ciencias Fisicas y Matematicas
de la Universidad de Chile.

Para evaluar aspectos técnicos del material, se llevd a
cabounensayodetraccion para determinar la resistencia
del material.

En dénde se obtuvieron los siguientes resultados:

ANTECEDENTES DEL ENSAYO

Fecha de Ensayos 1 24 - noviembre - 2022 Maquina Utilizada - Maquina Amsher
Responsable :  Samuel Elgueta B. Eseala Utilizada B 1.000 kgf
(Orden de Compra N® @ - Fecha C: N mar-22

RESULTADOS ENSAYOS TRACCION

AREA CARGA RESISTENCIA
ANCHO|
PRO“B.ETA ESPESOR RESISTENTE | MAXIMA A TRACCION LUGAR DE LA FALLA
mm mm mm? kgf kgfimm® MPa
1 66,26 020 133 8 06 ]
2 25,55 018 49 2 04 4
3 28,28 017 48 1 02 2
4 3020 020 6.0 4 07 0
5 26,34 019 50 2 04 0
[} 27,85 018 5,0 1 02 2

OBSERVACIONES
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Naming

Interser: comprender en este presente momento
nuestra relacion con todos los seres.

Interser es un neologismo creado por el maestro budista
vietnamita Thich Nhat Hanh. Describe la intercomunioén
de todos los seres sintientes, donde todos formamos
parte del universo en mutua interdependencia. Dado
que tu y yo existimos en relacion mutua, por tanto, tu y
YO inter-somos.

Los infinitos lazos de influencia mutua que nos conectan.
Algo que no es facil ver con ojos objetivos, pero que esta
ahi para quien lo contemple con otra mirada.

Se relaciona directamente con el objetivo principal de
este proyecto, el cual busca valorizar la fabricacion de un
biotextil desde su origen, entendiendo todos los procesos
y actores que influyen en el, desde el ecosistema de
donde proviene nuestra materia prima, quienes lo
fabrican y usan, hasta quienes se ven beneficiados por
el en su proceso de degradacion. Gnerando asi un ciclo
infinito de interrelaciones.

Capitulo 05 Desarrollo Formal

INTERSER

Del Viet. Tiép Hién
Tié gnifica "estar en contacto
y Hién significa "comprender o hac

1. Comprender en este presente
momento nuestra relacién con
todos los seres.

aquiy ahora".
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5.6 Desarrollo Formal

Diseno de Logotipo

138



Capitulo 05 Desarrollo Formal

5.6 Desarrollo Formal

INTER INTER

—
SER BIO
TEXTIL

—
SER BIO
TEXTIL

# 9DBF73 # 54c8c4
C: 46% C: 62%
M: 7% M: 0%

Y: 66% Y: 30%

K: 0% K: 0%

R: 157 R: 84

G: 191 G: 200

B: 115 B: 196
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5.7 Resultados

Desde el diseno grafico es importante resaltar que si bien gran parte del
proyecto es de caracter objetual, el valor del disefio grafico esta en como
comunicar la experiencia en la produccion de biotextiles y esto se aplica en
una estrategia de comunicacion visual con los siguientes recursos:

- Infografia de la metodologia de biofabricacion
- Patrones y texturas bio inspiradas

- Uso del color

- Fotografia

- Disefio de logotipo

- Identididad visual

- Disefo de rrss

Elaboracion Comunicacion
biotextil visual

Interdisciplina del Disefio
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INTE
SER .

COLABORACION

Metodologia de biofabricacidén,

completamente circular y

transparente, que evidencia

todos los procesos, desde su

origen hasta su retorno.

INNOVACION

SOSTENIBILIDAD

SER
o® V“'.p

\"'/
-l &=

. ———
—~—

.—______

ABUNDANCIAS
LOCALES

R



MATERIA
PRIMA

RECOLECTAR

/ Se necesita
un ambiente
limpioy una
temperatura
o ventilaciéon

EXTRACCION ) o

DE POLIMEROS

DY

COCINAR
BIO
MATE-
RIALES

MOLDE Y
SECADO

Colaboracién (-N
con comunidades ,'
locales ,
s
4
N 7
N .

’ °
1
1
1
1
1
1

Q@‘ORNO

Retorno del
material a
la produccidén

.____________________

Ldmina
biotextil
lista para
ser utilizada

Se pueden utilizar
diversas técnicas

de confecciény
terminaciones

PROTOTIPADO Y
CONFECCION !
\

RETORNO A LA TIERRA
MEDIANTE COMPOSTAIJE

1

\

\

Costura, tejido,
corte y grabado
laser, serigrafia,
entre otros.



Agar Agar

Agarophyton Chilensis
“Pelillo”
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Léming Producto
Biotextil Biotextil
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9.7 RQSUltadOS 4 interser.biotextil Q

Disefio de Instagram

INSPO RESULTAD... PROCESOS

= = =
~-!

\ \

12 110 8

Publicaciones Seguidores Seguidos

INTERSER

Disefio de biotextil elaborado a partir de macro algas
marinas e inspirado en la biodiversidad del mar vy el
bosque.

® Regidn del Biobio, Chile
Ver traduccion
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5.7 Resultados

Disefio de graficas para rrss

INTER
SER ..

exraaccion
o poLiuERos

Metodologia de biofabricacién,
completamente circular y

transparente, que evidencia

todos los procesos, desde su

origen hasta su retorno.

@INTERSER.BIOTEXTIL

RETORNO A
CATIERRA
MEDIANTE
composTAIE

INNOVACION SOSTENIBILIDAD
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5.7 Evaluacion del proyecto

Para analizar la respuesta de las personas

frente al biotextil desarrollado, se realizd Relevante Oportunidades de mejora
una evaluacion con 7 usuarios, donde
luego sus comentarios fueron llevados - Esel futuro - Agregar texturas y colores

a una malla receptora destacando; lo
relevante, oportunidades de mejora,
preguntasy nuevas ideas. Los resultados
estan representados en el siguiente
grafico:

- Analizar resistencia
- Neutralizar el olor

Muy innovador
Proyecto Ambicioso
Falta en Concepcidn

©0000000000000000000000000000000000000000,0000000000000000000000000000000000000

Preguntas Ideas

- Aplicaciones de ropa
- Accesorios

- Reemplazo de nylon
para plantas

- Bolsos y carteras
Testeo Producto - Individuales

N° de Muestras: - Fundas de notebook
7 personas - Fundas de gafas

- .Coémo se fabrica?

- ¢Cudnto tarda en degradarse?
- ¢Se puede coser?

- ¢Se puede comer?

- ¢.Cual es su resistencia?

©000000000000000000000000000000,000000000000000000000000000000000
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5.6 Evaluacion del proyecto

Adicionalmente se diseno una tabla
para identificar las cualidades fisicas
y sensoriales que identificaron los
participantes del testeo del material
(ver anexo n°o6).

Visual Tacto Olfato
- Me gusta el color - Suave Tiene mal olor
- Parece tela - Flexible Tiene olor, pero sutil

No me molesta el olor
Me recuerda al mar

- Se siente bien

- Me gusta la textura
- Parece plastico

- Parece cuero

- Se siente ligera

- Se ve delicado

- Se ve suave

- Colores naturales
- Translucida

- Brillante

© 6000000000000 000000000000g000000000
® 0600000 cecsecsccscsccssccsetocsccsnce
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5.9 Gestion del proyecto

El proyecto se pudollevar a cabo gracias a la colaboracion con
el Laboratorio de Biomateriales de Valdivia LABVA., quienes
fueron un apoyo fundamental, ya que no sélo compartieron
un espacio de trabajo sino que también compartieron su
conocimiento, para la étima ejecucion del proyecto en su
fase experimental.

En relacidn a la fase de implementaciéon, debido a las
caracteristicas del proyecto se podria postular a diversos
fondos concursables, como los Créditos Verdes de CORFO,
FPA (fondos de proteccion ambiental) y Capital Abeja vy
Semilla de SERCOTEC.

Por otro lado, el proyecto puede ser presentado a Incuba
UDD, fondo impartido por la univerdad que busca dar
apoyo a alumnos como egresados o bien a UDD Ventures,
que busca apoyar startups proporcionando conocimientos
especificos, herramientas de apoyo, soporte, asesorias, etc.
de tal forma que cada emprendimiento materialice su idea
de manera exitosa.

Adicionalmente, el proyecto cumple con las caracteristicas
para participar en la segunda edicion de Disefio Responde,
Premio Desafio Latinoamericanolndex+UDD organizado por
la Facultad de Disefo de la Universidad del Desarrollo (UDD)
en conjunto con la fundacion danesa The Index Project. En
esta segunda version el lema es: Disefia Sostenible, es decir
propuestas enfocadas en diversos ambitos, que involucren
tanto la vida de las personas como nuestros ecosistemas.
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0.1 Conclusiones a nivel profesional

A nivel académico y profesional, el proyecto fue desarrollado
con un conjunto de profesionales y especialistas tanto en
el ambito del disefio, como de biomateriales. Ademas se
combind el disefio con otras disciplinas como disefadores
textiles, artesanos, fotégrafos, arquitectos y algueros, quiénes
enriquecieron el proyecto.

El proyecto demuestra que el disefo puede trabajar en
conjunto con un equipo Multidisciplinario para asi aportar,
responder y ser una herrramienta de apoyo en proyectos
de diferentes campos. Si bien el proyecto en su mayoria
fue desarrollo objetual, en este caso un textil, el disefo
grafico jugd un papel fundamental para otorgarle valor al
proyecto, cumpliendo un rol muy importante al momento
de comunicar.

En relacidn a la proyeccion del proyecto, sin lugar a duda, se
llevara a cabo,y existe la posibilidad de trabajar con artesanos
locales, disefadores de moda vy algueros de la regidn, para
fabricar el biotextil, como también colaborar en el disefio de
vestimenta e indumentaria, de esta forma se logra otorgarle



0.1 Conclusiones a nivel personal

A nivel personal, este proyecto significd un gran paso para
el desarrollo personal, ya que se logré demostrar que no
existen limites para disefiar, que la disciplina, una correcta
organizaciony la pasion llevan al éxito.

Asimismo, el titulo con modalidad aplicada permite ir mas
allay poder llevar a cabo una idea en algo tangible, pero que
conlleva un arduo proceso, tanto de investigaciéon, como
toma de decisiones y una larga etapa de ensayo y error, para
poder llegar a un éptimo resultado.

Este proyecto logré llegar a una etapa de producto final y
validacién, con una muy buena aceptacién tanto por parte
del grupo objetivo, como del circulo cercano y externos al
proyecto.

Capitulo 05 Desarrollo Formal
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8.1 Anexo \° 1

Encuesta N°1

Objetivo:Recopilarinformacionyantecedentes
generales, con el fin de identificar habitos
de consumo y conciencia medioambiental.

La encuesta consisti6 en 10 preguntas de
caracter cualitativas y cuantitativas, mediante
preguntas de alternativas y respuestas largas
O cortas.

Total encuestados: 65

Preguntal
¢Qué edad tienes?

23-26 anos: 43 respuestas
27- 31 anos: 8 respuestas
18 - 22 ahos: 6 respuestas
32 - 36 anos: 6 respuestas
42 ahos: 2 respuestas

Pregunta 2
¢Con qué género te identificas?

Femenino: 46 respuestas
Masculino: 19 respuestas

No binario: O respuestas
Prefiero no decirlo: O respuestas

Pregunta 3
¢A qué te dedicas?

Estudiar: 31 respuestas

Estudiar y trabajar: 11 respuestas
Trabajo dependiente: 15 respuestas
Trabajo independiente: 6 respuestas
Ser madre: 3 respuestas

Pregunta 4
¢Cada cuanto compras ropa?

Sélo cuando es necesario: 24 respuestas
Cada dos meses: 13 respuestas

Todos los meses: 11 respuestas

Cada tres meses: 11 respuestas

2 veces al ano: 4 respuestas

Otro: 2 repuestas

Pregunta 5
¢Qué tipo de ropa compras con mas
frecuencia?

Poleras/tops: 32 respuestas
Jeans: 17 respuestas
Chaqguetas: 6 respuestas
Zapatos: 4 respuestas

Ropa formal: 3 respuestas
Ropa deportiva: 3 respuestas



Pregunta 6
¢Doénde sueles comprar tu ropa?

Retail: 59 respuestas
Pymes: 25 respuestas
Ropa usada: 25 respuestas

Pregunta 7
¢En qué te fijas a la hora de comprar ropa?

Precio: 48 respuestas

Calidad: 42 respuestas
Tendencia o moda: 28 respuestas
Marca: 6 respuestas

Comercio justo: 5 respuestas
Hecho en Chile: 3 respuestas

Pregunta 8

¢(Te preocupa de dénde viene la ropa que
llevas puesta y las condiciones en que ha
sido fabricada?

Si: 32 respuestas
No: 33 respuestas

Pregunta 9
¢(Estarias dispuesto a pagar un precio
superior por prendas mas sostenibles?

Si: 17 respuestas
No: 7 respuestas
Tal vez: 41 respuestas
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Pregunta 10
¢Conoces los biomateriales o biotextiles?

Si: 12 respuestas
No: 53 respuestas
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8.2 Anexo \° 2

Entrevista Algueros Caleta Rocuant, Talcahuano.
Nombres: Luis JesUs Bustos y Yerko Salinas
Resumen entrevista

Posterior al terremoto y movilizacion de tierras, la bahia
Rocuant modificd su ecosistema y con ello trajo la aparicion
de nuevos moluscos, algas y entre ellas esta el pelillo rojo.

Los algueros vieron la oportunidad de sembrar pelillo para
un Mayor aprovechamiento de los suelos, siendo la época
de siembra en marzo-abril y posterior seria su cosecha en
los meses de diciembre, enero y febrero.

Dependiendo el niumero de artesanos las cantidades de
extraccion varia, teniendo una media que en un bote de
3 personas se recolectan 900 kg de pelillo, donde este es
vendido a $120 el kg.

Los artesanos comentan que no conocen la trazabilidad, ni
subproductos que se pueden obtener con el pelillo.



8.3 Anexo \° 3

Nombre :Arantza Morati (Psicéloga)
Emprendimiento: Ta Reutilizada

¢Cémo nacié el proyecto?

Nace el ano pasado, en una idea familiar, con ganas de
emprender pero sin saber en qué. entonces comenzamos
a buscar problemas, y llegamos a un problema que estaba
super cerca de nosotras, que es la ropa en desuso, porque
siempre hemos sido super traperas, ir a vender a la feria,
empezamos a informarnos y en base a eso se nos fueron
ocurriendo de a poco, modelos de negocio circular.

¢COmo comenzaron a colaborar con emprendedores
locales?

Nuestra primera colaboracion fue con Carmen. Comenzamos
a buscar mediante instagram, y nos dimos cuenta que
habian pocas personas que reutilizaban material para crear
nuevos productos. Nuestra intencion era motivar a los que
no reutilizan a reutilizar y los que ya reutilizar entregarles la
materia prima. Luego buscando y hablando con muchas
personas, empezaron a surgir las colaboraciones y ahora son
ellos quienes nos hablan cuando necesitan.

cSiempre tuvieron la visién de sostenibilidad?

Si, siempre lo hemos tenido, de hecho desde un inicio
buscamos el “no retail”, nos resultaba interesante aplicarlo
a un emprendimiento, pero en la practica es muy dificil, no
el producto sino el proceso sustentable , hemos intentado
reutilizar el maximo posible, casi todo lo que tenemos es
la tienda es reutilizada o es de otra persona, el tema de las
etiquetas también, no queriamos hacer basura, no tenemos
ningun tipo de flyer, pero es dificil lograr eso.
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¢Coémo ves el comportamiento de la gente de concepcioén
frente a este tipo de consumo?

Al menos la recepcidn que hemos tenido por parte de la
gente, sobre la idea de esto de intercambiar, ha sido super
buena, lo que nos ha permitido avanzar muy rapido. ya que
aqui en concepcidn no existia ningdn punto de reciclaje o
reutilizacion de ropa. Todo estd en Santiago.

Hay dos cosas, lo primero es botar, antes la gente botaba la
ropa, y de a poco con esto, ahora saben donde dejarla, por
ende ya no la estan botando. Pero el otro punto es dejar de
comprar en retail eso es mas lento, la Unica manera de que
esté ocurriendo es porque el retail esta tan caro, y la ropa de
segunda mano es mas barata, entonces al ser mas accesible
no les queda de otra, entonces la gente de a poco se estd
cambiando a la ropa de segunda mano por necesidad. Yo
creo que si puede haber un cambio, pero de que ha sido
lento ha sido lento. Por otro lado el consumismo aunque sea
de segunda mano es grande, a veces vieneny se llevan sobre
$50.000 en ropa de segunda mano, que la van a usar un mes
y la van a volver a traer. Esa no es la idea, ya que se genera
una sub problematica.

¢Conoces los biomateriales?

Si, habia visto los biomateriales por una exposicidon en
santiago que se hizo este afo, y lo ahilo vi en vivo, pero antes
nunca lo habia visto presencial aqui en Concepcioén, a lo mas
en pinterest aparecen fotos, pero mas alla de eso, no.

¢Como ves los biomateriales a futuro?

Para miesel futuro, llega un punto en que te das cuenta que
no puedes comprar nada porque siempre piensas en el final
de ese producto, gue voy hacer con él,donde lo voy a dejar. Si
llega un producto a mi, y sé que me voy a poder hacer cargo
de ese producto, un disefio circular, eso es lo que falta.
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8.2 Anexo N 1

Entrevista Maria José Besoain
Laboratorio de biomateriales Labva

¢Hace cuanto trabajas con biomateriales?
Hace ya 5 anos

¢Como descubriste los biomateriales?
A través de amigos que después fundaron el laboratorio de
biofabricacion UC.

¢A qué aplicas los biomateriales? Objetos, packaging,
moda, etc

El que tenemos mas desarrollado se busca que se aplique en
moda, y por ahi se estan desarrollando prototipos. También
hemos desarrollado objetos para display de marcas vy
también en dmbitos de packaging.

¢Coémo ves el desarrollo de estos materiales a futuro?
Creo que tienen un rol asociado al cambio de multiples
paradigmas por lo que veo su desarrollo como un desarrollo
gue tenemos que también asociar al cémo consumimos lo
gue nos rodea. Debe ir asociado a una mayor consciencia
y valoracion. Creo que son una herramienta para el
cuestionamiento del sistema material completo.

¢Cudles crees que son las principales dificultades y
oportunidades que se dan al trabajar con biomateriales?

Eltrabajo con organismos vivos implica incorporar dindmicas
de cultivo gue antes no se daban necesariamente ala horade
trabajar con materiales. Son costos y a la vez es tiempo que
se exige que sea lo mas rapido posible pero al mismo tiempo
utilizamos materiales que han demorado millones de afos
en crearse (derivados del petroleo) o décadas (madera), o
anos (cuero) y de alguna extrafia manera esos tiempos No se
consideran dentro del producto final. Estas temporalidades
distorsionadas creo que son el principal desafio.

Como oportunidad es el poder trabajar con materiales en
donde sabes a ciencia cierta lo que tiene, lo que involucra y
como impactan (ya no es una caja negra) y al mismo tiempo
su posibilidad de reincorporarse en la naturaleza lo veo como
el ppal potencial

¢Como crees que se vincula el disefio y los biomateriales?
Desde la conceptualizacidn y la narrativa que permita
vinculacion emocional, pasando por la experimentacidon
(diseflo experimental) y por su pertinencia o correspondencia
en un uso determinado (desafio del disefo) hasta la
experiencia material y como se incorpora al medio ambiente.

¢Como ha sido la respuesta de las personas sobre estos
materiales?

Mucha curiosidad y ganas de incorporarlos a sus propios
emprendimientos o desarrollos de disefio/artisticos.
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8.4 Anexo \° 5

Nombre: Ingrid Hernandez
Emprendimiento: Reutilizacion textil en mezclilla

¢Como comenzé tu emprendimiento?

Llevo 20 afios en corte y confeccidn, pero me gusto bastante
lo que esta de moda hoy en dia, como la reutilizacion de
prendas, ya que comenzamos una economia circular y yo
tengo hartos desechos textiles ya que antes trabajaba con
uniformes de colegios, y hace 5 anos llegué a esta area.

¢Qué productos haces actualmente?

Principalmente me dedico a confeccionar chaguetas
a través del upcycling, a largo plazo me gustaria hacer
chaguetas de alta moda. Adicionalmente estoy trabajando
con textil reciclado de la ex fabrica machasa.

¢Coémo ves el comportamiento de la gente de Concepcién
frente al trabajo que realizas?

La experiencia que tengo con el textil de la fabrica machasa,
es que la gente en Chiguayante huele la tela y me dice
gue le recuerda a la fabrica machasa, increible, entonces
ellos viven la experiencia y compran el producto ya que los
conecta emocionalmente.

Creo que Concepcidn aln no esta preparado para cambiar
su forma de consumo, creo que se debe educar desde la
television, desde la comunicacion, porque la gente en este
momento dice que reutiliza pero compran un fardo de jeans,
estan trayendo mucho mas basura a Chile, ya que somos el
dltimo eslabdn de la cadena de ropa americana.

¢Conoces los biomateriales?
He escuchado del concepto, pero no los conozco.

¢Coémo ves el proyecto a futuro?

Es un proyecto muy ambicioso, de excelencia, tienes que
tener colaboratividad con artesanas y disefnadores, que
puede potenciar el disefo local.
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8.5 Anexo N° 6

Nombre: Claudia Solar, Disefiadora Grafica y socia de
Manos del Biobio.

Emprendimiento: Trolef, artesania en madera.

¢Cual es el objetivo y enfoque de esta organizacion?

Principalmente comercializamos nuestros productos pero
también Tratamos de darle valor a lo artesanal por sobre
todo y también la manufactura porque no todas somos
artesanos y también que sea un espacio donde las mujeres
podamos desarrollarnos no solamente en cuanto a venta
sino que también gestionar y tomar decisiones en beneficio
de nosotrasy lo que consideramos que puede aportar tanto
culturalmente como para como la economia personal.

¢Coémo crees que se relaciona el disefio con la artesania?

Creo que la artesania estd muy ligada al disefo de autor
porgue cada una hace su propio disefo. Entonces por
ejemplo en el caso de arpa cueros igual es un disefo que
td te das cuenta que va mas alla de solo el hecho de que
esté hecho a mano y bueno por ejemplo en el caso de la
orfebreria , acd hay tres orfebres y adn asi tu puedes ver
la diferencia de los trabajos. entonces eso habla mucho del
disefio de cada una, eso es como yo te diria en Manos si esta
muy ligado el disefio de autor y la artesania por el otro lado.

¢Con qué materialidades trabajan?

Cuero, cobre, plata chilena, algodén, lana con tintes naturales,
pita,greda, madera. De hecho, los pilaresfundamentales para
estar en Manos, es que toda la materia prima sea idealmente
materialidad noble. Y bueno, le ponemos mucho ojo a evitar
el plastico, no hay nada de reventa, todo disefio de autor y
eso igual es importante porque es una forma también de
hacer un comercio mas justo.
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La tienda la atendemos nosotras mismas y podemos hablar,
si tu vienes, yo te puedo hablar de cualquier trabajo porque
las conozco y bueno, si no conozco la persona porgue igual
tenemos un espacio como para artesania mas tradicional,
pero también tenemos un emprendimiento acerca de
donde proviene o al menos una de nosotras estd ligada a la
persona. Por ejemplo, viene una sefiora y se compra un par
de aros, y por x motivo se le puede haber soltado una pieza,
ella puede venir y yo puedo hablarle al artesano y decirle
oye le paso esto al producto y me dice ya dejamelo acay lo
arreglamos, entonces es como otro tipo de comercio, mucho
mas transparente.

¢Cudl es el tipo de publico que les compra?

Ahora llevamos poco tiempo en esta tienda entonces igual
ha ido variando, como gue ha venido gente que vive mas
cerca, gente de la udec, antes estabamos en rengo y venia
otro tipo de publico, entonces ha ido rotando el publico,
pero si por ejemplo es gente que le interesa la artesania
Yy gue también entiende que lo hecho a mano y el disefo
autor tiene otro costo, entonces igual es importante porque,
td no tienes que justificar tanto.

¢Conoces los biomateriales?
Si, los conozco.
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¢Cual es tu opinién acerca de los biomateriales? ;Cémo
crees que se pueden ligar a la artesania?

No podria darte una opinion asi tan como macro, pero lo
gue yo veo desde mi trabajo porque yo soy artesana y soy
recolectora también, por ejemplo yo trabajo con madera
verde, lo que hago es podar lo arboles para que crezcan
mejoresy eso lo utilizo, entonces en base a eso también trato
deligarme a personas que estén en la mismay en general los
artesanos que recolectan tienen esa mentalidad de cuidar
los materiales como para que no solamente los ocupemos
nosotros, asi también esta el tema del plastico y tantas otras
cosas que generan una necesidad de nuevas materialidades,
en base a eso yo conozco chicos que trabajan con hongos
y celulosa, los vimos en una feria y te juro que gquedamos
sorprendidos. Yo siento que los biomateriales finalmente
vienen a dar una solucién a un cambio que no llego, no llegd
por otra parte, sino que la gente esta tratando de buscar
alternativas y siento que si no es lo que viene, hay que hacer
gue sea lo que venga, porque no tenemos Mas alternativas,
ya no cabe ni un pote mas de plastico en el mundo y en
realidad creo que ligandolo, por ejemplo a la artesania, que
es muy tradicional y al disefo que de repente como que
cuesta juntarlos, pero si se sabe hacer, ocupando todas
las herramientas del diseno, se podria generar algo super
potente porgue estariamos mezclando mas generaciones
en un mismo producto.

De hecho, se puede generar como otro tipo de redes y
puedes ir captando otro tipo de publico. Osea yo te digo,
igual tengo mi rollo con lo medioambiental y también con
el disefo y la artesania , que son dos mundos que si bien,
estan super ligados, de repente cuesta un poco juntarlos
por un tema generacional, pero si se maneja bien puede
tener mucho mayor impacto.

Antes la artesania se valoraba mucho menos, pero ahora
por ejemplo, se habla mas de como esta hecho, cuanto
tiempo te demoras, de donde proviene no solamente el
producto terminado como que la historia de los productos
finalmente, es lo que llega mas a las personas, ahi es
cuando el disefo entra a jugar un rol importante para

narrar el proceso e integrar metodologias.
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8.6 Anexo \° 7

Testeo

Testeo Arantza Morati:

Se siente como ecocuero, se siente suave, se siente
seguro, no me lo imagino como una prenda pero si como
aplicaciones para una prenda, en carteras, bolsos,parche
curitas, individuales, lo bueno es que ninguna textura o
color sera igual a la otra, tiene olor pero no es fuerte. Para
reemplazar bolsas de nylon de plantas.

Testeo Ingrid Hernandez:

Como textil tendria que hacerle varias pruebas de costura,
es flexible pero poco elastico, tiene un poco de aroma a mar,
me gustan las texturas, cuando lo presentes deberias tener
todos los colores.

Testeo Claudia Solar:

Si los pones todos en la mesa, los que mas me llaman la
atencién son los que tienen mas textura porgue me alejan
al tiro un poco del plastico, y también hace que sean 100%
dnicos, nuncasevaarepetirel patrén,ylatexturaledamucho
mas caracter al material, Me gusta como que también se
pueda ver hacia el otro lado, se ve muy interesante porque
igual te puede abrir un mundo de posibilidades, me gusta
tambien que sean suaves aunque No sea 100% liso, la paleta
de color se me hace super agradable, porque entra en esta
linea mas natural, no es tanta informacion, por ende como
gue no te satura, eso me agrada harto.

Perfectamente igual podria ser como una funda para
Notebook o para gafas, tambien como es tan ligero vy
proviene del mar, entonces me imagino algo muy playero,
como accesorios, bolsos, joyas, aros.

Capitulo 08 Anexos

Testeo Daniela Cartes:

Me encanta la experimentacion que tienes
porgue se nota el oficio, en cuanto a las texturas
y los colores creo que que has experimentado de
una manera bien profesional. La textura te da para
muchas cosas, ademas es translUcida, deja pasar
luz, y otra cosa que me gusta mucho es el brillo
que tiene.

Otra cosa que deberias mostrar es como se
comporta el material en comparacion con los
textiles tradicionales, ya sean pliegues, arrugas,
costuras, etc.

Las texturas son super bonitas, se ven atractivas
a la vista. Me gusta mucho tu proyecto, siento
que puede tener un monton de beneficios y
proyecciones a futuro.
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